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En kanal for asiktsbranschen.

Twitter ar en kanal som far allt mer utrymme, men som an sa
lange har en "begransad” anvandarskara. Det som gor Twit-
ter speciellt intressant f6r opinionsbildning ar att det tycks ha
blivit en mycket viktigt kanal for asiktsbranschen, inte minst
personer som exempelvis arbetar med journalistik, PR och
media.

| och med detta far Twitter som kanal en sarskild position
bland ovriga sociala medier. Det blir till exempel allt vanliga-
re att vi ser twitterreferenser i tidningar och tv men aven att
aktuella amnen pa Twitter far utrymme i traditionell press.
Begrepp som "twitterelit” har diskuterats och syftat pa de
personer som har flest foljare.

Med denna bakgrund har MedieAkademin sammanstallt
Twitterbarometern, for att svara pa fragan:

Vilka ér de mest inflytelserika personerna pa Twitter?

For att besvara denna fraga har MedieAkademin tagit hjélp
av analysforetaget Aitellu och Marie Grusell, medieforskare
och lektor vid Goteborgs Universitet.



Tillvigagangssatt

Aitellu har tagit fram all data som ligger till grund for Medie-
Akademins Twitterbarometer. Genom att identifiera alla
svenska twitterkonton, tidigare presenterat i rapporten
#svenskatwitter, och dess tweets har Aitellu ocksa mojlighet
att titta narmare pa hur det svenska twitterlandskapet ser ut.
For att ta fram Twitterbarometern har Aitellu vagt samman:

— Hur manga svenska foljare ett svenskt konto har.
— Hur ménga svenska foljare kontohavarens foljare har.
— Hur manga retweets ett konto fatt.

Resultatet av det blir ett matt pa hur inflytelserikt ett konto ar
da vi far en uppfattning om hur stor rackvidd det har och hur
populara tweets det producerar.

Vi har sedan gjort en kvalitativ bedomning av de konton som
placerats hogst i Aitellus undersokning. Det innebar att vi
lagt till ett varde i rankningen av twitterkontona dar vi tagit
hansyn till om innehéllet &r av opinionsbildande eller asiktsin-
fluerande karaktar. Utifran detta har det sedan gjorts en re-
daktionell bedémning som sedan legat till grund for Twitter-
barometerns Topp 19.

| de 6vriga kategorierna politiker, journalister, sociala medie-
experter, bloggare, artister, TV/Noje/Kultur, komiker, fore-
tag/organisationer och partier redovisas resultaten utan den
redaktionella bedomningen, alltsa enbart utifran Aitellus
harddata. Kategoriseringen av twittrarna ar ocksa baserad
pa en redaktionell bedomning gjord av MedieAkademin till-
sammans med vara samarbetspartners.
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Topp 15. De mest inflytelserika twittrarna 2012:

ot. Jonas Gardell

o2. Carl Bildt

03. Annika Lantz

04. Timbuktu

o5. Magnus Betnér
06. Soran Ismail

o7. Niklas Svensson
08. Maria Wetterstrand
09. Emanuel Karlsten
10. Jan Gradvall

1. Fredrik Virtanen
12, Hans Rosling

13. Leif Pagrotsky

14. Isabella Lowengrip
15. Lena Sundstrom

Nedan presenterar vi de mest inflytelserika twittrarna

@dJonas_Gardell
@carlbildt
@annika_lantz
@jasontimbuktu
@Magnusbetner
@ Soranismail
@niklassvensson
@M _Wetterstrand
@emanuelkarlsten
@jangradvall
@fvirtanen
@HansRosling
@leifpagrotsky
@lowengrip
@LenaSundstrom

i nio kategorier enbart utifran Aitellus resultat.



Politiker:

o1. Carl Bildt @carlbildt

02. Maria Wetterstrand @M _Wetterstrand
03. Leif Pagrotsky @leifpagrotsky
o4. Gudrun Schyman  @gudschy

os. Fredrik Federley @federley

Journalister:

o1. Niklas Svensson @niklassvensson
o2. Jan Gradvall @jangradvall

03. Fredrik Virtanen @fvirtanen

o4. Lena Sundstrom @LenaSundstrom
o5. Marcus Birro @MarcusBirro

Sociala medie-experter:

o1. Emanuel Karlsten ~ @emanuelkarlsten
o2. Sofia Mirjamsdotter @mymlan

03. Joakim Jardenberg @jocke

o4. Brit Stakston @britstakston
os. Paul Ronge @paulronge
Bloggare:
ot. Isabella Lowengrip  @lowengrip
02. Gina Dirawi @anaginas

03. Fredrik Backman @Backmanland
o4. Karin Adelskold @karinadelskold
os. Fredrik Wass @bisonblogg



Artister:

o1. Timbuktu @jasontimbuktu
02. Robyn @robynkonichiwa
03. Magnus Uggla @KungUggla

o4. Petter @ PetterAlexis

o5. Niklas Stromstedt ~ @poptonten

TV/Noje/Kultur:
o1. Jonas Gardell @dJonas_Gardell
o2. Fredrik Wikingsson = @fwikingsson
03. Alex Schulman @alexschulman
o4. Mark Levengood @Mark_Levengood
o5. Adam Alsing @adamalsing

Komiker:

o1. Annika Lantz @annika_lantz

o2. Magnus Betnér @Magnusbetner

03. Soran Ismail @Soranismail

o4. Felix Herngren @flxherngren

o5. David Batra @BatraDavid

Foretag/Organisationer:

ot1. Spotify @Spotify

02. SJ @SJ_AB

03. Piratforlaget @piratforlaget
04. Timbro @timbro

o5. Westander @Westander



Partier:

ot. (MP) @miljopartiet

02.(S) @socialdemokrat
03. (M) @nya_moderaterna
oa. (V) @vansterpartiet

05. (C) @centerpartiet

06. (Fi) @Feministerna

o7. (FP) @folkpartiet

Aitellus fullstandiga undersokning med
samtliga data kommer inom kort att
publiceras pa www.aitellu.com under
namnet #svenskatwitter.
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