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Observera! Detta ar en betalversion av Maktbarometern. Den
innehaller férdjupad analys och mer data. Den far inte spridas vidare.
Detaljerna kring vilken anvéandningsrétt du och din organisation har
till Maktbarometern ska medfdlja vid leveransen av rapporten.
Betalversionen méjliggér Medieakademins verksamhet. Vid citat
av analys och siffror fran Maktbarometern vanligen ange kélla.

© Omslagsillustration: Mia Olofsson




Maktbarometern &r utgiven av den ideella organisationen
Medieakademin som sedan 1997 arbetar fér att fordjupa
mediedebatten och ge mer utrymme for fria diskussioner om
samhalle, politik och kultur. Maktbarometern &r framtagen i
samarbete med féretaget TenFifty under ledning av Emanuel
Karlsten, Gustav Martner och Anna Rosengqvist.

OM MEDIEAKADEMIN

Medieakademin ar en ideell férening, politiskt
oberoende, vars syfte &r att sprida kunskap om
medielandskapet och 6ka kvaliteten pa samtal och
analyser av samhalle, politik och kultur. Vid sidan av Emanuel Karlsten (ordférande)
Maktbarometern, rapporten som du just nu haller i din feeki Wladl's
hand eller laser pa din skarm, sa gér Medieakademin Lars Rundb O"T
. .. ot . Anna Rosengqyvist
dven Fortroendebarometern, en arlig rapport som méter :
.. .. LT .. Anders Westgardh
svenskarnas fértroende fér organisationer, foretag, D 5
) A N Carin Hjulstrém

partier och samhallsinstitutioner. Fértroendebarometern Toivo Sjérén
gors av Medieakademins styrelsemedlemmar professor Cusiar MERREr
Henrik Ekengren Oscarsson, verksam vid Géteborgs Linda Hérnfeldt
Universitet, och Toivo Sjorén, Kantar SIFO i samrad Josefin Meyer
med &vriga styrelsemedlemmar. Henrik Ekengren Oscarsson

Medieakademin &r vidare en av initiativtagarna
till Mediedagarna i Géteborg (MEG) och arrangerar
kontinuerligt natverksmiddagar for att gynna samtal,
kunskapsbildning och innovation inom medievarlden.
Kontakta oss om du vill veta mer.

Medieakademins
styrelse

GUSTAV MARTNER ANNA ROSENQVIST EMANUEL KARLSTEN
Digital Reliance Planner, Valentin Experience Ordférande, Medieakademin
gustav@digitalreliance.org anna.rosenqgvist@valentin.se kontakt@emanuelkarlsten.se
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MAKTIGAST PA
TWITTER

» Mycket har hant under aret,
men vi kan se att Twitter
primért fortsétter positionera
sig som platsen foér information
om nyheter och politik.

e Hanif Bali
@hanifbali
Nu ar det ju tur att jag tar upp det
- 3:e land hade ju kunnat spinna
SVt N Y H E T E F\) SVD loss med konspirationsteorier
|

med sitt "avslojande” annars.

"Att hanga pa Twitter &r som
allt med mobiltelefonerna,
beroendeframkallande.
Tummens vana att scrolla
varannan minut, ni vet, det
har helt enkelt tagit tid att
vanja sig av. Nu ar jag fardig.”

t‘ Jonas Gardell

: Emma Knyckare
. @Knyckare

Vad tror ni om att vi styr ihop en asfet festival
dit bara icke man &r vdlkomna som vi koér tills
ALLA mén har |art sig hur en beter sig?

& Translate from Swedish

7:20 PM - 2 Jul 2017

s8Retweets 323Likes MG E) IOSES

O 5 17 &8 ) a3 =

Bildkallor: Zara Larsson: pressbild, foto Dennis Leupold. ® Carl Bildt: pressbild, foto Riksdagen. ® Statement Festival: Amanda Andersson Ericsdotter, Rockfoto. ® Jonas Gardell: pressbild, foto: Thron Ullberg.



Sedan 2012 har Medieakademin kartlagt svenska
Twitter. Det har varit unikt och viktigt eftersom
det har kunnat klarlagga maktférhallanden och
beskriva hur makt sprids och uppstar. Det ar en av
fa globala plattformar som &r 6ppna med sin data,
men &r samtidigt spretig och svar att sortera
och hitta i. Var Twitterbarometer fokuserar pa
rackvidd i form av svenska retweets och vilka som
ar svenska féljare. Bade de direkta féljarna och vil-
ka svenskar som féljer de svenska foljarna. Ar det
krangligt? Kort sagt: Vilket svenskt inflytande som
finns pa svenskar pa den globala plattformen Twitter.
Mycket har hént under aret, men vi kan se att
Twitter primart fortsétter positionera sig som
platsen fér information om nyheter och politik.
Nyhetsuppdateringar fungerar sarskilt val just har.
Viktigt att notera i arets lista ar hur férra arets
bronsmedaljér, Pewdiepie, tappat rejélt. Det beror
pa att den svenska youtubern regelbundet raderar
alla sina tweets, vilket goér att hans rackvidd i ar
inte gar att méata pa ett rattvist satt.

Zara Larsson 4

Kontonamn: zaralarsson

Svenska féljare: 350041

Svenska féljares foljare: 56368649
Retweets: 579662

Férandring: +1

Carl Bildt 4

Kontonamn: carlbildt

Svenska féljare: 345264

Svenska féljares foljare: 52944755
Retweets: 107231

Féréndring: —1

Expressen
Kontonamn: Expressen

- - I Svenska féljare: 134867
EXPRESSE& Svenska féljares foljare: 34822556
Retweets: 58289

Férandring: +7

Ranking
baseras pa:

¢ Antal svenska féljare
o Foljares foljare

* Retweets bland
svenskar

Svenska Dagbladet

Kontonamn: SvD

Svenska féljare: 153529

Svenska féljares foljare: 33124138
Retweets: 27010

Férandring: +8

SVT Nyheter

Kontonamn: svtnyheter

Svenska féljare: 101290

Svenska féljares foljare: 30089223
Retweets: 50131

Foréndring: +8

Dagens Nyheter

Kontonamn: dagensnyheter
Svenska féljare: 163022

Svenska féljares foljare: 31281838
Retweets: 26149

Férandring: +9



Placering | Placering | Placering | Férandring Kontonamn Svenska Svenska Retweets
2016 2017 2018 2017/2018 foljare foljares foljare

MAKTIGAST PA TWITTER
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Zara Larsson zaralarsson 350041

-1 Carl Bildt carlbildt 345264
7 Expressen Expressen 134867
8 Svenska Dagbladet ~ SvD 153529
8 SVT Nyheter svtnyheter 101290
9 Dagens Nyheter dagensnyheter 163022

Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se

56368649 579662
52944755 107231
34822556 58289
33124138 27010
30089223 50131
31281838 26149
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INLAGGSTOPPEN
Av svenskar pa svenska

Poster inom métperioden, engagemangssiffror avlast i september 2018.
Resultatet ar totalsiffror och inkluderar ddrmed eventuell internationell publik.

° Sverige lag illa till infér herrarnas

L Alexander Johansson Id o ™ kval till fotbolls-VM, s& Alexander
i @Lelleva \ Folj J Y ville understryka hur omsjligt det

sag ut. Nar Sverige otippat vann
B . . fick Alexander, med 315 fdljare,
Om Sverige slar ut Italien och gar till VM, sa se sin tweet explodera. Men

nagra bussar blev det aldrig.

hyr jag en buss och bjuder med mig alla som Déremot en av tidernas mest
RT:ar denna till Ryssland 2018. retweetade svenska tweets.

08:09 - 17 okt. 2017

8056 Retweetar 2134 glla-markeringar (D PSP 2 € T A P

e Jesper Sipola 4 = a IKEA Sverige

A ( Folj ) f1
L @Jsipola p S L o ¢ _— @IKEASverige e v

Leon - ohotad vinnare i VM i sjdlvsakerhet. Ingvar Kamprad har i stillhet somnat in i
sitt hem i Smaland. Han féddes 1926 i
Smaéland och redan som 17-dring
grundade han IKEA. Ingvar kommer att
vara mycket saknad och varmt
ihdgkommen av sin familj och av IKEA-
medarbetare dver hela varlden.

0:46 285 tn visningar

07:01 - 7 juni 2017

6 645 Retweetar 9 112 gilla-markeringar e.ae s . ‘ '

Jesper Sipola, med 176 féljare, la ut en video som han
hade snott fran SVT:s Vem vet mest junior. En sjalvsdker
Leon spexade i klippet och tweeten blev arets nast
mest retweetade.

02:22 - 28 jan. 2018

5 564 Retweetar 16 480 gilla-markeringar

“PHPLCcHII@

Ingvar Kamprad somnade in och nér svenska lkea la

ut nyheten pa Twitter fick det givetvis stor spridning.
Rimligtvis fick denna tweet &ven hjalp av internationella
retweets.
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer

och kan bestiéllas pa medieakademin.se
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se




Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se
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Plac. | Plac.
2017 | 2018 | ring

Namn pa sida Svenska | Svenska Svenska | Svenska | Distribuerar
reaktioner delningar | kommen-
tarer

Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se

T TR TTRTT

MAKTIGAST PA FACEBOOK MAKTBAROMETERN 2018 | 11



Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestiéllas pa medieakademin.se
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Detta &r en férhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestéllas pa medieakademin.se




Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se
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Placering | Placering | Féréndring Svenska visningar | Svenska likes Svenska
2017 2018 kommentarer

MAKTIGAST PA YOUTUBE

Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer

och kan bestiéllas pa medieakademin.se
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se




Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se

—

MAKTIGAST PA INSTAGRAM MAKTBAROMETERN 2018 | 20



Placering | Placering | F ring Kontonamn Svenska
2017 2018 foljare

MAKTIGAST PA INSTAGRAM

Antal svenska | Svenska
"gilla" per post | kommentarer

Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se
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MAKTIGAST PA INSTAGRAM

Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
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och kan bestillas pa medieakademin.se
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se
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Bildkalla: Jocke & Jonna: pressbild Viasat.
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestillas pa medieakademin.se
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Detta &r en féorhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer

och kan bestiéllas pa medieakademin.se
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VAR METODIK

Maktbarometern &r en statistisk analys av rackvidds-
och engagemangsdata fran sociala media-konton.
Analysen gors i syfte att ta reda pa vilka konton,
personer och innehall som har stérst spridning i
fyra av de storsta sociala plattformarna i Sverige.

Maktbarometern &r en oberoende analys
Medieakademin ar en ideell organisation som &r
politiskt obunden och ar oberoende och neutrala
mot olika kommersiella aktorers intressen. Vi har
sponsorer som stédjer vara verksamhetsmal, men
later naturligtvis inte dessa pa nagot satt paverka
metodik eller slutsatser. | styrelsen f6r Medieakademin
sitter journalister och forskare liksom analytiker och
representanter for olika delar av mediebranschen.

Vi som arbetat med Maktbarometern

Ansvariga for Maktbarometern ar Medieakademins
styrelse. Styrelsemedlemmarna Emanuel Karlsten,
Gustav Martner och Anna Rosenqvist har varit styr-
grupp fér Maktbarometern 2018. Datainsamling
och dataanalys har gjorts av styrgruppen i samarbete
med foretaget TenFifty.

Datakallor

For att géra Maktbarometern anvénder vi oss av
ett flertal datakéllor. Tredjeparts-tjanster som Social
Bakers och CrowdTangle har kombinerats med
egen sa kallad “skrapning” for att kvalitetssékra
och komplettera radatan. | de fall som dessa tjanster
inte kunnat ge oss komplett och kvalitativ data
Sver konton har vi manuellt sammanstallt komplet-
terande listor pa konton, till exempel genom att titta
pa influencerbolagens egna hemsidor, Guldtubens
vinnarlistor, artiklar om @mnet i branschpress,
influencerkonton som ndmns i undersékningar,
eller andra publikationer av till exempel Svenskarna
och Internet och Statens Mediarad. Vi bedémer
det som att vi har en komplett lista pa samtliga
stora svenska konton (med runt 10 000 f&ljare eller
mer), men vill alltsd understryka att arbetet att hitta
konton bara delvis baseras pa data direkt fran
sociala medier-plattformarnas APl:er/tredjeparts-
tjanster och i och med den manuella kompletteringen
vi tvingats till att géra pa grund av tjénsternas
begransning av API- och data-access finns naturligtvis
en risk att vi missat att ta med relevanta konton i
bedémningen.

Métperiod
Nér vi i metodik-beskrivningen sdger “under 2018”
syftar vi pa perioden vi har tankat in radata fran.

Mer exakt ar tidsperioden mellan 26 juni 2017

till 26 juni 2018. Detta for att ge oss tid till data-
behandling och kvalitetssakring samt fér att folja
var tidsserie (féregaende Maktbarometer matte
juni 2016 till juni 2017). Vart att notera: For de konton
som slutligen hamnade i toppen av respektive lista
gjordes en manuell kontroll infér presentationen av
Maktbarometern i september 2018 for att kontrollera
att inga radikala férandringar skett.

Val av sociala media-plattformar

For Maktbarometern 2017 valde vi att undersoka
Twitter, Facebook, Instagram och Youtube. Valet
av dessa plattformar baseras pa att de ar bland de
storsta nar svenskarna anger vilka sociala medier
de anvéander (kalla: Svenskarna och Internet) och
att de har en arkitektur som goér att olika konton/
sidor 8r métbara och jamférbara. Var ambition och
onskan ar att i framtiden utéka Maktbarometern
med fler plattformar.

Rankingmetod, Twitter:

Twitter &r den plattform som Medieakademin
arbetat med langst (se Twitter-barometern som
gjorts sedan 2012). | Maktbarometern utgick vi fran
topplistan fran Twitterbarometern 2016 (cirka 300
konton), laddade ned data for dessa och dven alla
anvandare som dessa i sin tur foljer. Vi tog sedan
de svenska anvéndare med flest totalt antal féljare
och laddade ned deras féljare.

Denna process gav oss nagra miljoner potentiella
svenska anvéandarkonton. For de konton med flest
antal svenska féljare raknade vi sedan ut: 1) Antal
svenska féljare 2) Antal svenska foljares foljare 3)
Retweets av svenskar som personen fatt det senaste
aret.

Topplistan réknades sedan ut som summan av
de tre rankingarna, dar vara tre rankingmatt védgdes
samman (rankingplacering 1 + rankingplacering
2 + rankingplacering 3 = total ranking). Pa sa satt
har vi fatt en sammanvégd indikation av hur manga
foljare en person har, hur “viktiga” dessa féljare ar
samt hur Twitter-gemenskapen vérderar det som
personen skriver.

Rankingmetod, Facebook:

Vi har kartlagt tiotusentals Facebooksidor som
antingen anger att de ar fran Sverige, eller skriver
pa svenska. Vi sorterade sedan dessa, i de fall det
var méjligt, utifran andel svenska gillare/foljare. Vi
samlade samtliga data fran de kartlagda sidorna,
summerade antal reaktioner pa de poster som



publicerats under métperioden och gjorde en
beddmning av hur stor andel av reaktionerna som
var svenska. | begreppet “reaktioner” inkluderar vi
savél likes som andra emojisar man kan vélja som
reaktion pa en post. En manuell kompletterande
matning gjordes sedan for att técka upp fér konton
som inte dr angivna som “svenska” men som vi via
manuell analys av sprak och antal svenskar bedémer
som viktiga distributdrer av svenskt innehall.

Motsvarande metod som beskrivits fér att ranka
pa Twitter gjordes sedan f6r Facebook, men de tre
rankingmatt vi anvander oss av var: 1) Antal svenska
gillare 2) Antal reaktioner fran svenskar 2) antal
delningar gjorda av svenskar 3) antal kommentarer
fran svenskar.

Rankingmetod, Youtube:

Vi utgick fran vara datakallors topplistor och listade
de stdrsta Youtube-konton i Sverige baserat pa antal
visningar. Konton som gjort farre &n tva videos
under aret raknades inte. Andel svenskar i publiken
for ett Youtube-klipp &r mycket svart att avgéra,
eftersom denna data inte gjorts tillgénglig for oss.
Darfor har vi manuellt avgjort samtliga Youtubers
huvudsakliga sprakbruk som en utgangspunkt

for rackvidd bland svenskar. Vidare har manga
Youtubers konton dven pa till exempel Twitter

och Facebook, och i de fallen dverférde vi andel
svenskar darifran och viktade rackvidd pa Youtube
pa det sattet. Om vi inte

kunde hitta svenskhet pa det sattet gjorde vi istéllet
en normalbedémning utifran ett medelvarde, dar
vi har ett sadant vérde for klipp pa svenska och

ett annat varde for klipp pa engelska och andra
sprak. | flera fall har vi ocksa kontaktat ansvarig f6r
Youtube och erbjudit dem att bidra med sin egen
statistik Gver antalet svenskar de nar.

Motsvarande metod som beskrivits fér att ranka
pa Twitter gjordes sedan fér Youtube, men de tre
rankingmatt vi anvander oss av var: 1) Antalet likes,
viktat efter formodad andel svenskar 2) Antal kom-
mentarer, viktat pad samma satt 3) Antal visningar,
viktat pa samma satt.

Rankingmetod, Instagram:

Via olika datakallor och manuellt arbete fick vi fram
en bruttolista pa 6ver 4 700 Instagram-konton som
vi kunde sluta oss till &r de storsta bland svenskar.
Aven i fallet med Instagram &r det svart att fa tag

i data kring vilka av dessa som &r svenska, sa med
hjélp av samma metod som beskriven pé Youtube,
kompletterad med en manuell “sampling” av
sprakkommentarer pa inldgg, sa har vi gjort en
beddémning av procentandel svenskar bland foljare
och reaktioner.

Motsvarande metod som beskrivits for att ranka
pa Twitter gjordes sedan fér Instagram, men de tre
rankingmatt vi anvander oss av var: 1) Antalet foljare,
viktat efter formodad andel svenskar 2) Antal
kommentarer/post, viktat pa samma satt 3) Antal
likes/post, viktat pa samma sétt. Vi valde har att
vikta féljare eftersom de har stérre betydelse
for vilken spridning ett instagramkonto far, och
dérmed dess inflytande.

Rankingmetod, totallistan

For varje rankinglista fér de fyra sociala medierna,
delades en poang ut, enligt 1/ (ranking A 0.5),
vilket modellerar att inflytande faller enligt Zipfs lag.
Exponenten 0.5 berdknades fran hur likes/reaktioner
faller med ranking pé de olika medierna.

Denna formel anvéands for att modellera att nagon
som rankas #1 pa ett medium och #100 pa ett
annat, rimligen har mer inflytande &n nagon som
rankas #5 pa forsta mediet och #95 pa det andra.

Vi kopplade sedan, delvis manuellt, ihop konton
fran de fyra sociala medierna, for att summera ihop
poangen till en totallista. Vi har alltsd manuellt
sékerstallt att till exempel en Youtuber som kallar
sig nagot annat pa Instagram far en totalpoang som
stémmer med deras totala rackvidd. | de fall som
en person agerar med eget Instagram-konto men
ar del av till exempel en humorgrupp med flera
medlemmar pa Youtube sa har vi valt att koppla
samman de stdrsta kontona pa respektive plattform.

| slutpodngen viktades varje plattform enligt
statistik fran Svenskarna och Internet 2017, som
beskriver hur stor andel svenskar som anvéant olika
tjanster pa Internet. Youtube fick en vikt pa 86%,
Facebook 74%, Instagram 53% och Twitter 25%.

Har du fragor om var metodik eller férslag till
forbattringar? Eller vill du ha en stérre insyn i var
maétdata och fa en djupare insikt i hur makt
distribueras i sociala medier - kontakta oss gérna.



BLI MEDLEM

Medieakademin &r en ideell férening, politiskt och religiést oberoende, vars
syfte &r att sprida kunskap om medielandskapet och férdjupa kvalitativa samtal
och analyser av samhalle, politik och kultur. Vara rapporter finansieras av vara
stédmedlemmar som jobbar mot samma mal: Okad kunskap och béttre samtal
om media och makt.

Huvuddragen i vara rapporter ar tillgangliga for alla, men till vara medlemmar
ger vi djupare analyser och mer data. Vidare innebar medlemskap i Medieakademin
att man bjuds in till vara middagar dér vi diskuterar politik, mediemakt och fram-
tidsscenarios (ofta med speciellt inbjudna gaster). Medlemskapet innebar ocksa
att man far biljetter till MEG/Bok & Biblioteksmassan och vi erbjuder dven vara
medlemmar férelasningar i anslutning till att rapporterna slapps.

Om du och ditt féretag/organisation vill bli en del av vart initiativ och gynna
ett mer informerat och datadrivet samtal om makt och medier — bli medlem nul!
Kontakta Anna Rosenqvist (anna.rosengvist@valentin.se) eller Gustav Martner
(qustav@digitalreliance.org)
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