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Maktbarometern ar utgiven av den ideella organisationen
Medieakademin som sedan 1997 arbetar fér att férdjupa

mediedebatten och ge mer utrymme for fria diskussioner om

samhalle, politik och kultur. Maktbarometern &r framtagen i

samarbete med féretaget TenFifty under ledning av Emanuel
Karlsten, Gustav Martner, Beata Jungselius och Fredrik Idestal.

OM MEDIEAKADEMIN

Medieakademin &r en ideell férening, politiskt
oberoende, vars syfte &r att sprida kunskap om
medielandskapet och 6ka kvaliteten pa samtal och
analyser av samhélle, politik och kultur. Vid sidan av

Maktbarometern, rapporten som du just nu haller i din

MEDIEAKADEMINS
STYRELSE

Emanuel Karlsten (ordférande)
Anna Rosenqvist

Lars Rundblom

Toivo Sjorén

Head of Creative, Greenpeace Norden

hand eller laser pa din skarm, sa gér Medieakademin
dven Fortroendebarometern, en arlig rapport som mater
svenskarnas fértroende fér organisationer, féretag,
partier och samhéllsinstitutioner. Fértroendebarometern
gors av Medieakademins styrelsemedlemmar professor
Henrik Ekengren Oscarsson, verksam vid Géteborgs
Universitet och Toivo Sjérén, Kantar SIFO i samrad
med &vriga styrelsemedlemmar.

Medieakademin ar vidare en av initiativtagarna till
nu nedlagda Mediedagarna i Géteborg (MEG) och
arrangerar kontinuerligt ndtverksmiddagar fér att
gynna samtal, kunskapsbildning och innovation inom
medievarlden. Kontakta oss om du vill veta mer.
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ATT RITA EN KARTA

Om man ritar en karta dver ett nytt landskap — hur
vet man da att man gjort rétt? Varje ar stéller vi
oss den fragan, for varje ar inser vi hur unik
Maktbarometern ar.

| tre ar har vi anvant ungefar samma modell och
matpunkter for att visa vilka det &r som nar ut béast
och ager svenskarnas engagemang. Men alltid
med stark, sjalvkritisk blick: Kan vi géra det battre?
Kan vi rita konturerna skarpare och skapa en annu
storre forstaelse for ett nytt medielandskap?

Ja, det kan vi.

Och darfér har vi i &r adderat ett antal nya
maétpunkter.

Istéllet for att bara méta den totala mangden
visningar, delningar, likes och kommentarer ett
konto genererar — tittar vi ocksa pa den relativa
méangden. Alltsd hur mycket reaktioner man
skapar per uppdatering.

Nér vi granskade var metod upptackte vi en
brist i att aktorer som postade flitigt under aret
belénades mer an den som fokuserat pa férre
poster.

Ta till exempel Expressen. Varje ar gér de mer
an 10 000 Facebookstatusar, vilket ackumulerar
enorma mangder likes och delningar. Men det &r
rimligt att anta att en dvervédgande del av dessa
kommer fran samma personer. Samma tendens
ser vi bland gamers pa Youtube: De postar enorma

méangder videos, som darfor skapar ett berg av
visningar, som riskerar att skapa en illusion av att de
har storre rackvidd och inflytande an de faktiskt har.

Samtidigt ar det viktigt att titta pa totalen. Den
som postar flitigt och &nda har en trogen foljarskara
har rimligtvis en valdigt lojal publik, nagot som i sin
tur signalerar inflytande. Och &nnu viktigare: Idag
betyder algoritmer betydligt mer fér hur mycket
spridning nagon far, &n hur manga féljare man har.

Darfor ar var slutsats att dessa métpunkter maste
véga lika tungt:

Det totala engagemanget per ar, liksom
engagemanget som skapas per uppdatering ar
bada lika viktiga matpunkter for att férsta nagons
makt och inflytande.

Det innebér att de som tidigare ar beldnats for
att ha postat enorma méngder innehall i ar kommer
fa en nagot lagre placering.

Men inte per automatik.

Med vara nya métpunkter ser vi istéllet ett nytt
slags mediehus trdda fram — som redan forstatt
och anpassat sig till en verklighet dér bade en
stor méngd poster och uppskattning per post ar
avgorande for framgang.

| denna djupanalys av arets Maktbarometer ska vi
forsoka forklara allt det har. Det &r viktiga insikter
for alla som arbetar med opinionsbildning och
rackvidd i ett nytt medielandskap.
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MODERATERN. I :
Tendensen att Twitter ar blatt blir
allt tydligare. Men framfér allt har
ett parti lyckas sarskilt val. Arets
lista visar hur Moderaterna bérjar
dominera, tack vare flera moderata
nykomlingar, som Richard Herrey.
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Carl Bildt

Férandring: +/- 0

Hanif Bali

Férandring: +3

Greta Thunberg

Foérandring: +7

Twitters plats i den digitala floran blir allt tydligare.
Som motor fér samtal om politik, samhélle och
nyheter har den hittat sin sarprégel. Vi ser det RANKING
internationellt, men minst lika tydligt i Sverige. BASERAS PA:
Arets lista toppas sjalvklart av Sveriges stérsta * Antal svenska fljare
profil: Greta Thunberg. Men nastan alla nykomlingar
pa listan har politisk pragel. Vi ser ocksa hur féljare har
pandemin satt sitt avtryck genom att tva av * Retweets av svenskar
coronans nya kéndisar placerar sig hégt: Agnes * Gilla-markeringar
Wold och Emma Frans. av svenskar
Generellt gar det att se att Twitter prioriteras
av de som tycker att de sociala elementen i digitala
medier &r for personliga. Manga av sveriges
maktigaste véljer bara Twitter. Och som arena fér
politiskt samtal gar det knappast att underskatta
Twitters position, varken internationellt eller nationelit.
Det vi har sett de senaste aren pa Twitter &r en
fédsel av ett nytt politiskt sprak fér en svensk héger.
Mer om det i arets férdjupning.

® Hur manga féljare ens

KONFLIKTER GODER
FRAMGANG PA TWITTER

ETABLERADE FORSVINNER

Flera traditionella aktorer tappar pa Twitter.

Alexander Bard fick i ar [amna som programledare
foér Talang efter sitt utspel mot Black lives matter.
Och den excentriske Minecraftskaparen “Notch”
lamnade istéllet frivilligt Twitter, i utbyte mot att
en journalist han f&ljde skulle “drop the politics”.
De bada hdll sitt 16fte. “One step towards the
old internet”, avslutade Notch.

DN tappar (-33) liksom DI (-32) och Miljépartiet
(-133). Méjligtvis handlar det om prioritering, dar
Twitter fortfarande inte priméart handlar om att
na manga véljare, eller fanga in trafik. Fortfarande
ar Twitter litet, bara 12 procent av svenskarna
anvéander Twitter varje vecka.



Plac. |Plac. |Plac. | Plac. Svenska | Foljares i
2017 | 2018 | 2019 | 2020 féljare foljare markeringar
(rank) (rank) (rank)

8 1 7 Greta Thunberg GretaThunberg
1 2 2 2 0 Carl Bildt carlbildt 2 15 55] 13l
70 23 6 3 3 Hanif Bali hanifbali 26 153 25 16
28 17 5 4 1 Jonas Sjostedt jsjostedt 34 29 90 73
46 19 10 5 5 lvar Arpi Ivarpi 57 96 53 44
1 1 6 —5 Zara Larsson zaralarsson 3 204 22 25
11 3 7 —4  Zlatan Ibrahimovic¢ Ibra_official 4 302 9 7
83 49 50 8 42 Emma Frans DrEmmaFrans 54 48 144 84
10 3 11 9 2 Expressen Expressen 23 34 92 193
- 104 27 10 17 Magnus Ranstorp MagnusRanstorp 124 135 36 58
20 7 9 1 -2 Viktor Barth-Kron viktorbk 42 54 164 95
40 25 16 12 4 YB Sédermalm YB_Sodermalm 36 197 96 31
7 9 21 13 8 Peter Wolodarski pwolodarski 15 6 155 189
12 4 12 14 —2 SVT Nyheter svtNyheter 20 18 107 244
150 78 24 15 9 Katerina Jan katjanouch 110 230 26 41
128 24 49 16 33 Alexander Bard Bardissimo 50 m 124 135
() 36 54 17 37 Notch notch 115 231 71 13
- 69 19 18 1 Anders Lindberg anderslindberg 123 77 120 117
198 96 45 19 26 Agnes Wold AgnesWold 65 B 208 109
59 58 23 20 3 Emanuel Karlsten emanuelkarlsten 116 41 163 188
60 41 22 21 1 Alice Teodorescu Mawe alicemedce 63 118 162 166
- - - 22 Ny Richard Herrey RichardHerrey 244 200 46 34
11 15 25 23 2 Niklas Svensson niklassvensson 33 8 248 271
27 10 37 24 13 Aftonbladet Aftonbladet 29 57 161 318
73 46 34 25 9 Goran Greider GreiderDD 96 79 220 187
158 121 143 26 117 Jimmie Akesson jimmieakesson 68 240 141 141
- - - 27 Ny Magda Gad gad_media 212 63 166 154
5 21 14 28 -14 Spotify Spotify 18 568 5 6
- 86 48 29 19 Sweden.se swedense 218 Q0 117 177
16 8 15 30 -15 Erik Niva ErikNiva 8 161 276 168

Detta ar en férhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestiéllas pa medieakademin.se
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SVENSKA TWITTER BORJAR DOMINERAS
AV POLITISK HOGER

57 av Sveriges 100 stoérsta twitterkonton ar politiska. Och en stor majoritet avdem
ar hégerroster. Den héger-gir vi redan férra aret kunde konstatera, har alltsa kréangt
annu mer. Och framfér allt &r det moderata réster som lyckats sarskilt bra.
Arets férdjupning ger en unik insikt i hur Twitter blivit platsen bade for ett nytt

manér och sprak fér svensk héger i allménhet och Moderaterna i synnerhet.

Det ar inte ltt att minnas hur Twitter en gang i
tiden var, men nar Medieakademin for férsta gangen
méatte svenska Twitter, 2012 var den full av kdndisar,
komiker och artister. Jonas Gardell slappte bok om
sitt twittrande och hér fanns ndgot som kanske
bést kan forklaras som ett slags nyférélskelse i det
skrivna ordets begransningar. Ett slags utmaning
att séga vad man 6nskade pa 140 tecken.

Med tiden blev Twitter ndgot annat. Nar allt fler
vanligt folk hittade fram, ldmnade kéndisar, vilket
vi kunde berétta férra aret. Da gjorde vi en forsta
kategorisering och kartldaggning 6ver de 100
maktigaste pa Twitters maktbarometer fran 2017
och framéat. Mellan 2017 och 2019 halverades
nastan antalet kandisar och influencers. Istéllet
tog politiska roster tagit plats.

TWITTER 2017 TOPP 100

Héger
13%

Ftg/Myndigh .
6%

Journalistik
28%

Vanster
Sport

1% X Influencers
33%

TWITTER 2019 TOPP 100
Ftg/Myndigh

10%
Journalistik
22%
Vénster
12%
Sport _— Influencers
-
13% 18%

Nar vi ar gor samma kartldggning ser vi en kraftig
accelering av den hér trenden. Den férandring vi
tidigare sag pa tva ar, ser vi nu pa ett ar. Antalet
hogerpolitiska profiler har gatt fran 25 procent till
40 procent bland de hundra maktigaste pa Twitter.

DEFINITIONER

® Hogerroster* — personer eller partier
som tydligt deklarerat politisk hemvist
som hdéger.

® Vansterroster — personer eller partier
som tydligt deklarerat politisk hemvist
som vanster.

Journalistik — journalister eller redaktioner
som inte har en uttalad politisk hemvist
(exklusive sport).

® Sport — Utdvare, personer eller
redaktioner som har en sport-profil.

Influencers — Artister, komiker eller
internetpersonligheter utan uttalad
politisk hemvist.

Féretag/myndighet — Organisation,
féretag eller myndighet utan uttalad
politisk hemvist.

*H&r ryms bade Sverigedemokrater och
Centerpartister, Carl Bildt och Hanif Bali,
Annie L66f och Katerina Janouch. Det
finns alltsa inom hégerrésterna en bredd
frén liberala till starkt invandringskritiska.

TWITTER 2020 TOPP 100

Ftg/Myndigh - .

4%
Journalistik £

16%
Sport A~
1%

Influencers

9%

40%

Vénster
17%



B 2017 B 2019 2020

40

20

Vinster Influencers

Hoéger

Tittar vi pa rorelsen Sver tid blir det annu tydligare.

Alla politiska konton har ékat och star totalt for
dver hélften av de hundra maktigaste pa Twitter.
Det &r framfér allt pa bekostnad av kandisar, influencers
och féretag/myndigheter.

Okningen beror framfér allt p4 att vi fatt flera
nykomlingar pa arets barometer. Till exempel
Kristdemokraternas policyansvarige, Johan Ingerd
(plats 42), Goteborgspartiet Demokraternas Sofie

Lowenmark (56) och debattdren Jens Ganman (72).

Men det &r framfér allt moderata politiker som
gjort entré: Richard Herrey (22) och Johan Forssell
(39) &r bada nya pa topp 100. Faktum &r att det nu
finns fler Moderater pa topp 100 &n vad det finns
influencers.

L&ngst fram i ledet gar Carl Bildt (2). Twitter har
varit hans plattform sedan nagon annan svensk
knappt ens hade hittat hit. Sedan vara matningar
bérjade har han prenumererat pa férstaplaceringar
pa denna lista. Men det &r strax nedanfér honom

som twitter-hégerns reformator finns: Hanif Bali (3).

Den moderate riksdagsledamoten har i flera
ar varit partiets gossen ruda. Men det har ocksa —
nastan helt parallellt med Trumps intdg pa Twitter
— blivit en karriarklattrare. Atminstone pa Twitter

MAKTIGAST PA TWITTER

Sport Journalistik Ftg/myndighet Akademi

dér han alltsa langsamt gatt fran ingenting till en
tredjeplats pa fyra ar. Han har skapat en helt unik
plattform med poddar (God ton) och webbshoppar
som genererar hundratusentals kronor om aret fran
sympatisorer. Hans vassa, provocerande sétt har
gjort att moderater och en svensk hoger skaffat
sig samma vassa sprak som vénstern har haft
under internets tidiga ar. Da var det "Vita krénkta
méan”, “Alliansfritt Sverige” och “Inte rasist men”
som firade framgangar med en nedlatande, vass
debattstil. Nu har Bali alltsa hittat samma sprak.
Och med det har han fatt med sig allt fler mode-
rater - som agerar utifran sina férutsattningar. Jan
Ericson (ny, 57) & moderat riksdagsledamot, men
kallar sig “politisk influencer” och erkénner sig som
klimatskeptiker pa sin blogg. Lars Beckman (ny, 47)
ar ocksa riksdagsledamot for partiet och 6kand

pa Twitter for sin standigt harda kritik mot public
service.

Allt detta sker medan vi ser ett nytt hégeralternativ
formas i riksdagen, en allians mellan Moderater,
Kristdemokrater och Sverigedemokrater. Att alla
tre partierna ar sarskilt lyckosamma pa sociala
medier kommer sakert fa stor betydelse i aren

som ar kvar till valet.

MAKTBAROMETERN 2020 | 12



BROTT OCH STRAFF OKAR

Lyckas du skapa sddant som férargar
och skapar ilska nar du ut. | arets lista
ser vi flera sddana férindringar och
vart skruvande pa matmetoden pekar
ut hur dessa far allt stérre makt.

Foto: Jonas Persson /
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The typical jag

Férandring: +12 Foérandring: +13

Arets vinnare och férlorare ir de som férséker
vinna den virala publiken. Nar Medieakademin i
ar valt att lagga in ytterligare tre matpunkter som
alla mater engagemang per post, tydliggérs att
de som pa ytan kan se ut som vinnare - kanske
egentligen inte har sa stort inflytande.

Expressen och Aftonbladet har i manga ar legat
hégt upp pa listan eftersom de postar ver 10 000
poster per Facebooksida och ar. Det gér att deras
ackumulerade siffror blir h6ga, men det skulle ocksa
kunna innebéra att de ndr samma personer flera
ganger. Darfor har vi i ar, utéver den ackumulerade
siffran, ocksa viktat in hur mycket engagemang
man far - per postning. Snittsiffran skapar ett
viktigt komplement, eftersom vi darfér mater
bade den totala rackvidden och vilket avtryck
man lyckas skapa sig vid varje postning.

Det tydliggér ocksa hur brett framfér allt
traditionella medier skjuter. Medan nya medier
som Newsner och Viral king ocksa trycker ut
tusentals poster om aret, har de en betydligt
starkare traffsdkerhet an till exempel Aftonbladet
och Expressen.

Det tydliggér én battre ett skifte i vilka som
har och far relevans pa Facebook och dérmed
far stérst makt och inflytande.

Fredags frackisen

Marcus Oscarsson

Foérandring: +17

RANKING
BASERAS PA:

Totalt antal svenska
delningar av innehall
fran sidan

Antal svenska delningar
per post

Totalt antal svenska
reaktioner pa innehall
(likes, hjarta, arg emoji
och sa vidare)

Antal svenska reaktioner
per post

Totalt ntal svenska
kommentarer pa
sidan

Antal svenska
kommentarer per post

MAXTAK IDENTIFIERAT

De nya virala féretagen dominerar fortfarande i
Facebooks topp, men det &r tydligt att de ocksa
har ett maxtak fér hur manga poster de skjuter
ut per ar. Bade Newsners och Uppskattats olika
sajter postar max 5 000 poster per ar, oftast runt
2000-3000. Expressen ligger i ar pa 11 000.

RAKETER

Kattjouren har haft ett bra ar och klattrar hundra
placeringar. Men starkast ar Albin Karlsson som
kommer fran ingenstans upp till plats 22. Newsner
har ett antal nya sidor i toppen: Den som skrattar
férlorar och Humorbibeln. Och Polisen i Huddinge
ar Sveriges starkaste polisfacebooksida.



Plac. | Plac. | Plac. | Plac. | Diff. | Namn pa sida Reak- | Reaktio- | Kom- Del Delningar | Distribuerar
2017 | 2018 | 2019 | 2020 tioner | ner/post | mentarer ningar | /post
(rank) | (rank) | (rani) (rank) | (rank)
- 12 13 1 10 30 1 56

12 The typical jag 4 21 Viralking
- 15 15 2 13 Fredags frackisen 13 69 12 33 5 17 Viralking
20 21 20 3 17 Marcus Oscarsson 28 8 43 29 38 20 Influencer
61 41 37 4 33 Joakim Lamotte 67 7 53 13 29 5 Influencer
55 34 14 5 9 Sverigedemokraterna 6 31 20 85 8 51 Politiskt parti
2 1 6 -5 Newsner 1 47 8 119 1 49 Newsner
3 4 2 7 -5 Uppskattat 2 60 6 96 3 71 se.Laowl.com
7 6 7 8 -1 Dijurens Ratt 15 42 30 100 14 42 Ideell organisation

Att lyfta sig sjélv och andra

14 14 17 9 8 - TorasiC ihhareson 18 43 45 127 11 34 Influencer
7 18 10 8 Lucas Simonsson 129 3 54 3 96 8 Influencer
10 9 5 11 -6 Ettgottskratt 8 155 13 89 2 38 ettgottskratt.se
- - 57 12 45 Diyari Mahmoud 94 1 143 8 75 2 Halal Comedy
- 88 54 13 41 SVT Humor 29 126 23 80 15 65 SVT
- 147 111 14 97 Situationer 142 19 36 10 120 28 Blandat
%5 N 8 15 -7 Newsners basta 4 92 14 171 4 80 Newsner
- 17 19 16 3 Framsteg - Jesper Caron 25 351 86 195 12 22 Influencer
- 109 36 17 19 Worldstar Sweden 166 106 10 2 66 35 viralking.se
- 120 118 18 100 Kattjouren 82 70 91 81 40 26 Kattjouren
36 35 30 19 11 Matbibeln 55 87 34 50 71 120 Newsner
24 28 35 20 15 Newsner Djur 12 45 60 218 19 66 Newsner
- 291 63 21 42 Vid Din Sida - Stockholm 27 40 50 112 63 148 Vid Din Sida
- - - 22 Ny EttPositivt Sinne - Albin Karlsson 57 134 48 110 &l 62 Influencer
78 58 45 23 22 Newsner Guldkorn 16 34 70 166 44 113 Newsner
- 81 49 24 25 Djurbibeln 14 58 57 227 23 75 Newsner
- - - 25 Ny Den som skrattar forlorar 156 15 166 32 93 16 Newsner
23 50 38 26 12 Jonas Gardell 19 10 108 122 98 125 Influencer
- - - 27 Ny Humorbibeln 50 237 29 123 16 55 Humorbibeln.se
- 36 31 28 3 Stod svenska polisen 33 81 74 179 48 127 Blandat
- 162 141 29 112 Polisen Huddinge 65 49 130 116 90 93 Blandat
12 13 1 30 -19 SVT 21 188 25 178 20 155 SVT
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Detta ar en férhandsvisning av Medieakademins
betalversion av Maktbarometern. Betalversionen
innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer —

och kan bestiéllas pa medieakademin.se —
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PRENUMERANTEN AR DOD
Therese Lindgren toppar
Youtube, men dven hon
behéver ta till allt mer
extrema atgarder fér

att behalla den miljon
féljare som redan
prenumererat pa hennes
kanal. Det skapar ett
angsligt youtube-klimat.




Therése Lindgren Jocke & Jonna

Férandring: +/- 0 Férandring: +1

Youtube i Sverige har fatt sin elit, med
Therese Lindgren, familjen Lundell, JLC och
ljustwanttobecool. Men vi ser ocksa tendenser
till ett generationsskifte.

Framfor allt ser vi hur de som satsar pa musik
lyckas anvénda plattformen séarskilt framgangsrikt.
Mariestadsbon Sebastian Tadros &r en av arets stora
raketer, men ocksa Pontus Rasmusson, Dree Low
och 1cuz. Och trots att toppen domineras av
etablerade aktérer kan fortfarande nykomlingar
utmana. Duno &r en svensk gamingkanal som
kommit fran ingenstans upp pa topp 50.

Férandringen i toppen handlar istéllet om att
flera av de stora bérjar hitta nya affarsmodeller.

Familjen Joakim och Jonna Lundell beslutade
under aret att lamna Youtube och istéllet satsa pa
ett (betydligt mer I6nsamt) samarbete med Dplay -
nagot som senare gav dem Kristallen fér Arets
program. Nar pandemin kom beslutade de att aterga
till Youtube och testade dér en rad nya pakostade
format som haft miljonpublik: Splash och Kurragémma.
Mot Dplay vandrar nu ocksa JLC och flera av de
andra i toppen har bérjat bygga nya bolag med
férséljning av produkter, som ger en stérre lang-
siktighet och framfér allt hgre I16nsamhet.

IJustWantToBeCool2

Férandring: +4

RANKING
BASERAS PA:

¢ Antal svenska visningar
per publicerad video.

¢ Antal likes per
publicerad video

¢ Antal kommentarer
per publicerad video

GAMERS FORLORARE MED NYA YOUTUBE STOPPAR
MATPUNKTER KOMMENTARER

Arets barometer har tre nya matpunkter, som Férra aret borjade Youtube stanga av

tar hansyn till likes per video. Eftersom gamers kommentarer pa kanaler dar barn ofta figurerade.
tendererar att posta valdigt manga videos per Detta efter att det upptécktes hur det anvandes
ar har de tidigare premierats nar vi bara raknat av pedofiler. Féréndringen har drabbat flera
totala antal visningar och engagemang. Nar vi ar stora familjekonton pa listan — bland annat
raknar in hur mycket rackvidd man far per video, Margaux Dietz (-2833) — eftersom kommentarer
hamnar de langre ner. Vi menar att det skapar ar en viktig matpunkt nar Medieakademin ska

en mer rattvis bild av deras inflytande. forsta ett kontos inflytande.



Plac. | Plac. |Plac. | Plac.
2017 | 2018 | 2019 | 2020
3 2 1 1

2 1
5 6
41 9
1 3
20
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9 11
13 28
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88 67
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17 26
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3
7
63
13
4
43
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2
51
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171
10

105
14
20
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27

197
32

110
49
58

28
159
84
16

Visningar
(rank)

0
1
4
59
8

Therese Lindgren
Jocke & Jonna
lJustWantToBeCool2
Sebastian Tadros
Gorden Dewaon
JLC

Uppdrag: Mat

Anis Don Demina
PewDiePie

The Swedish Family
Tomu

Pontus Rasmusson
Familjen Torsgarden
Random Making Movies
Vlad Reiser

iskall85

Antonija Mandir
Hydra

Verz

SampeV2

Dree Low

Bianca Ingrosso
Filip Dikmen

Viktor Klemming
Emma och Konrad
Ben Mitkus

Linn Ahlborg
JeppeGaming

Emil Hansius

1JustWantToBeCool

7
32

9
17
30

4
26

3

1

6
12
65
50
44
61
36
13
59
91
42
14
11
49
77
72
47
37
76
53
9

Visningar per
video (rank)

15
34
25
48
26

69
104
36
101
84
94
57
75
143
83
117
125
113

45
79
49

106

127
47

129

118
37

Likes
(rank)

10

22 2
4 7
12 4
1 6
3 8
29 1
2 19

1 12
28 52
6 41
27 16
15 17
31 18
38 20
13 44
18 54
23 31
17 1
20 43
88 27
37 57
41 39
81 37
40 32
19 38
39 24
26 23
25 40
61 9
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Joakim Lundell

Foéréndring: -2

Lucas Simonsson

Férandring: +1

Therése Lindgren

Férandring: +1

En av Maktbarometerns stora utmaningar ar att det inte
finns nagot s&tt att méta Instagrams “handelser”. Denna
nu fyra ar gamla funktion har blivit allt mer bérande, men RANKING
Facebook slépper inte ifran sig nagon data om funktionen. BASERAS PA:
Instagram har, jimfért med Facebook, fa méjligheter * Antal svenska fljare
for innehall att bli viralt och Medieakademin — som varje
ar ocksa mater vilka svenska poster som blir mest virala

¢ Antal svenska
kommentarer per post

- ser att det bara dr i extremfall som ett konto med fa
foljare far viral framgang. Istillet sker byggandet av
framgang organiskt och ofta langsamt. Handelser blir da en
del av relationsbyggandet och poster i flodet en markér for
n&r man har nagot att dela med sig som &r mer viktigt.
Darfor har vi i ar skruvat pa métningen for att inte missgynna
den som anvander “handelser” mer an det vanliga flodet.
Vi méter darfor inte totalt antal svenska likes och kommen-

¢ Antal svenska likes
per post

Instagram &r enda
plattformen dér vi
anvander fdljare som en
métpunkt. Detta for att
Instagram har sa fa andra
mdjligheter att méta ett
kontos rackvidd.

tarer, utan bara hur manga kommentarer och likes ett konto
far i snitt, per post.

Vi méter ocksa antal féljare. Detta eftersom framgang
pa Instagram néstan uteslutande korrelerar med vixande
foljartal. Till skillnad fran Facebook och Youtube kan anvéndare
hér inte férvianta sig att bast material serveras via algoritmer,
vilket skapat ett beteende dér man direkt féljer ett konto
man tipsas om eller rakar snubbla 6ver. | ar &r nykomlingarna
Killen med skylten (45) och Hemnetknarkarna (54) tva exempel
pa det: konton som skapar snackisar, vilket i sin tur snabbt
bygger stora foljarskaror.

REDAKTORSKONTON

Sa kallade “redaktorskonton”, dvs konton dar
innehall frdn andra webbsidor, sociala och tradi-
tionella medieplattformar kureras och delas igen,
ar heta i ar. Exempel pa det ar att vi pa arets lista
hittar Situationer, Dyngbaggegalan, hemnet-
knarkarna, ellentvshow, existenzglobal med flera
ganska hégt pa listan.

RAPPARES FRAMGANG

Instagram &r den priméra plattformen for rappsverige.
Einar, 1.cuz, Greekazo, Dree low, nér alla enorm
framgang. Deras konton &r centrala vid albumslépp
och ofta raderar man alla tidigare bilder infor ett
sadant — for att skapa koncentration kring den nya
musiken. Instagram blir har alltsa mer som ett verk-
tyg for att push, &n dokumentation Gver vem man ar.
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Situationer
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Filip Dikmen
Jonas Fagerstrom
Greta Thunberg
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David Hellenius
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Bianca Ingrosso
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Carina Berg
Helen Torsgarden

Karaktérer

Kristina 'Keyyo' Petrushina
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SD/ay One

JLC Therése Lindgren

Férandring: +2 Férandring: -1

JLC &r méktigast i Sverige. Humortrion har sedan
Maktbarometerns start prenumererat pa pallplatser
innan de i ar alltsd hamnar i topp. Alla tre — Lucas
Simonsson, Jonas Fagerstrém och Carl Déman -
har starka plattformar var fér sig, men regeln fér
Maktbarometern ar att varje féretag eller grupp
bara far tillgodogéra sig ett konto per plattform
pa Totallistan. | JLC:s fall &r det Lucas Simonssons
Instagram-konto, men framfér allt Facebooksida
som gor att gruppen tar totalsegern.

Vi ser ocksa hur politik fatt en allt tydligare plats.
Sverigedemokraterna &kar, liksom Greta Thunberg
och den politiske kommentatorn Marcus Oscarsson.
Mariestadsbon Sebastian Tadros gor ett enormt
hopp upp i toppen pa listan efter ett starkt ar pa
Youtube. Aven Aftonbladetanstillde Mauri Her-
mundsson, med sin satsning “Uppdrag mat”, har
gjort ett stort lyft.

Vi ser dven flera redaktérskonton som drivs av
privatpersoner ligga hdgt upp pa listan. Situationer
drivs av en anonym érebroare, Dyngbaggen av
Stockholmaren Leo Vene. Bada hamnar alltsa hégre
upp &n stora mediehus, med langt mycket mer resurser.

Med allt detta kommer ocksa en ny ekonomi,
vilket vi kommer att djupdyka i, i detta avsnitt.

GYNNATS AV NYA MATPUNKTER

£\
v

7/

Jocke & Jonna

Foéréndring: -1

RANKING
BASERAS PA:

e Varje person, medie,
organisation eller grupp
far rékna ett konto/kanal.

* Det storsta kontot pa
varje kanal far poang,
som sedan viktas utifran
hur ofta den kanalen
anvénds i Sverige, per
vecka enligt Svenskarna
och internet 2019. En
placering pa Twitter far
darfér 12%, Instagram
51%, Youtube 56%,
Facebook 64%.

| de fall ett konto pa en
lista star bakom ett gemen-
samt konto pa en annan
lista far de en gemensam
placering pa totallistan
(se JLC och Jocke &
Jonna), eftersom t ex
en gemensam Youtube-
kanal bara kan réknas en
gang. Samma sak géller
for till exempel Newsner.
- bara en sida per kanal
réknas in pa totallistan.

| och med“att Maktb:.a.romet?rn i &r nastan ford::bblat PONTUS RASMUSSON RAKET

antalet matpunkter for att battre spegla hur manga

unika svenskar som engageras, syns stdrre férandringar Arets stora raket ar Pontus Rasmusson. En ung

i toppen. Forlorare ar de som postar mycket under tiktoker, som fatt stor uppmarksamhet pa Youtube
aret utan att halla hég niva av tittare och engagemang. senaste aret. Men inte sarskild positiv sadan. Det
Pewdiepie tappar darfor, liksom Aftonbladet och har handlat om att han till exempel lurat sin unga
Expressen. Men i 6vrigt &r det inga avgdrande skillnader publik att ringa ett betalnummer. For detta gjorde
— de som skulle hamnat hdgt i det gamla sattet att mata han en forlat-video som fick nastan lika mycket

har gatt &nnu béttre nu. Lés mer under metodavsnittet. uppmérksamhet — f6r att sedan tas bort.
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Therése Lindgren
Jocke & Jonna
Viral King

Marcus Oscarsson
Situationer

Greta Thunberg
ljustwanttobecool
Sverigedemokraterna
Filip Dikmen

Diyari Mahmoud
Newsner

Sebastian Tadros
Joakim Lamotte
Pewdiepie

Anis Don Demina
Gordon Dewoon
Mauri Hermundsson
Djurens Ratt
Uppskattat

Ben Mitkus

Helen Torsgarden
Tomas Gunnarsson

Bianca Ingrosso
SVT

Vlad Reiser

The Swedish Family
Anonija Mandir
Dyngbaggegalan

Mia Skaringer Lazar

Therese Lindgren

Greta Thunberg
Sverigedemokraterna
Filip Dikmen

Joakim Lamotte

Therese Lindgren
Jocke & Jonna

Greta Thunberg
IJustWantToBeCool2
Sverigedemokraterna
Filip Dikmen

Diyari

Newplay

Sebastian Tadros
PewDiePie

Anis Don Demina
Gordon Dewoon
Uppdrag: Mat
Djurens Ratt
Uppskattat

Ben Mitkus

Familjen Torsgarden
Tomas Gunnarsson

Bianca Ingrosso
SVT

Vlad Reiser

The Swedish Family

Antonija Mandir

Lucas Simonsson
Jocke & Jonna

The typical jag
Marcus Oscarsson
Situationer

Greta Thunberg
lJustWantToBeCool
Sverigedemokraterna
Filip Dikmen

Diyari

Newsner

Sebastian Tadros
Joakim Lamotte
PewDiePie

Anis Don Demina

Djurens Ratt
Uppskattat
Ben Mitkus

Attlyfta sig sjélv och andra
- Tomas Gunnarsson

SVT Humor

The Swedish Family

Dyngbaggegalan
Mia Skaringer
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sebastiantadros
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VAR METOD

Maktbarometern &r en arligen aterkommande
analysrapport baserad pa rackvidds- och
engagemangsdata fran stora, svenska sociala
medier-konton. Analysen gors i syfte att ta reda pa
vilka konton, personer och innehéll som har storst
inflytande pa de fyra stdrsta sociala plattformarna i
Sverige; Facebook, Instagram, Youtube och Twitter.

Maktbarometern &r en oberoende analys
Medieakademin ar en ideell organisation som

ar politiskt obunden och oberoende gentemot
olika kommersiella aktérer. Vi har sponsorer som
stddjer vara verksamhetsmal, men vi later givetvis
inte dessa paverka vart arbetssatt, var analys eller
vara slutsatser. | Medieakademins styrelse sitter
journalister och forskare saval som analytiker och
representanter for olika delar av naringslivet.

Vi som arbetat med Maktbarometern

Ansvariga fér Maktbarometern dr Medieakademins
styrelse. Styrelsemedlemmarna Emanuel Karlsten,
Gustav Martner, Beata Jungselius och Fredrik Idestal
har arbetat med att ta fram Maktbarometern 2020.
Datainsamling och analys har gjorts av arbetsgrup-
pen i samarbete med dataanalysféretaget TenFifty.

Verktyg, datakéllor och analysarbete
| vart arbete med Maktbarometern anvander vi
oss av ett flertal verktyg. Tredjepartstjanster
som Social Bakers och CrowdTangle har anvénts
och kombinerats med manuellt arbete for att
sammanstélla kompletterande listor dver i
sammanhanget intressanta konton. Detta arbete
har till exempel inneburit att inhamta uppgifter fran
influencerbolagens egna hemsidor, Guldtubens
vinnarlistor, fran artiklar om @mnet i branschpress
samt via publikationer och rapporter fran till
exempel Internetstiftelsen (Svenskarna och
Internet) och Statens Medierad.

| arbetet med Maktbarometern utgar vi ifran
en lista pa stora svenska konton (hér avses “stora”
som konton med 10 000 féljare eller mer). Vi utger
oss inte for att ha kartlagt samtliga svenska konton
i denna kategori da arbetet med att hitta konton
endast delvis kunnat baseras pa data direkt fran
de sociala medieplattformarnas APl:er/tredjeparts-
tjanster. | och med den manuella kompletteringen
vi gjort pa grund av tjdnsternas begransning av
API- och data-access finns naturligtvis en risk att vi
missat att inkludera konton som skulle kunnat vara
relevanta.

| arbetet med Maktbarometern 2020 har vi

adderat tre nya matt och presenterar i ar en analys
dar vi utdver de parametrar vi tidigare studerat

nu aven inkluderar ett antal relativa matt (mer om
dessa under respektive plattform nedan). Detta
har vi gjort i en strévan efter att helt enkelt ge en
sa god beskrivning som mdijligt av ett standigt
foranderligt medielandskap, samtidigt som vi velat
tona ned frekvens som det viktigaste mattet.

Maétperiod

Datan som ligger till grund fér Maktbarometern
2020 samlades in mellan 15 augusti 2019 och 15
augusti 2020. Detta tidsspann valdes dels for att
ge oss ett gediget underlag, dels for att ge tid till
databehandling, analys och kvalitetssékring. Vi har
dven forsokt samla in data under ungefér samma
tidsperioder som tidigare ar (for Maktbarometern
2019 samlades data in mellan 15 juli 2018 och

15 juli 2019 och fér Maktbarometern 2018 var
datainsamlingsperioden 26 juni 2017 till 26 juni
2018). Efter avslutad datainsamlingsperiod gjordes
en manuell kontroll av de konton som hamnat i
toppen av respektive lista for att, infor presentationen
av Maktbarometern i oktober 2020, kontrollera sa
att inga radikala férandringar skett.

Val av sociala medier

For Maktbarometern 2020 valdes likt féregaende
ar att undersoka spridning, inflytande och makt pa
Facebook, Instagram, Youtube och Twitter. Valet
av dessa plattformar ar dels baserat pa att de &r
de sociala plattformar som svenskarna i storst
utstrackning uppger sig anvanda (Svenskarna
och Internet 2019) och dels pa att deras tekniska
arkitektur gor olika konton och sidor mat- och
jamfdrbara. Var dnskan och ambition ar dock

att i framtiden utéka Maktbarometern med mer
komplexa data fran fler plattformar.

Rankingmetod, Twitter
Twitter &r den plattform som Medieakademin arbetat
med lédngst. Nar var foérsta rapport kom ut 2012
hette den just Twitterbarometern och syftet var, likt
idag, att undersdka spridning och inflytande, men
da endast med en plattform i fokus. Nar vi dver-
gick till att arbeta med Maktbarometern utgick vi
fran de konton som hamnat pa topplistan i Twitter-
barometern 2016 (cirka 300 stycken), laddade ned
data om dessa och dven alla data om anvandare
som dessa i sin tur foljer.

| var datainsamlingsprocess soktes 99 689 943
konton igenom och av dessa konstaterades 1 392



278 konton vara svenska. Av dessa var det slutligen
2 698 konton som klassificerades som stora nog
(fler &n 10 000 féljare) fér att analyseras vidare. For
dessa konton raknade vi ut: 1) antal svenska féljare
2) antal féljare ens fljare har 3) retweets av svenskar
per tweet 4) antal likes fran svenskar per tweet.
Rankingen gjordes darefter utifran ett summerat
resultat av dessa méatningar (rankingplacering 1 +
rankingplacering 2 + rankingplacering 3 + ranking-
placering 4 = total ranking). Pa sa satt har vi fatt en
sammanvagd bild av hur manga foljare en person
har, hur “viktiga” dessa féljare ar samt hur Twitters
anvéndare varderar det som personen skriver. Vi
har valt bort méjligheten att méta antal likes per
tweet. Detta gor vi da det inte gar att sarskilja en
Oppen tweet fran en reply, varfér den som ar flitig
pa att svara’kommentera skulle paverkas negativt.

Rankingmetod, Facebook

Datan fran Facebook bestar av information fran 38
000 Facebooksidor dar man antingen uppger sig
vara svensk eller dar man helt enkelt skriver pa
svenska. Sidorna har i de fall det varit méjligt sorterats
utifrdn andel svenska gillare/féljare. Samtliga data
fran de kartlagda sidorna har samlats in, antal
reaktioner pa de poster som publicerats under
maétperioden har summerats, dérefter gjordes en
kartlaggning av hur stor andel av reaktionerna som
var svenska. | begreppet “reaktioner” inkluderar

vi dven likes och 6vriga reaktioner sasom "&lska”,
"ledsen” etc. Ett manuellt arbete gjordes darefter
for att komplettera informationen om de konton
som inte uttalat sitt ursprung, men dar vi med hjalp
av faktorer som sprak, foljares nationalitet och
kontots aktualitet i Sverige kunde bedéma dem
som svenska. Rankninganalysen foljde darefter
samma upplagg som for Twitter men utifran sex
féljande rankningsmatt: 1) antal reaktioner fran
svenskar 2) antal reaktioner fran svenskar per post
3) antal delningar gjorda av svenskar 4) antal
delningar gjorda av svenskar per post 5) antal
kommentarer fran svenskar och 6) antal kommentarer
frén svenskar per post.

Rankingmetod, Youtube

| arbetet med Youtube utgick vi ifran de topplistor
vi tagit fram fér 6vriga plattformar och listade de
storsta Youtubekontona i Sverige sett till antal
visningar. Konton som gjort farre an tva videos
under aret réknades bort. Andel svenskar i
publiken for ett Youtubeklipp ar mycket svart att
avgodra, eftersom denna data inte finns publikt
tillganglig, varfor vi tvingats att manuellt avgodra
samtliga Youtubers huvudsakliga sprakbruk som
en utgangspunkt for spridning bland svenskar.

Manga Youtubers har konton &ven pa till exempel
Twitter och Facebook. | dessa fall dverférde vi
uppgifter om andel svenskar fran dessa konton och
kunde genom detta uppskatta réckvidd i Sverige
pa Youtube. Om vi inte kunde hitta uppgifter om
svenskhet genom denna metod gjordes istallet en
normalbedémning av kontons svenskhet utifran
ett medelvérde. | flera fall har vi ocksa kontaktat
ansvarig for Youtubekanalen och erbjudit dem att
bidra med sin egen statistik 6ver antalet svenskar
de nér. Motsvarande metod som beskrivits for att
ranka konton pa Twitter och Facebook gjordes
dven for Youtube, men baserat pa foljande sex
rankingmatt: 1) antalet likes 2) antalet likes per
post, viktat efter formodad andel svenskar 3) antal
kommentarer 4) antal kommentarer, viktat efter
férmodad andel svenskar 5) antal visningar 6) antal
visningar, viktat efter formodad andel svenskar.

Rankingmetod, Instagram

Via véra 6vriga insamlade data och det manuellt
kompletterande arbetet fick vi fram en bruttolista
pa drygt 7 500 Instagramkonton (dven dessa med
10 000 fsljare eller fler). Aven vad géller Instagram
ar det svart att fa tag i information om kontons
nationella tillhérighet, men med hjalp av samma
teknik som beskrivits for Youtube ovan kompletterad
med en manuell sprakkontroll av kommentarer

pa inldgg har vi kunnat kartldgga procentandel
svenskar bland fdljare och reaktioner. Motsvarande
metod som beskrivits vid rankning av konton pa
Twitter, Facebook och Youtube anvdandes darefter
dven for Instagram, men utifran foljande sex
rankingmatt: 1) antal foljare 2) antal foljare,

viktat efter féormodad andel svenskar 3) antal
kommentarer/post 4) antal kommentarer/post,
viktat pa samma satt 5) likes/post 6) antal likes/
post, viktat pd samma sé&tt. Anledningen till att vi
réknar antal foljare pa Instagram och inte pa andra
plattformar &r att vi har saknar ett réckviddsmatt
och att detta satt &r det, under givna omstandig-
heter, basta att konstruera ett. En brist i var lista ar
att vi annu saknar uppgifter om instagrammares
anvandning av Instagram Stories eftersom vi, som
sd manga andra, inte lyckats fa tillgang till data
fran den delen av plattformen. Detta &r dock nagot
vi jobbar pa att forséka |6sa infér arbetet med
framtida barometrar.

Rankingmetod, totallistan

Rankingen pa totallistan har gjorts utifrdn den
empiriskt visade statistiska lagen “Zipfs lag”. Zipfs
lag séger att frekvensen av ett vérde i en stor
méangd data ofta star i proportion till vardets plats i
rangordningen och att det vanligaste vardet



vanligtvis ar ungefar dubbelt sa vanligt som det
nast vanligaste, ungefér tre gédnger sa vanligt som
det varde som &r nummer tre pa listan, och sa
vidare (las garna mer om Zipfs lag har:
).

| var poangberékning har vi anvant oss av denna
lag for ranking av inflytande. Vi ville att mattet
skulle vara flexibelt i den mening att om nagon
aktor ar vasentligt mycket storre &n resten pa en
plattform, sa ska det inte spela in f6r mycket och
ge alltfor stort utslag pa totallistan. Darfor valde
vi att satta placeringspoéng, vilka vi sedan kunnat
vikta efter plattform. Sjalva placeringspoangen
ar baserad pa det faktum att Zipfs lag visat sig
fungera vél vid rankingar av annan samhéllsdata.
Generellt foljer en méngd samhéllsfenomen Zipf's
lag. Klassiskt ar t.ex. att det vanligaste ordet i ett
sprak ar ungefar dubbelt s& vanligt som det nast
vanligaste, och detsamma galler ofta storlek pa
lander i férhallande till andra, storlek pa stader,
trafik till varldens och Sveriges stdrsta sajter och
tidningar med mera.

For varje rankinglista pa de fyra sociala
medieplattformarna, delades en poang ut, enligt
1/(ranking ~ 0.5), vilket modellerar att inflytande
faller enligt Zipfs lag. Exponenten 0.5 berédknades
frén hur likes/reaktioner faller med ranking pa de
olika medierna. Denna formel har anvénts for att
modellera att ndgon som rankas #1 pa ett medium
och #100 pa ett annat, rimligen har mer inflytande
&n nagon som rankas #5 pa férsta mediet och #95
pa det andra.

Vi parade sedan, delvis manuellt, samman
samma individs konton pa de fyra olika sociala
medieplattformarna for att kunna summera ihop
podngen pa en totallista. Vi har manuellt saker-
stallt att till exempel en Youtuber som kallar sig
nagot annat pa Instagram far en totalpodng som
stdmmer med deras totala réckvidd. | de fall som
en person agerar med eget Instagramkonto men
ar del av till exempel en humorgrupp med flera
medlemmar pa Youtube sa har vi valt att koppla
samman de storsta kontona pa respektive platt-
form. En person fick alltsa dels poéng per plattform,
dels en sammantagen poang fér samtliga konton.

For rankingen pa totallistan tog vi fram en
modell dér inflytandet pa varje plattform viktades
utifran uppgifter fran Svenskarna och Internet
2019 om hur stor andel svenskar som anvander
respektive plattform minst en géng per vecka.
Enligt denna modell fick Youtube ett varde pa
0.56, Facebook 0.64, Instagram 0.51 och Twitter
0.12. | detta viktade slutresultat satts alltsa inflytande
i form av placering pa respektive plattform i
forhallande till vilken réckvidd plattformen som
sédan har bland svenskarna.

Fragor och synpunkter

Har du fragor om var metod eller forslag pa
férbattringar? Eller vill du ha en storre insyn i vara
métdata och fa en djupare insikt i hur makt och
inflytande distribueras i sociala medier? Kontakta
oss garnal



BLI MEDLEM

Medieakademin &r en politiskt och religiost oberoende ideell férening, vars syfte
ar att sprida kunskap om medielandskapet och férdjupa samtal och analyser av
samhalle, politik och kultur. Vara rapporter finansieras av vara stédmedlemmar
som jobbar mot samma mal: 6kad kunskap och battre samtal om media och
makt.

Huvuddragen i vara rapporter ér tillgéngliga for alla, men till vara medlemmar
ger vi djupare analyser och mer data. Vidare innebar medlemskap i Medieakademin
att man bjuds in till vara middagar dér vi diskuterar politik, mediemakt och
framtidsscenarios (ofta med speciellt inbjudna gaster). Medlemskapet innebar
ocksa att man far biljetter till Bok & Biblioteksmassan och vi erbjuder dven vara
medlemmar férelasningar i anslutning till att rapporterna slapps.

Om du och ditt féretag/organisation vill bli en del av vart initiativ och gynna
ett mer informerat och datadrivet samtal om makt och medier - bli medlem nu!
Kontakta Anna Rosenqvist ( ) eller Gustav Martner
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