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Observera! Detta ar en betalversion av Maktbarometern. Den
innehaller férdjupad analys och mer data. Den far inte spridas vidare.
Detaljerna kring vilken anvéandningsrétt du och din organisation har
till Maktbarometern ska medfélja vid leveransen av rapporten.
Betalversionen méjliggér Medieakademins verksamhet. Vid citat

av analys och siffror fran Maktbarometern vanligen ange kalla.
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Maktbarometern &r utgiven av den ideella organisationen Medieakademin.
Medieakademin vill férdjupa mediedebatten och skapa métesplatser for
att 6ka férstaelsen om hur medier paverkar samhillet. Sedan starten 1997
har vi publicerat Fértroendebarometern, Sveriges mest uppmarksammade
métning om fértroende fér medier, politik och néaringsliv. Sedan 2017 gér
vi dven Maktbarometern: En karta 6ver vilka som har storst inflytande i

det digitala medielandskapet. Maktbarometern ar framtagen i samarbete
med féretaget TenFifty under ledning av Emanuel Karlsten, Gustav Martner,
Anna Rosenqvist, Jonas Ohlsson och Henrik Ekengren Oscarsson.

Emanuel Karlsten Anna Rosenqvist Henrik Ekengren Oscarsson
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Journalist. Senior strateg, Valentin Experience. svenska valforskningprogrammet.
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Hanif Bali Carl Bildt Greta Thunberg

Forandring: +2 Forandring: +/-0 Forandring: -2

Twitter ar var minsta plattform, men ocksa
den som Medieakademin har bevakat langst

w o e RANKING
- sedan 2012. Men trots att den ar sa liten

BASERAS PA:

(bara 11 procent av svenskarna anvéander « Antal svenska foliare

Twitter varje vecka), har den stor betydelse « Hur ménga foljare ens
bade for den politiska debatten och dess f&ljare har

styrning. Vi ser att det som hander har * Retweets av svenskar

e Gilla-markeringar

sprider sig och far stort genomslag pa
P ) 9 gp av svenskar

andra plattformar. | flera ar har vi anat héger-
debattérernas genomslag i offentligheten,
eftersom det hdnde pa Twitter férst. Hanif Bali
har varit fanbarare fér genren och hamnar i ar
ocksa pa férsta plats. Aven om hégerns dominans
i ar inte 6kar, ar den fortfarande enorm: av
topp 100 &r 38 konton hégerdebattérer.

NOOSHI SWOOSHAR

Inget annat parti har klarat ett partiledarskifte sa
bra som Vansterpartiet. Nooshi Dadgostar ar
framgangsrik pa samtliga plattformar, inte minst
pa det politiskt viktiga Twitter. Det &r ocksa Anna

Kinberg Batra, vilket méjligtvis &r mer férvanande.

Hennes sommarprat kan ha haft viss betydelse.

MAKTIGAST PA TWITTER

BILDT ORUBBLIG

| arets Twitterbarometer har vi fokuserat pa

att forsoka sakerstalla svenskhet, aven bland
reaktionerna. Det har gjort att konton med stor
internationell publik tappar placeringar. Det
inkluderar flera fotbollsklubbar och négra av véra
stora féretag. Carl Bildt &r dock orubblig och har
legat i topp tre under alla de nio ar som vi har
gjort matningen.
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Detta &r en férhandsvisning av Medieakademins

betalversion av Maktbarometern. Betalversionen

innehaller detaljerad data, analyser och intervjuer
och kan bestéllas pa medieakademin.se



https://medieakademin.se/
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DATAANALYS:

FRAN RETWEET TILL LIKES

Vi retweetar mindre, men klickar like oftare. tva procent, medan antalet likes har +6

Det &r slutsatsen nar vi analyserat de hundra Okat med 18 procent. Fler foljare,

storsta kontona i ar - jamfért med forra aret. Det hér &r ett skifte som mest jamfért med

verkar bygga pa anvéandarnas vanor férra aret

Lénge hade Twitter inte ndagon knapp for att klicka och beteenden, inte s& mycket pa

“like”. Det borjade med en “favorit”-stjarnmarkning, att Twitter andrat i nagon algoritm. 0

som sedan dvergick till ett klassiskt like-hjarta. Och ~ For det gar samtidigt att se en tydlig -2 /o

dérmed sa skedde ocksa en forflyttning: Likes blev  korrelation mellan dterkommande Firre retweets,

bade vanligare och viktigare an retweets. Trenden retweets och 6kande foljarskara. Det  jsmfsrt med
har kunnat uppfattas tidigare, men handlar alltsd mer om att anvandare forra aret

o blir extra tydlig nér vi analyserar passivt féljer, kanske klickar pa like,
+18 lo de hundra storsta pa Twitter i ar, men inte sjalva vill formedla vidare och dérmed

Fler likes, jamfort  jamfort med forra éret. skapa diskussion i sina egna fléden.
med férra aret Antalet retweets minskar med
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HOGERDOMINANSEN BESTAR PA TWITTER

Politik (framst fran héger) och journalistik (framst fran Séder). Lagg dartill lite
fotboll, forskning och nagra réststarka influencers. Sa kan vi snabbt sammanfatta
listan dver Sveriges hundra maktigaste Twitterkonton. Samtidigt konstaterar
vi att den svenska klimatrérelsen lyser med sin franvaro pa den svenska
Twitter-toppen. Med ett undantag, ska genast tillaggas.

Medieakademin har under de senaste aren kunnat  framtrddande politiker som valt att stanna kvar pa

berétta om en vaktavlésning pa listan Gver de offentlighetens scen. Hit hor inte minst Carl Bildt
maktigaste svenska Twitterkontona. Skiftet har pa Twitterlistans plats nummer 2. Till detta kommer
gatt snabbt. 2017 dominerades Twitter fortfarande  ett antal skribenter fran landets ledarrektioner.

av kandisar, influencers, komiker och journalister. Den politiska sfaren dverskuggar storleksmassigt
En minoritet av de hundra storsta den nast storsta kategorin pa topp
kontona kom fran den politiska TWITTER 2021 TOPP 100 100 —den professionella journalistiken.
sfaren. Bara nagra ar senare hade Hit raknar vi totalt 25 konton, till-

de hér férhallandena helt kastats
om. Och katalysatorn har suttit
till héger pa den politiska
arenan. Aven om den
politiska vanstern har
Okat sin narvaro pa
topp 100 ar det hoger-
flanken som varit mest
framgangsrika i sin
mobilisering av de
svenska Twitter-
anvandarna.

Twitter &r idag ett
i stora delar politiserat
medium. Atminstone om
vi utgar fran profilen pa de
hundra maktigaste svenska
Twitter-kontona, dar 55 procent

hérande antingen nyhetsredak-
tioner eller individuella redak-
toérer och nyhetsreportrar.
Stockholmsdominansen
ar har mycket pataglig.
Om vi dven inkluderar
ledarsidornas skribenter
och kolumnister (som
vi i den Svergripande
kategoriseringen fort
till den politiska
sfaren) kan 31 av
totalt 45 journalistiska
konton pa hundralistan
hanforas till de stora
Stockholmstidningarna DN,
Svenska Dagbladet, Expressen,
Aftonbladet och Dagens industri

har en uttalad politisk profil. 38 av samt SVT:s och Sveriges Radios respek-

dessa konton kan tillskrivas den politiska @ +isoer tive huvudredaktioner. Mest framtrédande

hégerhalvan. Knappt hélften sa manga — [ y— ar Aftonbladet, med sammanlagt atta

17 — foresprakar en vansterpolitik. Storleks- konton pa topp 100, foljt av Expressen

férhallandena &r ungefér desamma som . Vinster med sju.

aret fore, vilket innebar att den hoger- En vaxande maktfaktor i samhéllet

dominans som vuxit fram under senare ar Influencer som daremot saknas i princip helt pa

har stabiliserats. Twitter tycks atminstone . drott den svenska Twitter-toppen ar klimat-

for stunden ha hittat sin form och sin rorelsen. Det lysande undantaget &r Greta

pragel i det svenska medielandskapet. Akademiker Thunberg, som pa arets lista intar plats
De politiska kontona uppvisar samtidigt nummer 3. Men darefter ar det tomt.

en relativt stor mangfald. Har finns saval . Myndighet/foretag Sérskilt noterbart &r att Miljopartiet

officiella konton tillhérande partier, ar det enda av riksdagens atta partier

partiledare, ministrar, EU-parlamentariker som inte finns representerat pa topp

och riksdagsledaméter, som konton drivna av 100-listan dver Sveriges storsta Twitterkonton.

personer som utan en formell maktposition skapat Twitter ar en i hdg grad individualiserad

sig en plattform och en rést i det politiska samtalet ~ kommunikationsplattform. De nio maktigaste

via Twitter. En tredje kategori utgdrs av tidigare kontona drivs i samtliga fall av enskilda individer.

MAKTIGAST PA TWITTER MAKTBAROMETERN 2021 | 11



Av de hundra maktigaste kontona har endast 20
en organisation som avsandare. Resterande 80 &r
personliga.

I linje med detta kan noteras att det offentliga
Sverige — staten, myndigheterna och universiteten
— spelar en blygsam roll pa den svenska Twitter-
toppen. Det enda kontot med en myndighet som
avsandare pa topp 100 &r krisupplysningstjansten

Partiets konto

Partiledarens konto

krisinformation.se. Den hittar vi pa plats 60. Huruvida
detta utfall ska ses som ett misslyckande for det
offentliga Sveriges externa kommunikation eller
resultatet av en medveten prioritering later vi vara
osagt. Men vi konstaterar att Twitter ocksa fortsatt-
ningsvis bara anvands av omkring 10 procent av
den svenska befolkningen pa veckovis basis.







Joakim Lamotte Sverigedemokraterna

Forandring: +3 Forandring: +3

Facebook &r helt vasensskild fran évriga
plattformar. Har finns de traditionella féretagen
och mediehusen uppblandat med mer tradi-
tionella profiler och humorsidor. Det ar tva
ar efter varandra var stérsta sociala medier-
plattform - 68 procent av svenskarna anvander
Facebook varje vecka — men det &ar ocksa
plattformen med hégst snittalder. Det marks.
Facebook speglar det breda Sverige, den breda
humorn och de upprérande eller lattsmalta
politiska I6sningarna.

Vi ser i ar en ovantad flykt fran tva lager:
Dels influencers, som helt verkar tréttna pa
Facebook, och dels klassiska viralsajter. Flera
av de nya (men anonyma) medieféretag som
uppstatt de senaste aren verkar ha gett upp.
Men lika snabbt som de lamnar, ersétts de av
nya (anonyma) viralsajter som hoppas géra
enkla pengar genom att dra trafik fran
Facebook till en annonsdriven hemsida.

Fredags frackisen
Forandring: -1

RANKING )
BASERAS PA:
¢ Totalt antal svenska

delningar av innehall
fran sidan

Antal svenska delningar
per post

Totalt antal svenska
reaktioner pa innehall
(likes, hjarta, arg emoji
och sa vidare)

Antal svenska reaktioner
per post

Totalt antal svenska
kommentarer pa
sidan

Antal svenska
kommentarer per post

SD DOMINERAR

Sverigedemokraterna har ett exceptionellt bra
lage infor valaret 2022. De fullkomligt krossar allt
motstand och dominerar med partiledare och flera
andra politiskt aktiva. Har finns uppenbarligen en
strategi att halla koll pa infér riskdagsvalet.

PANDEMI-MUSIK

Tva ovéntade artister har dykt upp i toppen:
Jacke Sjodin och Donnez. Medan den férre har
fatt storre spridning, har dansbandet Donnez
kanske tjanat mest pengar. De har séants konserter
via Voyd och damed kunna ta intrdde och fa en
intakt mitt i all pandemi-misar.
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64
56
84
12
49
87
58

165
59

14
21
20
45

187

216
55
60

183

174
460
261
80
96
153

83
33
41

17
13

5
64

61

8
24
4
46
39
41
162
12

80
70
128
84
100
126
72
83
136
106
57
116
14
121
280
294
281
256
232
31
40
152
277
97
92
20
27

177
143
197
212
239
401
312

88
20
81
66

142

10
104
36
98
173
134
32

115
102
52
193
89
21
83
140
84
106
18
34
143
245
93
14
26
31
44
60
87
188
95
124
85
80

94
109
144
332
175

324
147
137

4
6
1

20

7

47

36
12
14
26
85

48
89
13
24

199
67
62
78

11
69

131
74

123
141
57
49
116
101
71
29
156
40
66
207
117
21

152
60
65

187
61

125

197

35
12
51
24

20

70
44
34
95
61
50
5
32
124
62
73
18
26
68
48
127
93
104
10
114
92
109
17

22
29
236
160
113
15
60
271
45
91
404
139
137
55

75
38
106
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Plac. |Plac. | Plac. |Plac. Namn pa sida Reaktioner | Reaktioner/ | Kommen- | Kommentarer/ | Delningar | Delningar/
2018 | 2019 | 2020 | 2021 (rank) post (rank) | tarer (rank) | post (rank) (rank) post (rank)
68 66 36 51 36 355 440 25 25

—-15 Herregud & Co 39

317 | 3P 70 52 18 Polisen Stockholm - hundenheten 119 16 341 82 276 96
1012 81 54 53 1 Efterlyst 214 304 169 208 27 28
416 120 225 54 171 Morgan Alling 206 38 219 45 346 125
30 32 84 55 29 SVT Nyheter 17 354 7 90 31 492
- - 66 56 10 Jonatan Alfvén 472 1 430 4 94 1
330 224 112 57 55 Soheila Fors 203 97 362 180 139 71
235 197 73 58 15 Svenska kyrkan 158 170 185 171 179 214
= s oss el i7e é:j(t:r‘f:i‘g:ﬁpr"'et ~letieEslayes 106 53 431 319 106 64

- - - 60 Ny Pierre Hesselbrandt 140 186 62 59 244 390

- - 256 61 195 Region Skane 275 377 159 163 56 54

- 159 76 62 14 NB Nyhetsbyran 40 370 53 328 34 262
209 179 77 63 14 Wisti 61 125 265 530 41 77
379 279 87 64 23 Li'gﬁ:’;gf\;i’: et - gl il @ 91 139 254 367 103 146
31 34 118 65 53 Sportbibeln 7 231 6 139 & 689
225 340 78 66 12 Magdalena Andersson 247 109 201 63 309 177
86 80 55 67 —12 Sonjas sida 62 452 69 451 " 63
203 172 69 68 1 Jonas Sjostedt 130 107 251 200 220 228
60 69 90 69 21 Norrland. Ett eget land 9 50 109 690 35 247
98 62 46 70  -24 Jag Alskar Sverige 126 144 195 212 200 278
55 84 145 71 74 588 ﬁfgs;ve”Ska e ) 1 C00 23 359 50 494 19 230
- - 44 72  -28 Bara Svenska Memes 497 179 183 37 215 69

- - - 73 Ny Nooshi Dadgostar 176 133 278 211 195 189

- - 189 74 115 Tobias Baudin 233 156 373 227 153 90
237 194 236 75 161 Zlatan lbrahimovi¢ 76 9 443 121 431 169
- - 124 76 48 Nojeslivet 11 146 25 246 81 774
25 28] 43 77 =34 Newsner Familj 42 393 85 621 17 132
476 586 131 78 53 Ardalan Shekarabi 163 336 103 187 166 338
420 213 421 79 342 Guldkanten SVT 38 217 77 364 110 502
321 221 210 80 130 Annie Loof 192 175 138 108 326 385
- - 122 81 41 Sungen 195 289 139 176 217 366
136 103 100 82 18 Djurrattsalliansen 103 400 132 442 73 239
377 389 62 83 21 Emanuel Karlsten 290 275 272 207 185 173
78| 22| 129 84 45 Aldrig Ensam 314 6 760 43 288 11
- - 184 85 99 Jerry gillar 368 886 3 7 68 118

- - - 86 Ny Vad skoj och sa tokigt 249 921 29 71 46 142

1 3 61 87 —26 Expressen 8 561 2 162 16 716

8 12 116 88 28 Tv4 14 374 15 243 51 776
108 78 91 89 2 Hundstallet 218 120 511 358 169 101
742 1040 117 90 27 Jon Henrik Fjallgren 197 31 311 62 618 273
- - 326 91 235 Donnez 308 547 54 51 202 333

5 9 33 92 -59 Karlek 55 900 22 273 15 235
212 176 103 93 10 Polisen nordvastra Skane 80 250 176 472 138 386
115 95 56 94  -38 Politiskt Inkorrekt 100 319 207 583 79 222
696 522 134 95 39 Krisinformation.se 381 507 216 204 104 102
377 255 213 96 117 Dansbandssidan.com 92 635 34 168 96 510
- 512 120 97 23 Annika Strandhall 372 205 190 61 432 275
202 182 136 98 38 Alice Teodorescu offentlig 319 42 610 127 367 80
87 82 53 99  -46 Uppskattat Djur 29 220 134 779 55 346
199 132 85 100 -15 Galenskaparna och After Shave 441 28 733 96 249 23
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YOUTUBE




Therése Lindgren
Férandring: +/- 0

Férandring: +/-

Therese Lindgren toppar fér tredje aret i rad
som Sveriges maktigaste Youtuber. Fér varje
ar lyckas hon hitta nya satt att utvecklas med
sin samtid och anvédnda digitala kanaler pa
basta satt. Ett ar nar de flesta andra tappat
engagemang och visningar gar Lindgren

mot strommen och &kar snittvisningar och
engagemang.

Tuffare har det varit fér svensk rap, som
férra aret bérjade géra svenska Youtube till
sitt eget MTV. Men i ar rasar ndstan samtliga
pa listan. | nagra fall for att de sitter inlasta,
men intresset verkar ocksa dalat.

Desto battre har det gatt féor Mange
Makers, som 2011 gjorde humorlaten "Fest
hos Mange” som blev en av tidernas mest
virala Youtubeklipp. Nu ar de tillbaka, utan
skivbolag, fér en reunion som tagit Youtube
med storm.

TAZER NY PA LISTAN

Tazer ar arets nykomling, direkt upp pa plats

17. En ung kille som kommenterar nyheter och
draman som utspelar sig bland svenska youtubers.
Genom aren dyker den hér typen av konton upp
och férsvinner ofta lika snabbt: Idén att dissa
samtiden ar inte lukrativ i [angden.

MAKTIGAST PA YOUTUBE

Jocke & Jonna

IJustWantToBeCool2

0 Férandring: +/- 0

RANKING
BASERAS PA:

¢ Antal svenska visningar
per publicerad video

e Antal likes per
publicerad video

¢ Antal kommentarer
per publicerad video

FORSTA- OCH ANDRA-KANALER

En trend i ar har varit att starta gaming-kanaler.
Tva stora konton som gjort just det &r JLC och
IJWBC. Bada dessa nya kanaler har letat sig upp
pa topp 200 under aret. Sedan tidigare ar det
vanligt att ha en andra-kanal f6r mer oseriost eller
vardagligt innehall. Detta for att renodla forsta-
kanalen och tydliggéra vad ens primara identitet
ar. Motsagelsefullt nog far ofta andra-kanalen
stdrre engagemang an forstakanalen.
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Plac. |Plac. | Plac. Visningar | Visningar per | Likes | Likes per Kommentarer | Kommentarer
2018 | 2019 | 2020 (rank) video (rank) (rank) | video (rank) | (rank) per video (rank)
2 1 1 1 17 4 6

0 Therese lindgren 3 3 9

1 3 2 2 0 Jocke & Jonna 6 19 10 5 " 8
6 7 3 3 0 lJustWantToBeCool2 4 32 5 8 15 19
- 43 7 4 3 Uppdrag: Mat 20 4 30 1 39 1
- 17 12 5 7 Pontus Rasmusson 24 41 26 " 12 4
9 4 6 6 0 JLC 12 23 19 7 44 28
32 27 20 7 13 SampeV2 22 50 22 16 23 13
84 29 8 21 Emil Hansius 21 54 16 15 24 17

20 51 10 9 1 THE SWEDISH FAMILY 7 36 31 43 18 15
7 11 " 10 1 Tomu 2 96 3 37 2 23
" 10 13 11 2 FAMILJEN TORSGARDEN 37 66 18 9 27 11
- 5 8 12 =4 Anis Don Demina 10 75 7 21 31 50
3 2 9 13 -4 PewDiePie 5 143 1 17 4 35
- 63 4 14 —10 Sebastian Tadros 29 38 37 22 52 30
- 13 5 15 —10 Gordon Dewoon 36 82 23 18 34 21
- 14 17 16 1 Antonija Mandir 14 68 25 40 30 42
- - - 17 Ny TaZer 101 60 38 4 22 2
- 105 16 18 -2 iskall85 59 100 24 13 32 14
- 78 54 19 35 Yumi 40 57 54 47 37 16
- 32 22 20 2 Bianca Ingrosso 1 40 41 56 72 97
- 19 31 21 10 Matkoma 33 88 49 71 54 58
- 206 37 22 15 Martin Rockstrom 111 105 72 42 28 5
26 16 30 23 7 lJustWantToBeCool 103 48 64 10 114 29
- - 84 24 60 Marcus Diibois 70 113 39 32 75 67
- - 65 25 40 Rezdar 75 119 55 60 56 47
- - 247 26 221 En Rullande Talkshow 35 125 36 72 53 93
7 9 15 27  -12 Vlad Reiser 109 121 50 30 67 45
- 120 63 28 35 Johanna Berg 60 137 65 89 38 34
- 73 69 29 40 Eliott Malhotra 52 145 34 48 62 98
- 49 24 30 -6 Viktor Klemming 19 95 99 52 63 25
- 18 35 31 4 Cluee News 56 190 40 85 36 56
4 8 26 32 -6 Ben Mitkus 27 257 11 83 14 76
- 48 91 33 58 Melodifestivalen 16 77 89 159 48 83
- 100 39 34 5 NewPlay 114 51 81 19 154 54
67 110 23 35 -12 Filip Dikmen 81 129 60 66 71 68
- - 253 36 217 Tomu Tva 17 172 29 121 33 117
- 19 57 37 20 TeamOdiffat 110 144 68 58 64 48
- - 130 38 92 Diyari Mahmoud 100 34 104 20 177 57
- - - 39 Ny Haval 69 2 214 14 213 9
- - 102 40 62 Pontus Rasmusson 2.0 74 149 53 75 78 95
- 134 85 41 44 Henrik Jénsson 130 224 52 69 85 22
- - - 42 Ny [JustWantToBeCool GAMING 85 133 69 77 84 90
- 90 81 43 38 Ribecka 66 128 51 63 107 137
- - 48 44 4 Duno 13 291 15 171 3 63
- 62 41 45 -4 Yumi Gaming 32 235 45 176 16 65
26 40 50 46 4 Matinbum 18 296 9 129 10 112
&l 28 27 47 =20 Linn Ahlborg 62 58 83 46 184 147
- 322 43 48 -5 ANJO 129 177 80 73 76 55
- 159 28 49 21 JeppeGaming 174 180 90 53 73 33
- 94 53 50 3 Alice Stenlof 43 118 78 114 112 165
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Plac. |Plac. | Plac. Visningar | Visningar per | Likes | Likes per Kommentarer | Kommentarer
2018 | 2019 | 2020 (rank) video (rank) (rank) | video (rank) | (rank) per video (rank)
_ 92 8

- 143 51 Markus Aujalay 79 151 8 108 89 115

20 22 78 52 26 Lea Wallin 86 316 44 136 13 38
18 30 46 53 —~7 Tomas och Malin 115 216 71 99 60 74
36 53 110 54 56 Tone Sekelius 84 239 56 123 49 89
41 101 88 55 33 Felicia Bergstrom 112 218 75 109 59 87
- 128 51 56 -5 Familjen Arcombe 87 267 47 117 43 100
- 220 67 57 10 keebabb 19 345 12 173 7 109
- - 160 58 102 Snabb Fakta 136 225 97 119 47 43
- - 66 59 7 Martin Bjork 77 80 114 84 170 150
70 89 38 60 -22 Anomaly 121 244 42 62 85 135
- 581 3419 61 3358 Hov1VEVO 138 9 231 24 280 31
- 20 18 62 -44 Hydra 205 174 110 55 123 52
- - 103 63 40 CHRIPPA 48 392 21 142 21 129
35 17 61 64 -3 Misslisibell 72 223 58 131 93 189
9 26 68 65 3 L22 28 404 20 204 8 107
43 50 55 66 —11 LAKI 131 256 57 90 95 145
- - 116 67 49 Top Guyz Records 126 16 257 49 295 51
58 59 42 68 —26 Hampus Hedstrém 219 135 134 38 194 75
- 106 147 69 78 Skavlan 176 164 162 118 122 60
- 143 52 70 =18 AntWan 157 12 275 85 304 37
- 54 80 71 9 Amanda Lundgren 177 150 103 44 209 139
61 68 142 72 70 gfnci’sl”;i?grﬁfrg . 147 158 151 125 140 103
- 124 156 73 83 Johanna Ottosson 223 153 160 80 174 80
- - 7283 74 7209 Mange Makers 281 102 168 31 248 59
- - 182 75 107 kanalgratisdotse 50 272 61 198 77 242
- 169 77 76 1 GorDetMedRW 178 288 126 158 70 82
- 92 60 77 =17 Falken 210 236 116 92 137 113
47 37 36 78 —42 ManfredErlandsson 261 91 192 39 259 64
17 15 98 79 19 STAMSITE 51 462 27 197 19 158
- 96 144 80 64 Jonna Jinton 319 162 172 41 180 41
68 83 59 81 —22 Tova Helgesson 286 138 144 27 257 85
- 126 47 82 35 Anomaly & Papanomaly 206 318 77 96 105 136
5 315 2085 83 2002 Let's Feast 23 171 17 65 169 500
- - 183 84 99 Chris Whippit Vloggar 137 317 94 174 80 149
- - 74 85 —11 Einar Ns1 265 6 334 6 342 7
- 412 157 86 71 GRIND GANG MUSIC 156 59 217 93 305 140
16 34 71 87 —16 Simon Lussetti 94 365 48 163 69 233
- 165 128 88 40 Mimi Hoglin 97 293 62 154 111 256
- 712 317 89 228 Miriam Bryant 175 8 322 26 404 39
- - 135 90 45 Preme 412 154 211 34 158 12
- - - 91 Ny JLC GAMING 334 87 216 28 284 40
- 61 75 92 17 The Verz Cast 314 254 157 78 141 49
- 213 1792 93 1699 Isak Danielson 249 183 125 50 239 148
- 359 165 94 71 Lennart Matikainen 179 524 43 144 29 77
- 204 86 95 ~9 Filip Poon 134 277 122 193 106 173
- 58 25 96 71 Emma och Konrad 290 252 137 74 163 96
- 517 149 97 52 Tanbyklara 46 197 92 203 143 334
- - - 98 Ny  Leif Mannerstrém 128 261 115 168 135 210
- 87 87 99 -12 Konstiga Bloggen 241 207 136 81 212 142
- 406 108 100 8 Diana Baban 116 280 105 187 120 216
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Lucas Simonsson

Féréandring: -1

Joakim Lundell

Férandring: +2

Instagram é&r fortfarande den sociala medie-
kanal som har hégst tillvixt. Fér manga influencers
har den blivit navet i den digitala narvaron.
Trots konkurrensen fran Snapchat och Tiktok
har plattformen hittills lyckats behalla bade
relevans och unga anvidndare. Men det skapar
ocksa en viss snedvridning. Manga influencers
anvander sig mest av stories och ndrmast i
undantagsfall av det vanliga flodet. Samtidigt
férvantar sig manga annonsérer att deras
samarbeten ska synas langre dn ett dygn.
Darfor blir det allt vanligare att kreatérernas
fléde blir annonser, medan deras organiska
innehall syns i stories. Har uppstar en obalans,
dar kreatérer allt mer tvingas posta saker i
flodet for att det inte bara ska bli en plats for
annonser.

\\
‘\ /
./
Situationer

Férandring: +1

RANKING
BASERAS PA:

¢ Antal svenska féljare

¢ Antal svenska
kommentarer per post

¢ Antal svenska likes
per post

Instagram ar den enda
plattformen dar vi
anvander foljare som en
métpunkt. Detta for att
Instagram har sa fa andra
mdjligheter att méta ett
kontos rackvidd.

MAMMA GAR OM

Bianca Ingrosso passeras i ar av mamma Pernilla
Wabhlgren. | var data ser vi att Bianca far fler
foljare och fler likes — men farre kommentarer.
Kort sagt: Vi betraktar Bianca pa avstand, men
engageras inte lika mycket av hennes innehall.

MAKTIGAST PA INSTAGRAM

NYKOMLINGAR

Filmfabriken seglar upp som en nykomling, men
ar i sjalva verket en gammal rév i sammanhanget.
Tidigare ar har kontot varit last, vilket gjort det
omgjligt att mata. Nar de nu 6ppnat kan vi se
att de direkt kvalar in pa topp 30. Bland andra
rookies kan vi notera komikern Dag Tolstoy.
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Plac. |Plac. | Plac. |Plac. Kontonamn Féljare Likes per post | Kommentarer
2018 | 2019 | 2020 | 2021 (rank) (rank) per post (rank)
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Joakim Lundell

Lucas Simonsson
Situationer

Therése Lindgren
Sveriges Roligaste Barn
Jonna Lundell
Dyngbaggen

Filip Dikmen

Klas Eriksson

Antonija Mandir

Carl Déman

Ellen Bergstrom
Ekotipsen du inte vill missal
Carina Berg

Mia Skéringer Lazar
Helen Torsgarden

De Roligaste Bostadsannonserna
Stina Wollter

Magnus Uggla

Jonas Fagerstrom

NS1

Anis don Demina

Vivi Wallin

Mauri Hermundsson
Pernilla Wahlgren

Julia Bergman

Tova Helgesson
Kristina ‘Keyyo' Petrushina
Filmfabriken

Samuel Stronegger
Zlatan Ibrahimovi¢
Vlad Reiser

Bianca Ingrosso
Johanna Nordstrom
Molly Sandén

Ben Mitkus

Leif GW Persson
Mirabell Lundgren
Marcus Oscarsson
Svenska Uttryck ©
Margaux Dietz

Greta Thunberg

Jonas Gardell
Benjamin Ingrosso
Jenny Stromstedt
Tareq Taylor

Alfred W Svensson

Jan Emanuel

Sveriges Roligaste Djur

Karaktarer

joakimlundell
lucas_simonsson
situationer
therese
sverigesroligastebarn
jonnalundell
dyngbaggegalan
filipdikmen
claerence
aantonijamandir
carldeman
ellenbergstrom
ekotipset
carinalillyberg
miaskaringerlazar
helentorsgarden
hemnetknarkarna
stinawollter
kunguggla
jonasfagerstrom
nsleinar
anisdondemina
mammasanningar
mustigamauri
pernillawahlgren
juliabergman_
tovahelgesson
keyyo
filmfabriken
sampev2
iamzlatanibrahimovic
vladreiser
biancaingrosso
johannanordstrm
mOllys

benmitkus
leifgwperssonofficial
mirabell.lundgren
oscarssonmarcus
svenskauttryck
margauxdietz
gretathunberg
jonas.gardell
benjaminingrosso
jennystromstedt
tareqtaylor
alfredws
janemanuels
sverigesroligastedjur

karaktarer

2
7
6
4
11
8
15
28
49
40
20
33
16
31
13
60
14
54
67
27
88
65
68
130
12
98
29
24
26
160

83

4
17
47

212

146
74
71
35
10

100
36
55

140

194

137

111

118

2 4

4 3

5 10
14 5

8 51
39 27
16 41
19 24

9 46

6 82
40 35
86 9
18 69
41 64
13 49
48 62
51 19
24 42
10 101
25 37
42 45
77 15

3 34
37 119
36 50
29 128
26 140
136 36
20 18
17 184
115 6
11 195
22 157
62 141
73 108

7 12
33 56
93 78
82 102
35 186
44 219
72 112
64 189
91 151
89 71
63 44
58 107
100 91
43 142
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Plac. |Plac. | Plac. |Plac. Kontonamn Féljare Likes per post | Kommentarer
2018 | 2019 | 2020 | 2021 (rank) (rank) per post (rank)
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Carina Bergfeldt
Camilla Hamid
Familjen Lundell

Zara Larsson

Elin Kjos

Diyari Mahmoud
Lunabelle Lundell
Johanna Oholm

Tips & trix for alla
PewDiePie
Manorkarjuinte
David Hellenius

Bank Robber

Nocco

Jasmine 'Jasse' Gustafsson
Jonna Jinton

Mirza Bico

Ebba Busch

Frida Karlsson

Killen med skylten
Louise Edlund Winblad
Ant Wan

Anders Bagge

Nour El Refai

Marie Mandelmann
Janemarina

Linnéa Claeson
Jonas Parandian
Ribecka - vanlife in europe
ZE

Laila Bagge

Kristin Kaspersen
Avicii

Arga Bibliotekstanten
Danny Saucedo
William Spetz

Gustaf Skarsgard
Kammi Rosenskjold
Kungahuset
Charlotte Kalla
Alexandra Nilsson
Tilde de Paula Eby
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Nathalie Danielsson
TNKVRT (tankvart)
Elin Woodie
Sebastian Tadros
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Rickard Séderberg
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150
120
108

73

95
129

195
82
90

198
57

193

171

360

162

341
22

119

289

273

168

123

261

272
32
86

240

106
50

115

197

141
42

133
85

103
59
96

189

227

406

127

414

185

118
97
27
60

112
15
74

273
21

234

181
45

312
84
67

271

172
30
23

213
47

205

102
68

144

161

315

104
66

242

169
9%

156

197

111

124

188

122
81

199

208

265
76
88
79

157
98

107
71
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Jocke & Jonna

Férandring: +2

Therése Lindgren
Férandring: +/- 0

Det ar ater familjen Lundell som &r i topp
nar vi sammanstéller de fyra sociala medie-
plattformarna till en totallista. Sedan starten
har paret i stort sett varje ar legat i toppen
tillsammans med Therése Lindgren och JLC.
Det &r rattvist att kalla dessa tre aktérer for
var tids storsta digitala makthavare.

Bakom dem ser vi hur debattéren Joakim
Lamotte klattrat uppat. Genom framférallt
Facebook har han skapat en plattform som
gett honom explosionsartat inflytande - ofta
utanfér den etablerade sféren.

Aret praglas ocksa av en kultur-déd - fér
alla utom Jacke Sjédin: revyartisten som sett
en mdjlighet i att géra humorlatar av pandemi-
misdren. Med en vinnande mix av videos,
humor och samhéllskommenterande har han
skapat sig en unik position och klattrat 6 818
placeringar.

JLC

Foéréandring: -2

RANKING
BASERAS PA:

Varje person, medie,
organisation eller grupp
far rékna ett konto/kanal.

Det storsta kontot pa
varje kanal far poang,
som sedan viktas utifran
hur ofta den kanalen
anvénds i Sverige, per
vecka enligt Svenskarna
och internet 2020. En
placering pa Twitter far
darfér 11%, Instagram
60%, Youtube 57%,
Facebook 68%.

| de fall ett konto pa en
lista star bakom ett gemen-
samt konto pa en annan
lista far de en gemensam
placering pa totallistan
(se JLC och Jocke &
Jonna), eftersom en
gemensam Youtube-
kanal bara kan raknas en
gang. Samma sak géller
for till exempel Newsner.
- bara en sida per kanal
raknas in pa totallistan.

TREND: SAMARBETE

En av arets raketer, “En rullande talkshow”, ar ett
samarbete mellan tva youtubers, Manfred Erlandsson
och Hampus Hedstrém. Det &r en trend som syns
allt oftare: Kreatdrer saknar inspiration, men far en
ny kick nar man slar sig samman med en kollega
och skapar ett gemensamt, tydligt koncept.

NYHETER MED EN TWIST

Sverigedemokraterna &r framgangsrika, inte bara
med partikanaler och ledaméter, utan ocksa med
sin nya mediesatsning Riks. Det ar en Youtubekanal
som stoper partipropaganda i nyhetsklader och
darmed kan kommentera dagsaktuella handelser
med en partipolitisk twist.
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18
13

-10

-18

104
17

21
11
6818

32
17
=19

Jocke & Jonna
Therése Lindgren
JLC

Joakim Lamotte
Sverigedemokraterna
Situationer

Newsner

Mauri Hermundsson
1JustWantToBeCool
Viral king

Jimmie Akesson
Sveriges Roligaste Barn
Samuel Stronegger
Antonija Mandir

Filip Dikmen

Tomas Gunnarsson

Helen Torsgarden
Anis don Demina
SVT

Greta Thunberg
Diyari Mahmoud
Pontus Rasmusson
Dyngbaggen
PewDiePie

The Swedish Family
Emil Hansius
Marcus Oscarsson
Vid Din Sida - Stockholm
Djurens Ratt
Bianca Ingrosso
Klas Eriksson
Ebba Busch
Sebastian Tadros
Vlad Reiser
Kungahuset

Ben Mitkus
Uppskattat
Polisen

Ekotipset
Vansterpartiet
Jonas Gardell
Zlatan Ibrahimovié¢
Ellen Bergstrom
Magnus Uggla
Jacke Sjédin
Tomu

Stefan Lofven
Zara Larsson

Einar

Moderaterna

Therese Lindgren
Joakim Lamotte

Sverigedemokraterna

Mauri Hermundsson
Victor Beer

Jimmie Akesson

sampev2

Filip Dikmen

Anis Don Demina
SVT
Greta Thunberg

Ebba Busch

YB Sédermalm

Vénsterpartiet
Jonas Gardell
Zlatan Ibrahimovié¢
Magnus Uggla

Zara Larsson

Moderaterna

Jocke & Jonna
therese lindgren
JLC

Sverigedemokraterna
NewPlay

Uppdrag: Mat
|JustWantToBeCool2

Sveriges roligaste barn
SampeV2

Antonija Mandir

Filip Dikmen

Tomas Gunnarsson

FAMILJEN TORSGARDEN
Anis Don Demina

SVT

Greta Thunberg

Diyari Mahmoud
Pontus Rasmusson
PewDiePie

THE SWEDISH FAMILY

Emil Hansius

Djurens Ratt
Bianca Ingrosso
Jokemock!
Ebba Busch
Sebastian Tadros
Vlad Reiser
Kungahuset
Ben Mitkus
Uppskattat
Polisen
Ekotipset

vansterpartiet

Ellen Bergstrém
Magnus Uggla Officiell
Jacke Sjédin

Tomu
ZaralarssonMusicVEVO
Einar Ns1

Moderaterna

Jocke & Jonna
Therése Lindgren
Lucas Simonsson
Joakim Lamotte
Sverigedemokraterna
Situationer

Newsner
1JustWantToBeCool
Fredags frackisen
Jimmie Akesson
Sveriges roligaste barn
Sampev2

Filip Dikmen

Att lyfta sig sjalv och andra
- Tomas Gunnarsson

Anis Don Demina
SVT Humor

Greta Thunberg
Diyari

Pontus Rasmusson
Dyngbaggegalan
PewDiePie

The Swedish Family
Marcus Oscarsson
Vid Din Sida - Stockholm
Djurens Ratt

Klas Eriksson
Ebba Busch
Sebastian Tadros
Kungahuset

Ben Mitkus
Uppskattat
Polisen Huddinge
Ekotipset
Vénsterpartiet
Jonas Gardell
Zlatan Ibrahimovi¢
Ellen Bergstrom
Magnus Uggla
Jacke Sjodin
Stefan Lofven
Zara Larsson

Moderaterna

joakimlundell
therese
lucas_simonsson
joakimlamotteoffentlig
sverigedemokraterna

situationer

densomskrattarforlorar

mustigamauri
victorbeer
akesson.jimmie
sverigesroligastebarn
sampev2
aantonijamandir

filipdikmen
tomas_gunnarsson

helentorsgarden
anisdondemina
svthumor
gretathunberg
diyarimahmoud
pontusrasmusson
dyngbaggegalan
pewdiepie
the_swedish_family
hansius
oscarssonmarcus
tunnelbanenettan
djurensratt
biancaingrosso
claerence
buschebba
sebastiantadros
vladreiser
kungahuset
benmitkus
uppskattat.se
polisen

ekotipset
vansterpartiet
jonas.gardell
iamzlatanibrahimovic
ellenbergstrom
kunguggla
hejtomu
stefanlofven
zaralarsson
nsleinar

moderaterna
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Plac. Twitter Youtube Facebook
2020

44 52
51 53
16 54
128 55
59 56
177 57
513 58
107 59
94 60
29 61
85 62
54 63
75 64
71 65
105 66
168 67
9% 68
170 69
499 70
86 71
116 72
109 73

- 74
122 75
62 76
348 77
259 78
172 79
345 80
49 81
381 82
167 83
317 84
310 85
186 86
824 87
375 88
95 89
63 90
67 91

2764 92

74 93
140 94
200 95

39 9%
416 97
190 98
100 99
111 100
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3
120
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101
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101
429
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271
181
93
265
-32
299
84
233
225
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737
287

=27
—24
2672
=19
46
105
=57/
319
92
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Aftonbladet

Jesper Caron

Tova Helgesson
Gordon Dewoon
Leif Mannerstrém
Socialdemokraterna
Stefan Sauk

Jessica Stegrud
Carina Berg

Stod svenska polisen
Mia Skéringer Lazar
Jonna Jinton
Kattjouren

Arga Bibliotekstanten
Molly Sandén
Rezdar

Stina Wollter
Folkhélsomyndigheten

Carina Bergfeldt
Marcus Diibois
Matkoma
Ribecka

Annie Loof

TaZer

Yumi

Herregud & Co
Morgan Alling
Hov1

Camilla Hamid
Zeina Mourtada
Expressen
Hemnetknarkarna
julia bergman
Charlie Weimers
Lena Philipsson
UIf Kristersson
Benjamin Ingrosso
Svensk fotboll
Forsvarsmakten
Viktor Klemming
Ant Wan

HAVAL

Iskall85

Vivi Wallin
Pernilla Wahlgren
KARAKTARER
Mandelmanns Gard
Tone Sekelius
Kristina ‘Keyyo' Petrushina
Hanif Bali

Aftonbladet

Socialdemokraterna
Jessica Stegrud

Carina Berg

Molly Sandén

Stina Wollter
Folkhélsomyndigheten

Carina Bergfeldt
Annie Lo6f

Morgan Alling

gamberi

Expressen

Charlie Weimers MEP
UIf Kristofferson
Benjamin Ingrosso
Svensk Fotboll
Férsvarsmakten
Pernilla Wahlgren
Keyyo

Hanif Bali

Aftonbladet

Jesper Caron

Tova Helgesson
Gordon Dewoon
Leif Mannerstrom
Socialdemokraterna
SaukTube

Jessica Stegrud

Jonna Jinton
Molly Sandén

Rezdar

Folkh&lsomyndigheten
Sverige

Marcus Diibois
Matkoma
Ribecka

Annie Loof
TaZer

Yumi

Hov1VEVO
Camilla Hamid
Zeina Mourtada
Expressen

Julia Bergman
Charlie Weimers
Lena Philipsson
Benjamin Ingrosso
svenskfotboll
Foérsvarsmakten
Viktor Klemming
Ant Wan

Haval

iskall85

KARAKTARER
Tone Sekelius

Keyyo

Aftonbladet
Framsteg - Jesper Caron

Mannerstrom
Socialdemokraterna
Stefan Sauk

Jessica Stegrud MEP
Carina Berg

Stod svenska polisen
Mia Skéringer

Jonna Jinton
Kattjouren

Arga bibliotekstanten
Molly Sandén Official

Stina Wollter Music
Folkh&lsomyndigheten

Carina Bergfeldt

Matkoma

Annie Lo6f

Herregud & Co
Morgan Alling
Hov1

My Kitchen Stories
Zeinas Kitchen

Expressen

Charlie Weimers MEP
Lena Philipsson

UIf Kristersson
Benjamin Ingrosso
Svensk fotboll
Forsvarsmakten

Viktor Klemming

Mammasanningar

Wahlgren & Wistam

Mandelmanns Gérd
Thomas Sekelius
Keyyo

aftonbladet
jespercaron
tovahelgesson
oscardewoon
mannerstromofficiell
socialdemokraternas
stefansauk

carinalillyberg
miaskaringerlazar
jonnajinton
kattjouren
argabibliotekstanten
mOllys

rezdar

stinawollter
folkhalsomyndigheten

cbergfeldt
marcusdubois
matkomaofficial
ribecka
annie_loof
xdtazer

hejyumi
herregudco
morganalling
dantelindhe
camillahamid
zeinaskitchen
expressen
hemnetknarkarna
juliabergman_
lenaphilipsson
kristerssonulf
benjaminingrosso
swemnt
forsvarsmakten
viktorklemming
ant.wan
havalofficiell
mammasanningar
pernillawahlgren
karaktarer
mariemandelmann
tonesekelius
keyyo

hanifb
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VAR METOD

Maktbarometern ar en arligen aterkommande
analysrapport baserad pa rackvidds- och engage-
mangsdata fran stora, svenska sociala medier-
konton. Analysen gors i syfte att ta reda pa vilka
konton, personer och innehéll som har stérst
inflytande pa de fyra storsta sociala plattformar-
na i Sverige; Facebook, Instagram, Youtube och
Twitter.

Maktbarometern &r en oberoende analys
Medieakademin ar en ideell organisation som

ar politiskt obunden och oberoende gentemot
olika kommersiella aktorer. Vi har sponsorer som
stédjer vara verksamhetsmal, men vi later givetvis
inte dessa paverka vart arbetssatt, var analys eller
vara slutsatser. | Medieakademins styrelse sitter
journalister och forskare saval som analytiker och
representanter for olika delar av naringslivet.

Vi som arbetat med Maktbarometern

Ansvariga for Maktbarometern &r Medieakademins
styrelse. Styrelsemedlemmarna Emanuel Karlsten,
Gustav Martner, Anna Rosenqvist, Jonas Ohlsson
och Henrik Ekengren Oscarsson har arbetat med
att ta fram arets Maktbarometer. Datainsamling
och analys har gjorts av arbetsgruppen i samarbete
med dataanalysforetaget TenFifty.

Verktyg, datakéllor och analysarbete
| vart arbete med Maktbarometern anvander vi
oss av ett flertal verktyg. Tredjepartstjanster som
Social Bakers och CrowdTangle har anvénts och
kombinerats med manuellt arbete fér att samman-
stélla kompletterande listor dver i sammanhanget
intressanta konton. Detta arbete har till exempel
inneburit att inhdamta uppgifter fran influencer-
bolagens egna hemsidor, fran artiklar om dmnet i
branschpress samt via publikationer och rapporter
fran till exempel Internetstiftelsen (Svenskarna och
Internet) och Statens Medierad.

| arbetet med Maktbarometern utgar vi ifran
en lista pa stora svenska konton (hér avses “stora”
som konton med 10 000 féljare eller mer). Vi utger
oss inte for att ha kartlagt samtliga svenska konton
i denna kategori da arbetet med att hitta konton
endast delvis kunnat baseras pa data direkt fran
de sociala medieplattformarnas APl:er/tredjeparts-
tjanster. | och med den manuella kompletteringen
vi gjort pa grund av tjdnsternas begransning av
API- och data-access finns naturligtvis en risk att vi
missat att inkludera konton som skulle kunnat vara
relevanta.

Maétperiod

Datan som ligger till grund fér Maktbarometern
2021 samlades in mellan 1 augusti 2020 och 1
augusti 2021. Detta tidsspann valdes dels for att
ge oss ett gediget underlag, dels for att ge tid till
databehandling, analys och kvalitetssékring. Vi har
dven forsokt samla in data under ungefér samma
tidsperioder som tidigare ar. Efter avslutad data-
insamlingsperiod gjordes en manuell kontroll av
de konton som hamnat i toppen av respektive lista.

Val av sociala medier

For Maktbarometern 2021 valdes likt féregaende ar
att undersoka spridning, inflytande och engagemang
pa Facebook, Instagram, Youtube och Twitter. Valet
av dessa plattformar ar dels baserat pa att de &r de
sociala plattformar som svenskarna i stérst utstrackning
uppger sig anvanda (Svenskarna och Internet 2020)
och dels pa att deras tekniska arkitektur gér olika
konton och sidor mét- och jamforbara. Var dnskan och
ambition &r dock att i framtiden utdka Maktbarometern
med mer komplexa data fran fler plattformar.

Rankingmetod, Twitter
Twitter ar den plattform som Medieakademin
arbetat med langst. Nar var forsta rapport kom ut
2012 hette den just Twitterbarometern och syftet
var, likt idag, att underséka spridning och inflytande.
Nar vi 6vergick till att arbeta med Maktbarometern
utgick vi fran de konton som hamnat pa topplistan
i Twitterbarometern 2016 (cirka 300 stycken), laddade
ned data om dessa och &ven alla data om anvéndare
som dessa i sin tur foljer.

| var datainsamlingsprocess soktes 113 666 144
konton igenom och av dessa konstaterades 1 439
791 278 konton vara svenska. Av dessa var det slut-
ligen 3 184 konton som klassificerades som stora
nog (fler &n 10 000 fdljare) for att analyseras vidare.
For dessa konton raknade vi ut: 1) antal svenska foljare
2) antal féljare ens foljare har 3) retweets av svenskar
per tweet 4) antal likes fran svenskar per tweet.
Rankingen gjordes darefter utifran ett summerat
resultat av dessa méatningar (rankingplacering 1 +
rankingplacering 2 + rankingplacering 3 + ranking-
placering 4 = total ranking). P& sa satt har vi fatt en
sammanvagd bild av hur manga féljare en person
har, hur “viktiga” dessa fljare ar samt hur Twitters
anvandare varderar det som personen skriver. Vi har
valt bort méjligheten att mata antal likes per tweet.
Detta gor vi da det inte gar att sarskilja en ppen
tweet fran en reply, varfér den som ar flitig pa att
svara’kommentera skulle paverkas negativt.
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Rankingmetod, Facebook

Datan fran Facebook bestar av information fran 28
000 Facebooksidor dar man antingen uppger sig
vara svensk eller dar innehallet skrivs pa svenska.
Samtliga data fran de kartlagda sidorna har samlats
in, antal reaktioner pa de poster som publicerats
under méatperioden har summerats, darefter gjordes
en kartldggning av hur stor andel av reaktionerna
som var svenska. | begreppet “reaktioner” inkluderar
vi aven likes och &vriga reaktioner, till exempel
"alska” och "ledsen”. Ett manuellt arbete gjordes
darefter for att komplettera informationen om de
konton som inte uttalat sitt ursprung, men dar vi
med hjalp av faktorer som sprak, foljares nationalitet
och kontots aktualitet i Sverige kunde bedéma
dem som svenska. Rankninganalysen foljde dar-
efter samma uppléagg som for Twitter men utifran
sex féljande rankningsmatt: 1) antal reaktioner fran
svenskar 2) antal reaktioner fran svenskar per post
3) antal delningar gjorda av svenskar 4) antal
delningar gjorda av svenskar per post 5) antal
kommentarer fran svenskar och 6) antal kommentarer
frén svenskar per post. Vi vager inte in foljare,
eftersom det har allt mindre betydelse f6r ett
kontos inflytande.

Rankingmetod, Youtube

| arbetet med Youtube utgick vi ifran de topplistor
vi tagit fram fér 6vriga plattformar och listade de
storsta Youtubekontona i Sverige sett till antal
visningar. Andel svenskar i publiken for ett Youtube-
klipp &r mycket svar att avgora, eftersom denna
data inte finns publikt tillgénglig, varfor vi tvingats
att manuellt avgdra samtliga Youtubers huvud-
sakliga sprakbruk som en utgangspunkt for sprid-
ning bland svenskar. Manga Youtubers har konton
dven pa till exempel Twitter och Facebook. | dessa
fall Gverférde vi uppgifter om andel svenskar fran
dessa konton och kunde genom detta uppskatta
rackvidd i Sverige pa Youtube. Om vi inte kunde
hitta uppgifter om svenskhet genom denna metod
gjordes istallet en normalbeddémning av kontons
svenskhet utifran ett medelvarde. | flera fall har

vi ocksa kontaktat ansvarig for Youtubekanalen
och erbjudit dem att bidra med sin egen statistik
Over antalet svenskar de nar. Motsvarande metod
som beskrivits for att ranka konton pa Twitter och
Facebook gjordes dven fér Youtube, men baserat
pa foljande sex rankingmatt: 1) antalet likes 2)
antalet likes per post, viktat efter férmodad andel
svenskar 3) antal kommentarer 4) antal kommen-
tarer, viktat efter formodad andel svenskar 5) antal
visningar 6) antal visningar, viktat efter formodad
andel svenskar.

Rankingmetod, Instagram

Via véra 6vriga insamlade data och det manuellt
kompletterande arbetet fick vi fram en bruttolista
pa drygt 9 700 Instagramkonton (dven dessa med
10 000 fsljare eller fler). Aven vad géller Instagram
ar det svart att fa tag i information om kontons
nationella tillhérighet, men med hjalp av samma
teknik som beskrivits for Youtube ovan kompletterad
med en manuell sprakkontroll av kommentarer pa
inldgg har vi kunnat kartlagga procentandel svenskar
bland féljare och reaktioner. Motsvarande metod
som beskrivits vid rankning av konton pa Twitter,
Facebook och Youtube anvéndes darefter &ven for
Instagram, men utifran féljande sex ranking-matt: 1)
antal foljare, viktat efter férmodad andel svenskar
2) antal kommentarer/post, viktat pa samma sétt 3)
antal likes/post, viktat pa samma sétt. Anledningen
till att vi raknar antal foljare pa Instagram och inte
pa andra plattformar ar att vi har saknar ett rack-
viddsmatt och att detta satt &r det, under givna
omstandigheter, basta att konstruera ett. En brist

i var lista ar att vi &nnu saknar uppgifter om insta-
grammares anvandning av Instagram Stories
eftersom vi, som sa manga andra, inte lyckats fa
tillgéng till data fran den delen av plattformen.

Rankingmetod, totallistan
Rankingen pa totallistan har gjorts utifran den
empiriskt visade statistiska lagen “Zipfs lag”. Zipfs
lag séger att frekvensen av ett vérde i en stor
méangd data ofta star i proportion till vardets plats i
rangordningen och att det vanligaste vardet
vanligtvis ar ungefar dubbelt s vanligt som det
nast vanligaste, ungefar tre gdnger sa vanligt som
det varde som & nummer tre pa listan, och sa
vidare (las garna mer om Zipfs lag har: https://it-
ord.idg.se/ord/zipfs-lag/).

| var poangberékning har vi anvant oss av denna
lag for ranking av inflytande. Vi ville att mattet
skulle vara flexibelt i den mening att om nagon
aktor ar vasentligt mycket storre &n resten pa en
plattform, sa ska det inte spela in f6r mycket och
ge alltfor stort utslag pa totallistan. Darfor valde
vi att sétta placeringspoang, vilka vi sedan kunnat
vikta efter plattform. Sjélva placeringspoangen
ar baserad pa det faktum att Zipfs lag visat sig
fungera val vid rankingar av annan samhéllsdata.
Generellt féljer en méngd samhéllsfenomen Zipf's
lag. Klassiskt ar till exempel att det vanligaste
ordet i ett sprak ar ungefar dubbelt s& vanligt som
det nast vanligaste, och detsamma géller ofta
storlek pa lander i férhallande till andra, storlek pa
stéder, trafik till varldens och Sveriges storsta sajter
och tidningar med mera.
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For varje rankinglista pa de fyra sociala
medieplattformarna, delades en poang ut, enligt
1/(ranking ~ 0.5), vilket modellerar att inflytande
faller enligt Zipfs lag. Exponenten 0.5 berédknades
frén hur likes/reaktioner faller med ranking pa de
olika medierna. Denna formel har anvants for att
modellera att nagon som rankas #1 pa ett medium
och #100 pa ett annat, rimligen har mer inflytande
&n nagon som rankas #5 pa férsta mediet och #95
pa det andra.

Vi parade sedan, delvis manuellt, samman
samma kreatdrs konton pa de fyra olika sociala
medieplattformarna for att kunna summera ihop
podngen pa en totallista. Vi har manuellt saker-
stéllt att till exempel en Youtuber som kallar sig
nagot annat pa Instagram far en totalpoéng som
stdmmer med deras totala réckvidd. | de fall som
en person agerar med eget Instagramkonto men
ar del av till exempel en humorgrupp med flera
medlemmar pa Youtube sa har vi valt att koppla
samman de storsta kontona pa respektive platt-

form. En person fick alltsé dels poéng per plattform,
dels en sammantagen poang for samtliga konton.

For rankingen pa totallistan tog vi fram en
modell dér inflytandet pa varje plattform viktades
utifran uppgifter fran Svenskarna och Internet
2020 om hur stor andel svenskar som anvander
respektive plattform minst en géng per vecka.
Enligt denna modell fick Youtube ett varde pa
0,57, Facebook 0,68, Instagram 0,6 och Twitter
0,11. | detta viktade slutresultat satts alltsa inflytande
i form av placering pa respektive plattform i
forhallande till vilken réckvidd plattformen som
sadan har bland svenskarna.

Fragor och synpunkter

Har du fragor om var metod eller forslag pa
férbattringar? Eller vill du ha en storre insyn i vara
métdata och fa en djupare insikt i hur makt och
inflytande distribueras i sociala medier? Kontakta
oss garnal
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BLI MEDLEM

Medieakademin &r en politiskt och religiost oberoende ideell férening, vars syfte
ar att sprida kunskap om medielandskapet och fordjupa samtal och analyser av
samhalle, politik och kultur. Vara rapporter finansieras av vara stédmedlemmar
som jobbar mot samma mal: dkad kunskap och battre samtal om media och makt.

Huvuddragen i vara rapporter ér tillgéngliga for alla, men till vara medlemmar
ger vi djupare analyser och mer data. Vidare innebar medlemskap i Medieakademin
att man bjuds in till vara middagar dér vi diskuterar politik, mediemakt och fram-
tidsscenarios (ofta med speciellt inbjudna géster). Vi erbjuder dven vara medlemmar
féreldsningar i anslutning till att rapporterna slépps.

Om du och ditt féretag/organisation vill bli en del av vart initiativ och gynna
ett mer informerat och datadrivet samtal om makt och medier - bli medlem nu!
Kontakta Anna Rosenqvist (anna.rosenquist@valentin.se).

MEDLEMMAR
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