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VILL DU HA TILLGANG TILL
ANALYSER, INSIKTER OCH
KUNSKAPSNATVERK?

Medieakademins verksamhet bygger pa att féretag och
organisationer ar medlemmar och genom sitt engagemang
och medlemsavgift mojliggor att vi kan géra vara datadrivna
analyser. Dessa analyser presenteras som rapporter, och
insikter fran dessa sprids bl a genom de medlemstraffar som
vi arrangerar. Blir ditt féretag eller organisation medlem

far du och dina kollegor tillgang till specialrapporter och
inbjudningar till vara natverksmiddagar dar vi diskuterar
rapporternas innehall. Genom Medieakademins medgrundande
av konferensen MEG - som nu uppgéatt i Bok & Biblioteks-
massan — far vara medlemmar ocksa fria biljetter till Bok &
Biblioteks-massan.
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Syftet med Medieakademin
ar att fordjupa mediedebatten
och ge mer utrymmet for
fria diskussioner om samhélle,
politik och kultur.
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MEDIEAKADEMINS
FORTROENDEBAROMETER
2022

e Medieakademins fortroendebarometer har
genomforts arligen sedan 1997.

e Arets matning har genomforts av
Kantar Public.

e 2022 ars undersokning omfattar 1201
webb-intervjuer med personer 16 ar eller
aldre.

e Faltperioden dgde rum den
21 februari - 2 mars 2022.

ICANTAR PUBLIC |

forening som arbetar for =

fordjupa mediedebatten
ge mer utrymme for
diskussioner om samk

politik och kultu

Medieakademin

Foto: Bjérn Larsson Rosvall / TT
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FORTROENDE FOR SAMHALLSINSTITUTIONER
Uppatgaende forandring sedan 2021
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Radio & TV
Riksdagen
Regeringen

EU-kommissionen
Dagspressen

Partierna

Procentandel mycket/ganska stort fértroende
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FORTROENDE FOR SAMHALLSINSTITUTIONER

Ingen eller liten férandring sedan 2021
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FORTROENDE FOR SAMHALLSINSTITUTIONER
Nedatgaende forandring sedan 2021
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FORTROENDEBAROMETERN

Institutioner dar fortroendet forbattrats mest sedan 2021

Férandring*
MSB 41 55 +14
Regeringen 40 50 +10
Staten 50 58 +8
Socialdemokraterna_ 35 43 +8
EU-kommissionen 32 40 +8
Roda korset 52 59 +7
Riksdagen 45 52 +7
Folkhalsomyndigheten 58 63 +5
Radio/TV 51 56 +5
Dagspressen 31 36 +5
Forsakringskassan 21 26 +5

*Positiv féréndring i procentenheter Procentandel mycket/ganska stort fértroende
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FORTROENDEBAROMETERN

Institutioner dar fortroendet forsamrats mest sedan 2021

Férandring*
Ericsson 33 24 -9
SAS 27 21 -6
SJ 32 26 -6
H&M 24 19 -5
Telia Company 31 26 -5

*Negativ féréndring i procentenheter Procentandel mycket/ganska stort fértroende
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FORTROENDE FOR SAMHALLSINSTITUTIONER
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FORTROENDE FOR SAMHALLSINSTITUTIONER

1 (1) Sjukvarden

2 (2) Polisen - - - - 61 54 65 71 73 73 76
3 (3) Universitet/hégskolor 64 65 64 68 65 65 65 70 69 72 72
4 4) Domstolarna - - - - - - 60 62 63 65 66
4 (4) Riksbanken 54 52 49 53 52 53 57 57 59 65 66
5 (6) Staten - - - - 38 38 43 43 42 50 58
6 (5) Radio/TV 48 48 47 51 47 46 44 47 49 51 56
7 (7) Riksdagen 48 45 42 40 33 34 38 39 34 45 52
8 9 Regeringen 53 50 41 37 28 31 35 30 31 40 50
9 (6) Kungahuset 35 37 37 40 42 41 44 49 50 50 48
10 (8) Svenska kyrkan 35 34 36 42 41 34 35 41 41 42 42
11 (10)  Facket 35 33 38 36 22 29 34 35 36 38 41
12 (11)  EU-kommissionen 21 16 20 25 18 23 25 27 28 32 40
13 (12) Dagspressen 24 29 29 26 24 31 28 30 30 31 36
14 (11)  Bankerna 24 27 31 27 23 24 28 24 31 32 35
15 (11)  Storféretagen 28 24 27 27 26 24 27 29 32 32 30
16 (13)  Politiska partierna 18 15 16 20 15 15 17 18 15 21 25

() Placering 2021 Procentandel mycket/ganska stort fértroende
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FORTROENDE FOR UTVALDA FORETAG

70 -
60 -
57 IKEA
50 -
45  Volvo
e 43 Astra Zeneca
40 4
30 A 26 E‘J.
~ 24 ricsson
23 PostNord
20 - 21 SAS
19 H&M
10 A
@ 4  Huawei
0 T T T T T T T T T T 1
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Procentandel mycket/ganska stort fértroende



FORTROENDEBAROMETERN 2022 KANTAR PUBLIC | [l Medieakademin

FORTROENDE FOR FORETAG

Systembolaget

2 (3) ICA - 48 48 54 55 55 59 62 55 58 60
3 (2) IKEA 64 56 59 59 61 61 68 69 69 61 57
4 (4) Volvo 60 55 53 47 49 50 54 53 49 49 45
5 (5) Coop - 35 38 36 37 39 42 42 39 42 43
5 (6) Astra Zeneca 23 26 29 27 29 26 30 31 34 41 43
6 (7) Vattenfall 15 20 21 20 20 21 25 22 32 33 32
7 (8) SJ 14 14 16 20 21 24 23 22 34 32 26
7 @) Telia Company 28 17 26 27 25 26 24 27 30 31 26
7 (10) Volkswagen - 31 32 31 17 19 21 22 27 28 26
8 (7) Ericsson 45 40 42 30 28 20 21 25 31 58 24
9 (13) PostNord - 39 44 46 37 16 11 14 15 23 23
10 (11) SAS 31 23 33 38 39 34 40 40 34 27 21
1 (12) H&M 35 23 33 29 30 29 20 24 27 24 19
12 (14) Huawei - - - - = = = - - 5 4

() Placering 2021 Procentandel mycket/ganska stort fértroende
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FORTROENDE FOR MYNDIGHETER OCH
VALGORENHETSORGANISATIONER
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FORTROENDE FOR POLITISKA PARTIER
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() Fortroende 2021 Procentandel mycket/ganska stort fértroende
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FORTROENDE FOR POLITISKA PARTIER

T T

@ s
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() Placering 2021 Procentandel mycket/ganska stort fértroende



FORTROENDEBAROMETERN 2022 KANTAR PUBLIC | [l Medieakademin

FORTROENDE FOR DAGSPRESS
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FORTROENDE FOR TV
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FORTROENDE FOR INTERNETSIDOR OCH
SOCIALA MEDIEPLATTFORMAR
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FORTROENDE FOR MEDIER

Press, radio & tv
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FORTROENDE FOR SR & SVT

Jamforelse mellan partierna — Forandring jamfért med 2021 i procentenheter
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VANSTER-HOGERIDEOLOGI

Valjarna placerar sig sjalva
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VANSTER-HOGERIDEOLOGI

Vaéljarna placerar mediernas nyhetsbevakning pa en vanster-hégerskala
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VANSTER-HOGERIDEOLOGI

Vaéljarna placerar mediernas nyhetsbevakning pa en vanster-hégerskala

DN. AL N B I EL EXPRESSE

Klart till vanster l 6 Klart till vanster - 23 Klart till vanster I 4

Nagot till vanster - 13 Nagot till vanster _ 41 Nagot till vanster - 12
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e el e 4 o e e 2 N e e S
Nagot till hdger - 29 Nagot till héger . 6 Nagot till hoger _ 39

Klart till hdger I 5 Klart till héger I 1 Klart till hdger . 6
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VANSTER-HOGERIDEOLOGI

Vaéljarna placerar mediernas nyhetsbevakning pa en vanster-hégerskala

Lokala tidningen SLD G-P

Klart till vanster I 4 Klart till vanster I 2 Klart till vanster I 2

Nagot till vanster 13 Nagot till vanster 6 Nagot till vanster 10
g 9 9
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e D 56 ; L 3 ; S e2
dger héger hoéger
Nagot till hoger - 22 Nagot till hoger _ 37 Nagot till hoger - 20

Klart till hdger ] 4 Klart till hoger [} 17 Klart till hsger | 6
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VANSTER-HOGERIDEOLOGI

Vaéljarna placerar mediernas nyhetsbevakning pa en vanster-hégerskala
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VANSTER-HOGERIDEOLOGI

Vaéljarna placerar mediernas nyhetsbevakning pa en vanster-hégerskala

m Vanster m Varken eller m Hoger
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FORTROENDE OCH VANSTER-HOGERPLACERING AV
MEDIER OCH DERAS NYHETSBEVAKNING

2021
O Genomsnittligt fortroende fér och

Hogt

genomsnittliga vanster-hdgerplaceringar
SVt av sju nyhetsmedier. Cirklarnas storlek
DN illustrerar mediernas publik.
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FORTROENDE OCH VANSTER-HOGERPLACERING AV
MEDIER OCH DERAS NYHETSBEVAKNING
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VANSTER-HOGERPLACERING AV MEDIER
BLAND VALJARE MED OLIKA VANSTER-HOGERIDEOLOGI
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VANSTER-HOGERPLACERING AV MEDIER
BLAND VALJARE MED OLIKA VANSTER-HOGERIDEOLOGI
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AR SVERIGE PA RATT ELLER FEL VAG?
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AR SVERIGE PA RATT ELLER FEL VAG?

m 2021 m2022 m 2021 m2022 2021 m2022
@ l. %*
80 74
67
53
47 >0
41 39 37
30 32 27 29 28
23 18 24 22
16 17 14 16
1 i i o i
% % % - . %
Ratt vag Fel vdg = Tveksam, Ratt vag Fel vdag  Tveksam, Ratt vag Fel vdag  Tveksam, Ratt vag Fel vdg  Tveksam,
vet ej vet ej vet ej vet ej

Notera att fér en del grupper av partisympatisorer ar antalet svarande lagt
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AR SVERIGE PA RATT ELLER FEL VAG?
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Notera att fér en del grupper av partisympatisorer ar antalet svarande lagt
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AR SVERIGE PA RATT ELLER FEL VAG?
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SOCIALA MEDIEPLATTFORMARS ANSVAR

Hur stort ansvar tycker du att sociala medieplattformar
(t.ex. Facebook, Instagram, Tiktok och Twitter) har nar det galler féljande?

Ta bort innehall som &ékar
motsattningar mellan olika
samhallsgrupper

Ta bort innehall som bidrar Ta bort asiktsreklam fran
till att sprida falska nyheter politiska partier

Mycket stort ansvar ‘_ 35 Mycket stort ansvar _ 57 Mycket stort ansvar ‘- 20
Ganska stort ansvar ‘- 24 Ganska stort ansvar - 17 Ganska stort ansvar ‘- 24
Varken stort eller litet Varken stort eller litet Varken stort eller litet
24 12 E
I ] o |

ansvar ansvar

Ganska litet ansvar ‘. 8 Ganska litet ansvar . 8 Ganska litet ansvar ‘- 11

Mycket litet ansvar 9 Mycket litet ansvar 7 Mycket litet ansvar 11

% % %
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SOCIALA MEDIEPLATTFORMARS ANSVAR

Hur stort ansvar tycker du att sociala medieplattformar
(t.ex. Facebook, Instagram, Tiktok och Twitter) har nar det galler féljande?

Ta bort pornografiskt innehall

Mycket stort ansvar

Ganska stort ansvar

Varken stort eller litet
ansvar

Ganska litet ansvar

Mycket litet ansvar
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SOCIALA MEDIEPLATTFORMARS ANSVAR

Andel som anser att sociala medieplattformar har mycket stort ansvar nar det géller féljande

Ta bort innehall som bidrar till att sprida falska nyheter _ 57
Ta bort pornografiskt innehall _ 52
Ta bort innehall som diskriminerar minoritetsgrupper _ 46
Ta bort asikter som ar extrema _ 36
Ta bort innehall som 6kar motsattningar mellan olika samhallsgrupper _ 35
Ta bort asiktsreklam fran politiska partier _ 20
%

Procentandel mycket/ganska stort ansvar
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SOCIALA MEDIEPLATTFORMARS ANSVAR

Hur stort ansvar tycker du att sociala medieplattformar
(t.ex. Facebook, Instagram, Tiktok och Twitter) har nar det galler féljande?

Ta bort innehall som dkar

s . Ta bort innehall som bidrar Ta bort asiktsreklam fran
motsattningar mellan olika . . - .
. till att sprida falska nyheter politiska partier
samhallsgrupper
82

80 80 80
60 60 60
40 40 40
20 20 20
0 0 0

Man Kvinna Man Kvinna Man Kvinna

Procentandel mycket/ganska stort ansvar
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SOCIALA MEDIEPLATTFORMARS ANSVAR

Hur stort ansvar tycker du att sociala medieplattformar
(t.ex. Facebook, Instagram, Tiktok och Twitter) har nar det galler féljande?

Ta bort innehall som

Ta bort pornografiskt innehall Ta bort asikter som ar extrema C e ..
diskriminerar minoritetsgrupper
84
80 80 80
60 60 60
40 40 40
20 20 20
0 0 0
Man Kvinna Man Kvinna Man Kvinna

Procentandel mycket/ganska stort ansvar
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STORT INFLYTANDE PA VALET

Enligt din uppfattning, vilka av féljande aktorer har ett stort inflytande
over resultatet i det svenska riksdagsvalet i september? Flera svar ar moijliga

Partierna
Allménheten/véljarna
Journalisterna i dagspressen
Journalisterna i public service
De stora intresseorganisationerna
Svenskt naringsliv

Influerare i sociala medier
Fackféreningarna

Facebook

Andra lander

Forskarna

Forfattare och skadespelare

Vet inte
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PARTIPOLITISERAT FORTROENDE?
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OM MATNINGEN

Medieakademins fértroendebarometer har genomférts arligen sedan 1997. och specifika foretag, som t ex IKEA, Skandia och Volvo. Antalet bedémda
Under aren 1997-2006 genomférdes datainsamlingen via telefonintervjuer institutioner varierar fran ar till ar. Vissa av institutionerna/medierna/féretagen
i slutet pa oktober och bérjan pa november med svar fran omkring 750 har matts varje ar, andra har studerats mer oregelbundet. Det totala antalet
slumpmassigt utvalda personer mellan 16 — 74 ar. Studierna ar sedan 2008 matobjekt ligger vanligtvis mellan 60-70 stycken. | drets matning, 2022,
helt och hallet ndtenkéter omfattande cirka 1 000 personer och genomférd ingick 69 stycken.
av TNS Gallup (2008) respektive TNS Sifo (2009-). Sedan 2012 genomférs
undersokningen i borjan av aret (v7-v9) Kontaktperson med underséknings- Vid varje undersdkningsomgang undersoks dven andra fenomen som har
féretagen har fran starten t o m 2008 varit Par Kalleskog. Undersdknings- baring pa fragor om samhallsfértroende och mediemakt. Medieakademin
ledare for 2016-2022 har varit Toivo Sjorén tillsammans med Thea Eriksson har under det senaste decenniet stéllt fragor om bland annat balansen i
Almgren. Samtliga undersckningar under dessa ar har bestatt av cirka 1200 mediernas rapportering, internetanvandning, sociala natverk, fértroende
webbintervjuer med allménheten 16 ar och &ldre. Faltarbetet for Fértroende- for influerare i sociala medier och internationella opinionsbildare, stédet
barometern 2022 dgde rum under perioden 21 februari-2 mars. for public service-medierna, vilka personer som ar mest uppskattade i
mediesverige, om utvecklingen i Sverige gar at ratt hall eller fel hall, och
Fortroendebarometern omfattar varje ar dels ett urval centrala samhélls- var allménheten placerar nyhetsmedier pa en vanster-hdgerskala. Alla
institutioner som exempelvis riksdagen, storféretagen, dagspressen och resultat fran arets och tidigare Fértroendebarometer kan laddas ned fran

radio-TV, dels ett antal konkreta medier, bl.a Sveriges Television och TV4, Medieakademins hemsida.



