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Observera! Detta ar en betalversion av Maktbarometern.

Den innehaller férdjupad analys och mer data. Den far inte spridas
vidare. Detaljerna kring vilken anvéndningsratt du och din organisation
har till Maktbarometern ska medfélja vid leveransen av rapporten.
Betalversionen méjliggdér Medieakademins verksamhet. Vid citat

av analys och siffror fran Maktbarometern vanligen ange kalla.
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ordférande
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Medieakademin

Medieakademin publicerar for sjatte aret i rad
Maktbarometern - en kartlaggning av svensk medie-
makt pa de stérsta digitala plattformarna. | ar kan vi
for forsta gangen ocksa visa vilka svenskar som lyckas
bast pa Tiktok. Arbetet ar helt i enlighet med det syfte
som Medieakademin har: att bidra med kunskap och
forstaelse for ett forandrat medielandskap. Nar manga
kanner sig vilsna vill vi férséka rita ut konturerna éver
hur mediemakt bérjar fédas pa nytt och kanske till och
med véxa férbi gammal mediemakt.

Det &r en inte perfekt, men helt unik karta éver hur
makt omférdelas.

Arets Maktbarometer &r sa klart starkt paverkad av att
det har varit ett valar. Déar politiker anvant alla till buds
staende medel - dven viftande av falukorvar i radio-
debatter - for att na ut till valjare. Att férséka visa sig
folklig och nara véljarna har varit viktig, vilket kanske
blivit komiskt tydligt nér partiledare maniskt velat ata
och vifta med just korv i sociala medier. Men vad hade
sociala medier egentligen fér betydelse fér valets
utgang? Och hade Tiktok en sarskild betydelse?

Missa inte var dataanalys av just det.

Vi hoppas du ska inspireras, utmanas och framfér allt:
lara dig nagot.

MEDIEAKADEMINS STYRELSE

Emanuel Karlsten (ordférande), Anna Rosenqvist, Lars Rundblom, Toivo Sjérén, Gustav Martner,

Henrik Ekengren Oscarsson, Jonas Ohlsson, Josefin Meyer, Beata Jungselius, Therese Bohlin,

Anna Serner, Johannes Gustavsson.



VAD VI PRATAR OM NAR VI PRATAR OM MAKT

En karta i standig utveckling

2017 tog vi i Medieakademin oss an det till synes
omdjliga arbetet med att forsdka rita en karta dver
ett medielandskap i sténdig férandring. Vi ville
forsta vilka aktorer som har storst inflytande i det
nya digitala medielandskapet och indexerade darfor
vilka svenskar som nar flest och engagerar mest i
sociala medier. Vi har provat oss fram. Kartlagt,
reviderat och provat igen. Ritat och ritat — pa ett
satt som liknar hur de allra forsta kartorna konstru-
erades. Dessa baserades pa observationsdata om
kuster, landskap och miljéer gjorda av manniskor
som besokt olika platser och atergav vad de sett.
Trots de tekniska begransningar som fanns blev
dessa observationsbaserade kartorna férvanansvart
bra. Det blev forstas inte alltid helt ratt. Folk mindes
saker pa olika satt, men ju fler som mindes och
redogjorde for sina berattelser, desto battre kunde
man ocksa gora kartorna. Med tiden kunde man
gora kartor 6ver allt stérre omraden och pa en
annan detaljniva, och kartorna blev da béttre och
battre. De forsta kartorna var inte perfekta, men de
gjorde det mgjligt att forstd mer om ett omrade
som tidigare varit outforskat. Till skillnad mot i var
fysiska varld sker férandringen i den digitala varlden
snabbt. Nya plattformar tillkommer, andra faller
bort. Beteenden skiftar och rérelsemonster utvecklas.
Nagot som kunde observeras och rapporteras om
for nagra ar sedan &r nu inte langre observerbart och
man far som kartritare forsdka hitta nya satt att mala
en bild. Vi tror att pa samma s&tt som de forsta
kartorna ver fysiska landskap blev battre och béttre
ju fler som bidrog med data, sa blir bilden av ett
digitalt landskap battre och battre ju fler datapunkter
vi kommer 6ver. Vi menar inte att Maktbarometern
malar en fullstdndig bild, men vi tror att det ar den
bésta kartan som gar att rita Gver ett nytt medie-
landskap - givet de férutséttningar som finns.

Hur vi anviander maktbegreppet

| vart arbete med att rita en karta dver ett féranderligt
medielandskap och visa vem och vilka som ar
maéktigast dar, aterkommer vi ofta till fragan om vad
vi egentligen menar med “makt”. | Maktbarometern
handlar makt om inflytande och agendaséttning.
For att kartldagga de viktigaste aktérerna i dagens
mest aktuella sociala kanaler, och det inflytande
dessa har, sa utgar vi fran ett antal matpunkter.

Vi tittar till exempel pa spridning, delning, interaktion,

antal foljare, hur inflytelserika foljares féljare ar

(for mer detaljerad redogorelse for vart tillvaga-
gangssatt, se “Var metod”). For oss blir inflytande
och makt synonymt i det hdr sammanhanget. Det
finns forstas en mangd olika satt att prata om makt
pa. Savél de “gamla grekerna” som Michel Foucault
och Charles Wright Mills har bidragit med definitioner
och teoretiska ramverk som &n idag anvands for att
diskutera och férklara makt.

Nér vi i Medieakademin pratar om makt satter vi
saval betvingande som formell makt at sidan for att
istallet fokusera pa en lite annan betydelse. Det vi
framférallt pratar om nar vi pratar om makt &r
kopplat till det som ibland beskrivs som “referentiell
makt” (ibland dven "karismatisk makt”) vilket
forenklat innebér att om A har vissa personliga
egenskaper som B beundrar och vill identifiera sig
med ger det A ett slags makt éver B. Makt kan
delas upp i att den utdvas pa nagon (vilket inne-
fattar att forma nagon annan att géra nagot denne
egentligen inte vill) och att man blivet given makt
att utféra. Referentiell makt handlar egentligen
om bada de hér formerna av makt, da begreppet
refererar till en persons upplevda attraktionskraft,
vérde och réatt till andras respekt och méjligheterna
att nyttja dessa egenskaper for att uppna dnskade
resultat.

Makt kan i var kontext dven handla om réackvidd
och agendasattande. Fér nog &r det sa att trots att
man kan tycka att influencers och andra makthavare
i sociala medier &r vare sig attraktiva eller intressanta,
sa kommer ens fléden att strosslas med deras
inlagg och vi kommer, pa grund av deras réckvidd,
att exponeras for deras innehall vare sig vi véljer
det eller inte. Den med stor rackvidd och brett
engagemang kan helt enkelt satta saker pa agendan,
oavsett vad omgivningen tycker om fragan, vilket
ger dem ett inflytande och en form av makt.
| Maktbarometern goérs ingen vardering av
hur denna digitala makt anvands. Den gillamarkering
eller delning statsministern far véger i det har
sammanhanget lika tungt som den som fas av ett
humorkonto. Maktbarometern ar kort sagt en karta
dver hur ny mediemakt omférdelas till och bland
nya aktorer, som i sin tur kan anvénda sin makt for
att underhalla, provocera eller styra.

Oavsett vad de gor kommer de sannolikt att
paverka dig och samhallet.
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Carl Bildt Hanif Bali Ebba Busch

Forandring: +1 Forandring: -1 Forandring: +20

| ar &r det tio ar sedan Medieakademin bérjade

= itter, i i da kall Twitter-
mata Twitter, i vad vi da kallade Twitter: RANKING

barometern. Det var ocksa pa den har platt- BASERAS PA:

formen vi forst markte hur hégern i Sverige « Antal svenska foliare

hittade en ny spets, en ny rést, men framfér « Hur ménga foljare ens

allt en digital nyckel till framgang. | ar kan vi féljare har
an en gang se hur politiken i allmédnhet, men * Retweets av svenskar
hégern i synnerhet tar ett allt tydligare grepp * Gilla-markeringar

. av svenskar
om Twitter.

Samhillsdebattens avtryck syns ocksa allra
tydligast pa Twitter. | ar satte Ukraina sitt
tydliga avtryck har. Rysslandsjournalisten
Anna-Lena Laurén och férsvarsdebattéren
Wiseman, klattrar pa Twitterlistan.

Givetvis placerar sig alla partier ocksa hégt
detta valar. Men mark val hur Carl Bildt &n
en gang tagit sig upp till nummer ett. Anda
sedan starten har han legat pa pallplats, men
guldplatsen har inte haft sedan 2017.

STATSMINISTERKONTO HOCKEYFALL

SwedishPM, alltsa Sveriges vandrande statsminis- Ishockeymalvakten Henrik Lundqvist hamnade for-
terkonto, &r arets nykomling. Inte for att det ar vénande hdgt i forra arets méatning, vilket berodde
nytt fér i ar, utan for att vi inte tidigare indexerat pa stor uppmarksamhet kring avslutet av karriéren.
kontot. Nu &r nyhetens behag férbi och Lundqvist dalar.
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Plac. | Plac. Svenska Féljares Svenska Svenska gilla-
2019 | 2020 foljare (rank) foljare (rank) | retweets (rank) markenngar(rank)

Socialdemokraterna socialdemokrat 186

- 310 252 52 200 Anna-Lena Lauren Annalenalauren 348 37 102 126

- 67 109 53 56 Chang Frick ChangFrick 138 448 22 10

- - 35 54 19 Steget Efter StegetEfter 113 478 11 26
58 68 78 55 23 Kristdemokraterna kdriks 90 19 236 292
37 24 36 56 -20 Aftonbladet Aftonbladet 25 110 170 334
33 38 29 57 -28 SR Ekot sr_ekot 41 25 183 408
49 16 17 58 -41 Alexander Bard Bardissimo 47 153 204 260
32 116 18 59 -41 Henrik Lundqvist HLundqvist 20 462 96 87
154 267 59 60 -1 Anna Kinberg Batra KinbergBatra 68 34 299 265
44 74 82 61 21 SVT Sport SVTSport 33 223 231 183
55 134 80 62 18 Sara Skyttedal skyttedal 133 166 190 197
52 50 43 63 20 Aron Flam AronFlam 112 328 138 122
552 165 86 64 22 Oisin Cantwell oisincantwell 178 99 273 161
36 46 50 65 —15 Sakine Sakine 104 50 285 277
- 147 158 66 92 Wiseman wisemanswisdoms 226 271 88 132

- 88 81 67 14 Anna Ekstrom Anna_Ekstrom 201 94 184 240

- - 282 68 214 Susanna Silfverskiold susannasilfver 222 501 1 1

- 58 85 69 16 Jan Ericson Ericson_ubbhult 253 457 9 6

- 72 102 70 32 JensGanman JensGanman 153 496 40 47

- - - 71 Ny Krister Thelin KristerThelin 333 371 21 16
99 187 94 72 22 Liberalerna liberalerna 78 143 218 305
17 52 53 73 -20 Carl Bildt CBildt 55 69 296 329
30 63 58 74  —16 Dagens Nyheter dagensnyheter 10 14 247 478
- 69 93 75 18 Mustafa Panshiri Panshiri_M 173 288 180 109
103 163 66 76 =10 Karin Pettersson AB_Karin 121 21 260 352
77 92 54 77 =23 SvD Ledare SvDledare 118 12 196 433
- 123 63 78 —15 Amanda Sokolnicki A_Sokolnicki 313 125 161 167
23 20 46 79  -33 Emanuel Karlsten emanuelkarlsten 110 38 275 347
- 335 162 80 82 Per Bolund bolund 271 60 167 281

- 184 113 81 32 Adam Cwejman adamcwejman 309 193 110 168

- 149 107 82 25 Jan Eliasson JanKEliasson 243 31 210 298
91 59 49 83 -34 Edward Blom Edward_Blom 117 141 286 244
42 39 51 84  -33 Fotbollskanalen fotbollskanal 37 322 294 146
- 143 90 85 5 Ulf Bjereld UlfBjereld 257 102 187 256
65 55 56 86 —30 Helle Klein HelleKlein 169 109 241 286
- - 182 87 95 Fredrik Karrholm FredrikKarrholm 298 446 35 29
70 82 76 88 —12 Jack Werner kwasbeb 164 115 268 262
78 100 74 89 —15 Eric Rosén detljuvalivet 228 22 229 58S
- 86 121 90 31 Teodor Koistinen TeodorKoistinen 362 404 26 24

- 98 98 91 7 Mattias Svensson mattias_neo 261 77 262 225

- - 92 92 0 Marten Schultz martenschultz 266 97 265 202

- 19 133 93 40 Josefin Utas JosefinUtas 343 377 45 76

- 66 69 94 25 Morgan Johansson johanssonmorgan 129 144 243 885

- 202 103 95 8 Wisti wistikent 300 233 174 144
101 229 75 96 -21 Tove Lifvendahl Tovelifvendahl 147 66 295 345
150 262 104 97 7 Ulf Kristofferson U_Kristofferson 184 82 270 322
- 97 70 98 -28 PJ Anders Linder pjaxess 263 123 199 276

- 96 124 99 25 Gunnar Hokmark ghokmark 402 264 92 105

- 247 136 100 36 Anders Holmberg SVTHolmberg 224 156 266 234

MAKTIGAST PA TWITTER MAKTBAROMETERN 2022 | 8



+20%

Gillaklick topp 100 konton
fatt i ar, jamfért med
férra aret

METADATAANALYS:

TWITTER VAXER

Till skillnad fran nastan alla andra
plattformar vaxer Twitter nér vi mater
de hundra storsta kontona, ar till

ar. Det beror delvis pa svarigheten

i att méata inflytande pa Twitter: har
finns inget satt att mata vad som &r
en svarstweet och vad som &r en
tradstartartweet, varfor vi inte kan
gbra snittvarden pa hur stort avtryck
en enskild tweet har. Men kanske
handlar det ocksad om att Twitters allt
mer algoritmstyrda tjanst ar till fordel

MAKTIGAST PA TWITTER

+4% +9%

Féljare topp 100 konton Retweets topp 100 konton
har i r, jamfért med fatt i ar, jamfért med
forra aret férra aret

for stora konton — och gér dem stdrre.
Det skulle alltsa kunna vara sa att det
ar lattare for Twitter-anvandare att
uppfatta att Twitter “domineras” av
nagra fa personer. Alltsa att det finns
ett tydligare Twitter-etablissemang.
Framfor allt avsl6jar metadatan nagot
som lange varit tydligt: Twitter-anvandare
gar allt mer bort fran retweets, till
forman for likes, nér man vill uttrycka
uppskattning for innehall.
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DEN POLITISKA HOGERN
REGERAR PA TWITTER

Twitter har med tiden blivit ett allt mer politiserat medium. Under valaret 2022
var den politiska dominansen stérre an nagonsin. Av de 100 stérsta svenska
Twitter-kontona hade nastan tva tredjedelar en uttalat politisk profil. Den stora
merparten kan tillskrivas den politiska hégern. Uttrangningen av de icke-politiska
kontona fran den svenska Twitter-toppen &r en av de tydligaste langsiktiga
férandringarna i Medieakademins métserier 6ver det nya svenska medielandskapet.

Medieakademin har under de senaste aren kunnat  forsta vansterpolitikern — Ali Esbati — forst pa plats

berédtta om hur den politiska sfaren kommit att sta 33. Totalt sett har 20 av de 100 svenska Twitter-
for en allt stérre andel av de storsta kontona 2022 en avséndare med
svenska Twitter-kontona. Sa sent TWITTER 2022 TOPP 100 uttalad vénsterprofil. Det ar ett mer
som 2017 dominerades Twitter i an aret fore.

Att 2022 &r ett valar marks
ocksa i utvecklingen fér de
politiska partiernas mer
officiella kanaler. Av de
sex riksdagspartier vars
Twitter-konton intar
en plats pa topp 100
starkte samtliga sin
position under aret.
Hogst placering
totalt sett (8) hade
Moderaterna. Aven
for partiledarna
marks en motsvarande
utveckling. Det lysande
undantaget ar riksdagsvalets
storsta vinnare, Jimmie
Akesson, vars konto f5ll 24
placeringar till plats 48. Héger-

Sverige fortfarande av kandisar,
influencers, komiker och jour-
nalister. En minoritet av de
hundra stérsta kontona
kom fran den politiska
sfaren. Idag ar situationen
en helt annan. Ar
2022 drivs 64 av de
100 storsta kontona
av en individ eller
organisation med
en uttalad politisk
hemvist.

Att det framfér allt
&r den politiska hdgern
som skaffat sig en platt-
form pa Twitter &r mycket
tydligt nar vi analyserar
arets resultat. Av de 100 storsta

kontona har 44 — alltsd nastan halften blockets frontfigur, Ulf Kristersson,
— ett uttalat hogerpolitiskt drende. 2021 var saknas a andra sidan helt pa Twitter.
antalet 37. . Hager Den politiska sfaren dverskuggar helt

Den tilltagande hégerdominansen blir den nast storsta kategorin pa topp 100
an mer uppenbar om vi studerar den @ soumatistic _ e professionella journalistiken. Hit
absoluta toppen av var lista. Under 2022 . Vinstor réknar vi under 2022 totalt 20 konton,
rattas de fyra storsta svenska Twitter-kontona tillhérande antingen nyhetsredaktioner
av hégerprofiler, i tur och ordning Carl Bildt, influencer  €ller individuella redaktdrer och nyhets-
Hanif Bali, Ebba Busch och Ivar Arpi. reportrar. Ett ar tidigare var antalet 22.

Den politiska vanstern har som jamforelse Akademi  Dominansen av de stora Stockholms-
en markbart svagare stéllning i det svenska . tidningarna ar mycket pataglig.

. .. Sport . .
Twitterlandskapet och férsvagades av Mot bakgrund av de sociala mediernas
att Socialdemokraterna valde att |dmna @ Vyndighet/isretag volatila natur praglas annars 2022 ars
Twitter med sitt officiella partikonto. Det svenska Twitter-lista av en jamforelsevis
storsta vansterkontot totalt sett — Géran stor stabilitet. 76 av 100 storsta kontona
Greiders — hittar vi pa plats nummer elva, och den var med pa listan redan 2021.
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De 24 nykomlingar som letat sig in pa arets kommunikationsplattform. 14 av de 15 storsta
topplista forstarker samtidigt den trend som jamte  svenska Twitter-kontona 2022 drivs av enskilda
politiseringen kan anses vara det viktigaste kdnne- individer. Av de hundra storsta kontona har endast
tecknet hos den svenska Twittertoppen under 2020- 17 en organisation som avséndare. Resterande 83
talet, némligen den tilltagande personaliseringen. ar personliga.

Twitter av idag &r en utpréglat individualiserad

RIKSDAGSPARTIERNA PA TOPP 200
(PLACERING 2022 SAMT FORANDRING FRAN 2021)

O © 9 & L O L

Partiets konto 34 (-2) 118 (+8) 51 (-6) 132 (+21) 72 (+22) 8 (+19) 55 (+23) 26 (+36)

Partiledarens konto 35 (+7) 80 (+82) 37 (ny) 29 (-3) 3 (+20) 48 (-24)
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Sverigedemokraterna

Forandring: +1

TJ

The typical jag

Forandring: +5

Facebook &r fortfarande den plattform som

ar storst bland svenska anvidndare pa sociala

medier. Ibland nastan bortglémd som makt-

faktor. Kanske fér att publiken héar &r aldrande

och dirmed mer etablerad. Men under ett

valar har plattformen blivit allt viktigare

inte minst for partierna sjédlva. Statsminister

Magdalena Andersson har tagit sig upp till en

sjatteplats, strax fére Sverigedemokraternas

stjarnskott Jessica Stegrud. Vars parti for

férsta gangen intagit Facebooktronen.

Allt sammanfattar en tydlig trend: Facebook

blir allt mer politiskt och allt mer hégerlutande.

JOURNALISTER
UPP OCH NER

Magda Gad &kar rekordartat
och Marcus Oscarsson rasar.
Det férsta beror pa att Gad
|dmnade plattformen férra
matperioden — och har nu
gjort comeback. Oscarsson
har inte [dmnat, men val bytt
strategi dar han i huvudsak
postar lankar till en egen
nyhetssajt.

SOCIALDEMOKRATISK
BULVAN

“Sverige infor verkligheten”
ar en av arets nykomlingar.
Ett konto som indirekt
finansieras av Socialdemo-

kraternas tankesmedja Tiden.

Ett konto som tankesmedjan
pldjt ned hundratusentals
kronor i annonspengar fér
att na ut under valrorelsen.

Jimmie Akesson

Forandring: +2

RANKING
BASERAS PA:

Totalt antal svenska
delningar av innehall
fran sidan

Antal svenska delningar
per post

Totalt antal svenska
reaktioner pa innehall
(likes, hjarta, arg emoji
och sa vidare)

Antal svenska reaktioner
per post

Totalt antal svenska
kommentarer pa
sidan

Antal svenska
kommentarer per post

NYGAMMAL
MODERAT

Hanif Bali har lange funnits
pa Facebook, men forst i

ar har han gjort sitt konto
officiellt, vilket m&jliggér fér
Medieakademin att samla

in hans data. Och placerar
honom haogt direkt (plats 84).



Plac. | Plac. Plac. Namn pa sida Reaktioner | Reaktioner/ | Kommen- | Kommentarer/ | Delningar | Delningar/
2019 | 2020 .07/ (rank) post (rank) | tarer (rank) | post (rank) (rank) post (rank)
14 5 1 1 25 11 46 3 32

2 Sverigedemokraterna 4

13 1 7 2 5 The typical jag 52 10 13 4 49 20
64 31 5 3 2 Jimmie Akesson 21 31 45 55 16 34
37 4 1 4 -3 Joakim Lamotte 105 8 48 8 33 4
1 6 4 5 -1 Newsner 1 69 4 82 1 65
340 78 66 6 60 Magdalena Andersson 54 35 35 20 66 59
- 114 21 7 14 Jessica Stegrud MEP 69 40 94 57 41 30
118 18 19 8 11 Kattjouren 92 77 84 51 19 14
17 9 6 9 -3 Tomas Gunnarsson 29 53 100 163 15 25
5 1 9 10 -1 Ett gott skratt 17 278 5 41 2 45
15 2 3 11 -8 Fredags frackisen 163 71 98 29 27 8
79 35 27 12 15 Moderaterna 27 85 62 116 38 108
2 7 15 13 2 Uppskattat 10 183 12 159 5 145
19 16 18 14 4 Jesper Caron 39 56 170 240 " 13
- - 41 15 26 Made in Sweden 285 181 8 2 50 18
162 96 37 16 21 Ebba Busch 96 45 164 76 109 68
8 15 28 17 11 Newsners basta 8 210 10 193 4 144
57 12 30 18 12 Diyari 166 2 289 10 101 2
26 32 35 19 16 Socialdemokraterna 58 185 31 68 55 183
- - - 20 Ny Frusna Tassar 76 174 77 128 42 86
35 20 11 21 -10 Newsner Djur 18 89 74 274 23 109
160 58 46 22 24 Jérgen Astonson Solidaritet Igen 142 99 157 80 70 43
49 24 45 23 22 Djurbibeln 41 65 133 189 63 102
54 13 8 24 —16 SVT Humor 26 207 47 242 9 63
- 22 39 25 14  Ett Positivt Sinne - Albin Karlsson 225 133 105 32 69 35
m 14 14 26 —12 Situationer 283 95 66 14 119 38
141 29 29 27 2 Polisen Huddinge 94 72 130 79 127 122
63 21 10 28 —18 Vid Din Sida 35 109 86 191 65 175
88 48 24 29 -5 Kungahuset 23 26 150 209 96 158
95 56 94 30 64 Politiskt Inkorrekt 112 103 221 169 47 37
112 57 38 31 7 Polisen 136 73 276 144 64 33
358 107 44 32 12 UIf Kristersson 99 97 182 152 108 123
- - 73 33 40 Nooshi Dadgostar 169 78 193 69 177 93
31 28 16 34 18 Stod svenska polisen 178 51 330 94 104 36
223 88 32 35 -3 Stefan Sauk 260 16 421 39 56 3
83 40 23 36 13 Vansterpartiet 141 156 142 121 106 133
7 8 12 37 -25 Djurens Ratt 56 203 88 286 36 131
45 23 22 38 -16 Newsner Guldkorn 82 86 114 90 189 240
- 27 42 39 3 Humorbibeln 53 487 23 129 12 105
38 26 40 40 0 Jonas Gardell 19 17 128 166 187 315
1 30 36 41 -5 SVT 40 224 54 194 62 272
34 118 65 42 23 Sportbibeln 2 98 7 149 32 572
93 34 17 43  -26 Stefan Lofven 154 34 233 47 280 115
68 47 5999 44 5955 Magda Gad 198 12 266 30 302 57
66 36 51 45 6 Herregud & Co 33 38 333 440 17 21
244 294 127 46 81 Kristdemokraterna 88 157 152 245 89 170
28 43 77 47 30 Newsner Familj 50 303 70 308 28 149
134 83 125 48 77 Aron Anderson 159 84 79 27 329 243
151 37 48 49 -1 Arga bibliotekstanten 63 68 287 356 67 80
- 72 34 50 -16 Charlie Weimers 232 iy 432 88 113 22

MAKTIGAST PA FACEBOOK
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Plac. | Plac. Plac. Namn pa sida Reaktioner | Reaktioner/ | Kommen- | Kommentarer/ | Delningar | Delningar/
2019 | 2020 .07/ (rank) post (rank) | tarer (rank) | post (rank) (rank) post (rank)
- 45 25 51 -26 9 13 80 1

Folkh&lsomyndigheten 582 148 9
32 84 55} 52 3 SVT Nyheter 15 378 [ 78 25 451
- 25 33 53 -20 Den som skrattar forlorar 269 6 494 31 164 10
- 124 76 54 22 Nojeslivet 7 140 15 173 43 600
6 41 43 55 —12 Aftonbladet 6 417 1 100 6 491
- - 143 56 87 Sveriges roligaste barn 479 9 321 1 197 7
- 51 50 57 —7 Leif Mannerstrom 168 61 322 112 243 124
2866 543 123 58 65 Eddie Meduza 349 347 173 106 39 26
- - 164 59 105 Gardsjo Algpark 84 15 490 232 168 71
- - 13 60 —47 Jacke Sjodin 356 43 499 72 124 15
197 73 58 61 —3 Svenska kyrkan 204 199 208 157 170 180
335 70 52 62 —10 Polisen Stockholm - hundenheten 137 27 341 87 373 163
12 116 88 63 25 Tv4 9 248 9 215 30 625
288 774 179 64 115 TV4 Sporten 13 37 111 378 130 484
- 184 85 65 20 Jerry gillar 193 642 2 7 85 256
30 19 26 66 —40 Matbibeln 277 88 232 49 371 172

Arkitekturupproret - Lat oss bygga

- 235 59 67 -8 . 162 49 546 257 140 49

— — — 68 Ny  Lakaruppropet 200 250 292 301 79 83
586 131 78 69 9 Ardalan Shekarabi 109 305 89 201 155 381
629 659 587 70 517 Bondbénans blogg 89 70 415 395 139 138
96 119 128 71 57 Utan varandra &r vi ingen 64 523 78 507 8 82
699 268 118 72 46 Nordiska museet 180 33 565 198 245 75
104 113 73 40 Olle Thorell 215 375 181 247 110 181

765 259 154 74 80 Anders Ygeman 157 154 258 227 264 290
108 38 124 75 49 Sléseriombudsmannen 359 206 363 180 165 87
113 139 268 76 192 Newsner Musik 203 212 248 222 220 260
78 91 89 77 12 Hundstallet 189 106 507 323 160 90
179 77 63 78 =15 Wisti 102 150 396 589 60 85
- - - 79 Ny Godiskristallen 357 152 291 86 331 173

- - - 80 Ny Sverige infér verkligheten 187 521 113 256 90 229
221 210 80 81 -1 Annie Lo6f 184 247 146 146 295 404
493 74 31 82 -51 Bjorn Ranelid (officiell) 404 36 485 44 408 58
GOSEEESSI{ NS 83 48 Sanna Nielsen 118 60 286 153 466 377
- - - 84 Ny Hanif Bali 361 66 514 97 346 84
40 314 191 85 106 SVT Sport 5 114 24 398 61 895
172 69 68 86 —18 Jonas Sjostedt 234 132 361 186 349 237
279 87 64 87 -23 LZ'LT;’ZZ?\}IEC’: tjanst - granskning av 138 249 311 489 118 214
9 33 92 88 4 Karlek 48 1011 17 250 7 210
106 203 153 89 64 Frolunda HC 57 213 115 373 172 615
182 136 98 90 8 Alice Teodorescu 360 91 524 140 336 112
18 10 47 91  —44 Lucas Simonsson 712 7 57/ 12 278 5
- - 60 92  -32 Pierre Hesselbrandt 196 170 138 85 502 541
470 733 184 93 91 Bakamedfrida 210 416 304 482 78 142
809 271 114 94 20 Carina Bergfeldt 44 50 155 182 465 744
496 299 103 95 8 Lena Philipsson 77 19 189 65 737 558
- 1102 671 96 575 Tareq Taylor 158 30 407 107 655 305
194 236 75 97 22 Zlatan Ibrahimovi¢ 155 22 628 212 477 176
39 97 112 98 14 Varldsnaturfonden 202 386 273 416 146 253
389 62 83 99 —16 Emanuel Karlsten 437 231 403 164 289 156
505 99 294 100 194 Sven Melander 442 1 434 1 809 6
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-17%
Poster som de 100

storsta postat i ar,
jamfoért med forra aret

METADATAANALYS:

-28%

Delningar per post bland
de 100 stérsta i ar,
jamfort med forra aret

-11%

Kommentarer per post
bland de 100 stérsta i ar,
jamfort med forra aret

MER PRECISION AN VOLYM

Antal féljare har allt mindre betydelse
f6r om en Facebooksida lyckas. Arets
nykomling, Frusna tassar, har mindre
an 30 000 fdljare, men lyckas anda
skapa mer engagemang &n de flesta
andra. | var data-analys av Facebook
topp 1000 kan vi genom tidsserier se
att féljare sedan tva ar tillbaka haft allt
mindre betydelse. Vi ser ocksa att de
storsta Facebooksidorna postar allt

MAKTIGAST PA FACEBOOK

mindre och fokuserar mer pa precision
an volym. Det har betalat sig genom
att antalet reaktioner 6kar. Nar det
géller 6vriga mattal sa fortsatter den
nedatgaende trenden. Bade géllande
delningar och kommentarer, dér sarskilt
antal delningar per post tappat stort.
Var fjarde delning har férsvunnit det
senaste aret fran de hundra storsta
Facebook-kontona i Sverige.

+7%

Reaktioner per post bland
de 100 storsta i ar, jamfort

med férra aret
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NU AR ALLT
(FORUTOM INSPIRATIONSFORELASARE OCH KATTER)

POLITISKT | FACEBOOK-TOPPEN

Maktbarometern har i flera ar pekat pa politiseringen, och hégervridningen,

av bade Twitter och Facebook. | ar, ndr Sverigedemokraterna tagit sig upp pa

bade férsta-, tredje- och sjundeplatsen, och raketerna ar sossarnas Magdalena,

vansterns Nooshi och kristdemokraternas Ebba, sa dr det om méjligt &n mer
uppenbart att Facebook &r partipolitik och partipolitik &r Facebook. Men det
vaxande engagemanget i katter — ar det ocksa politik?

Att Facebook ar en viktig plattform fér att driva
opinion, inte minst for partierna, ar ingen ny trend.
Men det som nytt &r att dven det till synes opolitiska
numera tvingas bli politiskt. Det ar helt enkelt
mycket svart att lyckas halla sig
kvar pa Facebook-toppen om
det inte finns en politisk nerv att
kittla. Till och med de stdrsta
humorsajterna, som sjélva beskriver
att de har fokus pa “positiva
nyheter som sprider bra kanslor
och uppdateringar som hjalper
dig att koppla av i en stressig
vardag”, ér nddgade att pa
senare tid framst bygga sina
snabba skamt pa energipriserna. Detta for att inte
ramla ner alltfér mycket pa topplistan nar raketer
som “Made In Sweden” fullkomligt slaktar i tillvaxt
med karnkrafts-kampanjande, raljanta skamt om
de hdga energipriserna och egensnickrade memes
om att kasta ut Miljopartiet fran riksdagen.

Det finns egentligen bara tva kategorier av
sidor i Facebook-toppen som fortfarande vaxer
utan att ta till politik: Inspirationsféreldsarna och
de som raddar utsatta katter:

1. Mer engagemang kring katter &n djur

De senaste fem aren har djurrattsorganisationen
Djurens Rétt alltid varit toppnoterad pa topp-
listan. Men i ar far de se sig slagna av organi-
sationer som fokuserar pa tamkatter. Facebook
har férandrats till en plats dar solidariteten som
visas mellan manniskor i férsta hand fokuseras
pa de som star en nadra geografiskt och etniskt:
Nu verkar det till och med spridit sig till djuren.
Att rédda minkar, valar och burhéns kdnns mindre
tréngande medan utsatta tamkatter vécker
alltmer engagemang.

MAKTIGAST PA FACEBOOK

Det ar helt enkelt
mycket svart att lyckas
halla sig kvar pa
Facebook-toppen om
det inte finns en politisk
nerv att kittla.

Djurens ratt backar 24 placeringar nu pa 36.
Kattjouren &kar fran 19 till 8. Ny raket pa listan &r
Frusna Tassar som dundrar in pa plats 20. Medan
Newsner Djur backar till 21.

2. Partiernas storsatsningar
verkar ha I6nat sig.

Alla partier 6kar utom Vénsterpartiet.
Det ska nog atminstone delvis harledas
till att Vansterpartiet &r det parti som
lagt minst pengar pa att boosta sina
inldagg. Men det ar ocksa det parti
som var ett av riksdagsvalets stora
forlorare.

P& satt och vis &r det som om den
klassiska Internet-kulturen fran natets barndom nu
syns i en Overtydlig version pa Facebook: Det ar
polemik, yttrandefrihet och gulliga katter. Det som
dédremot &r mer ovéntat &r den kraftiga hégervrid-
ningen - mer om det langre fram.

PANDEMIN AR OVER AVEN
PA FACEBOOK

En notering pa Facebook-listan ar att Jacke
Sjodén, som kom in pa listan med raketfart
med sin pandemi-humor, tappat 47 placeringar.
Intresset for Jackes innehall har minskat i takt
med att pandemin tagit allt mindre plats i
manniskors vardag och Jacke (kan man tanka)
far utlopp for sin skaparglédje pa andra scener
n de digitala. Aven Folkhilsomyndigheten
tappar, hela 25 placeringar och Krisinformation.
se (-35).
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Familjen Lundell 1JustWantToBeCool2 Therése Lindgren

Foérandring: +1

Férandring: +1

Vi har haft samma tre konton i Youtube-
toppen under matningarna tva arirad. | ar
placerar sig aterigen samma konton i topp tre,
men har bytt plats med varandra. Familjen
Lundell &r méktigast pa Youtube 2022.

Jocke och Jonna fortsétter outtréttligt att
imponera med produktion efter produktion.
Paret har publicerat nastan dubbelt sa manga
videos som de andra kontona i toppen pa var
Youtube-lista. Arets fortsatta succé beror delvis
pa parets nu tvafaldigt Kristallen-belénade
tv-serie Spdkjakt, nu inne pa sdsong 4.

ljustWantToBeCool och Therése Lindgren
har ett jamnt snitt i antal visningar och likes
per video. Men humortrion har legat i och
publicerat runt 20 videos fler &n Therése under
aret, och darmed lyckas de knuffa ner den
forna Youtube-drottningen till en tredjeplats.

Férandring: -2

RANKING
BASERAS PA:

¢ Antal svenska visningar
per publicerad video

Antal svenska likes
per publicerad video

Antal svenska
kommentarer per
publicerad video

Totalt antal svenska
visningar det senaste
aret.

e Totalt antal svenska
likes det senaste aret
per publicerad video

¢ Totalt antal svenska
kommentarer pa
videos det senaste aret.

ALEX OCH ALVA (+154)

Nar Alex Ceesay pratade om kopplingen mellan
gangsterrap och kriminalitet i SVT:s Aktuellt
férra aret kommenterade kulturskribenten
Victor Malm att det var férsta gangen han hérde
nagon tala offentligt om @mnet, och menade

att kulturjournalistiken brustit i forhallande till
gangsterrap.

Sedan dess har Alex och hans flickvén Alva
utvecklat sin Youtube-kanal, dar man far f6lja med
i forhallandet och livet som kriminell gangster-
rappare. Ett framgangskoncept, och kanalen
hoppar upp hela 153 placeringar till en plats 19 i ar.
Kanske dags for kulturjournalistiken att haka pa?

MAKTIGAST PA YOUTUBE

NYA GENERATIONENS
SKAVLANS PA G

Ironiskt nog fér Skavlan, som tappar 216
placeringar och ar en av arets stdrsta forlorare, sa
ar talkshow-formatet bland det hetaste just nu.
Vi ser allt fler konton med ett format som liknar
TV poppa upp pa listan. Bland arets nykomlingar
har vi FIVEISH som hoppar ratt in pa plats 17
och Vem f*n bryr sig pa plats 66. Dessutom klattrar
Min fakking bror upp 6ver 100 placeringar in

pa plats 16. Vad har dessa konton gemensamt?
Spraket ar grovt, skratten ar héga, och de drivs
av ett gang killar vars alder knappt nar upp till
Skavlans tillsammans.
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Plac. |Plac. | Plac.
2019 | 2020 | 2021
3 2 2 1 1

7 3 3 2 1
1 1 1 3 -2
27 20 7 4 3
43 7 4 5 =1
51 10 9 6 3
84 29 8 7 1
4 6 6 8 Z
13 5 1% 9 6
10 13 11 10 1

11 11 10 11 ={
171 12 5 12 =7/
- 84 24 13 11
2 9 13 14 ={
16 30 23 15 8

314 117 16 101
- - - 17 Ny
- - 17 18 =1

468 205 172 19 153

6 14 147 21 126

206 37 22 24 -2
14 17 16 25 =5
- 253 36 26 10
105 16 18 27 =)
19 31 21 28 =7/
48 91 58 29 4
119 57 37 30 7
100 39 34 31 5
- 247 26 32 =@
315 2085 83 88 50

- - 115 85 80
128 51 56 36 20
9 15 27 37 =10
90 81 43 38 5
412 157 86 39 47
134 85 41 40 1
18 85 31 41 =10
- 130 38 42 -4
124 156 73 43 30
49 24 30 44  -14
62 41 45 45 0
78 54 19 46 =27
63 4 14 47 =33
53| (i@ 54 48 6

- 143 51 50 1

MAKTIGAST PA YOUTUBE

Visningar
(rank)

Familjen Lundell 3
[JustWantToBeCool2 8
Therése Lindgren 17
SampeV2 11
Uppdrag: Mat 16
The swedish family 5
Emil Hansius 24
JLC 13
Gordon Dewoon 27
Familjen Torsgarden 37
Tomu 4
Pontus Rasmusson 34
Marcus Diibois 35
PewDiePie 22
[JustWantToBeCool 56
Min Fakking Bror 28
FIVEISH 45
TaZer 115
Alex och Alva 20
Anis Don Demina 14
Random Making Movies 113
|JustWantToBeCool GAMING 15
Duno 2
Martin Rockstrém 129
Antonija Mandir 21
Tomu Tva 6
iskall85 67
Matkoma 32
Melodifestivalen 12
TeamOdiffat 64
NewPlay 88
En Rullande Talkshow 50
Let's Feast 31
Rezdar 107
Topp 1 i Sverige 82
Familjen Arcombe 58
Vlad Reiser 137
Ribecka 53
Grind gang music 39
Henrik Jonsson 128
Cluee News 60
Diyari 98
Johanna Ottosson 92
Viktor Klemming 142
Yumi Gaming 26
Yumi 145
TADROS 94
Tone Sekelius 84
Klok uggla 23
Markus Aujalay 71

Visningar per | Likes | Likes per Kommentarer | Kommentarer
video (rank) (rank) | video (rank) | (rank) per video (rank)
11 2 6 8 18

19
17
21

1

9
31
12
43
56
81
27
55

144
23
42
45
34

108
67
13
74

116
47
87

118

130
73
39

109
57

102

179
10
25

164
98
88

209
167

44
145
126
248

69
160
190
166
139

7
16
9
21
15
14
1
12
22
4
39
29
3
44
30
32
62
17
13
48
20
5
83
35
8
24
45
67
46
56
47
25
112
94
38
79
42
133
43
41
91
69
116

145
81
65
58
78

10
5
8
1

15
1
3
12
14
38
20
21
22
7
27
17
4
45
35
2
43
85
16
60
78
23
53
110
41
19
51
82

26
62
29
36
34
40
67
28
59
69
189
50
86
90
127
100

17 16
19 6
26 14
49 3
29 19
24 "
58 26
18 8
20 7
3 27
34 10
51 30
13 42
92 25
61 60
70 39
85 2
27 48
42 104
112 5
41 101
4 87
28 1
39 74
9 99
47 32
57 72
43 62
60 55
115 41
66 88
22 73
161 15
155 34
40 63
78 23
109 122
191 49
23 12
50 86
159 57
62 59
87 31
7 66
137 29
77 89
63 109
56 219
101 136
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Plac. |Plac. | Plac. Visningar | Visningar per | Likes | Likes per Kommentarer | Kommentarer
2019 | 2020 | 2021 (rank) video (rank) (rank) | video (rank) | (rank) per video (rank)
28 27 47 51 -4 65 98 54 202

Linn Ahlborg 75 151

110 23 35 52 -17 Filip Dikmen 117 131 93 58 146 114
73 69 29 53 24 Eliott Malhotra 101 220 64 80 85 131
59 42 68 54 14 Hampus Hedstrom 199 78 107 24 223 67
30 46 53 55 ~2 Tomas och Malin 78 287 51 139 37 108
220 67 57 56 1 keebabb 18 364 10 193 5 11
322 43 48 57 -9 ANJO 114 296 55 101 52 100
120 63 28 58 -30 Johanna & Marcus 109 219 96 135 68 102
345 230 133 59 74 Margareta Graas 46 375 34 205 6 78
- 66 59 60 -1 Martin Bjork 80 91 106 84 197 186

8 26 32 61 -29 Ben Mitkus 140 206 92 91 116 121
89 38 60 62 -2 Anomaly 151 249 54 52 122 143
32 22 20 63  —43 Bianca Ingrosso 19 29 52 47 271 365
22 78 52 64  —12 Lea Wallin 165 403 66 129 12 20
85 72119 65 54 EL Chilli 159 259 59 56 119 145
- - - 66 Ny Vem f*n bryr sig 247 84 186 37 218 33

- 160 58 67 -9 Snabb Fakta 183 251 114 118 83 69

- - - 68 Ny Mord Kanalen 157 234 126 138 86 91
40 50 46 69 -23 Matinbum 36 398 18 166 25 196
517 149 97 70 27 Tanbyklara 43 168 73 177 m 272
101 88 55 71 -16 Felicia Bergstrom 108 228 88 124 126 174
50 55 66 72 -6 LAKI 125 242 63 73 144 201
87 87 99 73 26 Konstiga bloggen 187 163 120 71 190 124
268 193 102 74 28 Beas liv 181 169 143 99 164 117
- 102 40 75 =35 Pontus Rasmusson 2.0 130 188 110 114 165 170
23 64 110 76 34 Moa Murderess 194 295 99 115 82 94
165 128 88 77 11 Mimi Héglin 87 277 61 145 88 223
- 182 75 78 -3 Kanalgratis 54 231 71 180 95 262

- - 113 79 34 Riks 1 575 1 192 1 138
191 2048 243 80 163 Familjen Frohlich 70 306 89 262 54 167
359 165 94 81 13 Lennart Matikainen 122 591 23 126 10 77
319 200 207 82 125 Sverigedemokraterna 38 456 26 236 21 198
978 219 149 83 66 Camilla Hamid 11 214 109 158 160 231
137 2873 286 84 202 Margaux Dietz 76 191 118 204 147 249
185 176 127 85 42 MattesMush 178 324 60 72 143 212
92 60 77 86 -9 Falken 235 264 125 88 163 127
- - - 87 Ny Familjen Foliehatt 170 412 100 201 45 84
29 76 106 88 18 Kammi 21 238 136 103 182 144
94 53 50 89 -39 Alice Stenlof 51 152 95 185 188 351
- - - 90 Ny Roy Nader 180 267 185 233 80 81

- 74 85 91 —6  Einar 373 24 291 138 336 13
54 80 71 92 -21 Amanda Lundgren 200 155 184 116 241 156
296 196 134 93 41 Motornérd 123 246 108 170 168 248
126 47 82 94  —12 Anomaly & Papanomaly 249 318 102 79 166 149
- - 98 95 3 Leif Mannerstrém 148 252 117 159 169 227
46 159 107 96 11 Familjen Reinhold 62 371 77 310 46 213
197 21 135 97 38 Dree Low 186 16 358 63 397 64
138 62 125 98 27 Bloodline 90 12 179 190 254 276
60 121 120 99 21 Wilma & Emil 201 225 148 123 213 192
- - 39 100 -61 Haval 271 18 391 48 351 24

MAKTIGAST PA YOUTUBE MAKTBAROMETERN 2022 | 25



+24%

Fler videos postar

topp 100 konton i ar,
jamfért med topp 100
férra aret

-29%

Gillaklick per video
som topp 100 konton
fatt i ar, jamfért med

topp 100 férra aret

-40%

Kommentar per video

som topp 100 konton
fatt i ar, jamfért med
topp 100 férra aret

METADATAANALYS:

FORTSATT RAS PA YOUTUBE

Youtube skapar allt mer huvudbry

for svenska Youtubers. | ar har vi

sett Youtube-drottningen Therése
Lindgren gang pa gang beklaga sig
Sver att hon tappar visningar. Var
jamforelse i metadata 6ver de hundra
storsta i ar, jamfort med forra aret,
visar att det finns fog f6r oron. Sveriges
mest framangsrika Youtubers har i ar
producerat fler videos, men fortsatter
att tappa i visningar. Var fjarde

MAKTIGAST PA YOUTUBE

visningar har forlorats det senaste
aret, nastan var tredje like och 40

procent av alla kommentarer ar borta.

Det finns flera skal till det, dar den
storsta forklaringen nog &r Shorts:
Youtubes Tiktok-utmanare. Som tagit
allt mer fokus dels fran kreatorerna,
men kanske framfor allt fran Youtube-
anvandarna.

-23%

Visningar per video
som topp 100 konton
fatt i ar, jamfért med

topp 100 férra aret
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EXPONERING AV BARN | SOCIALA MEDIER

Konton som kretsar kring familjeliv 6kar i popularitet pa Youtube, och i ar

hittar vi tio procent av de 100 maktigaste Youtube-kontona under kategorin.

| innehallet star barnen i fokus, ibland medverkar de i sin forsta video nar

de &r bara minuter gamla. Vad géller kring barnens integritet pa natet?

Debatten kring exponering av
barn i sociala medier har blossat
upp senaste matperioden.
Innehall som har barn i fokus
ar populart pa Youtube. | tio
procent av de 100 méaktigaste
Youtube-kontona far man félja
med i vardagen hos en familj.

| arets storsta Youtube-konto

DE 10 STORSTA
FAMILJEKONTONA
PA YOUTUBE | VAR

MATNING 2022

Familjen Lundell
The Swedish Family
Familjen Torsgarden

pa natet, enligt en méatning hos
den brittiska kommunikations-
myndigheten Ofcom. | var
maétning av makthavare pa
Instagram hittar vi “Sveriges
roligaste barn” pa plats 4, ett
konto helt tillagnat féraldrars
roliga videos pa sina barn.
Kan videos pa barn som gér

ar familjen Lundells tva barn ek Feasi tokiga saker anses vara inte-
pa tva respektive tre ar ater Familjen Arcombe gritetskrénkande och utfér barn
kommande huvudrollsinne- Mimi Héglin som medverkar i sina foréld-

havare, och de har redan nu
sina egna officiella konton.

| topp tio i arets métning hittar vi
aven The Swedish Family —en
svensk familj som bor i Portugal
med tre barn under tio ar i fokus,
och Familjen Torsgarden

- vardagen i en familj med tre barn under fem ar.
Innehallet i alla dessa konton bestar till stor del av
dventyr, skojiga utmaningar och skratt — men det
kan ocksa vara oro, grat och annat material som
kan anses utldamnande.

Margaux Dietz fick sitt stora genombrott pa Youtube
genom sin forlossningsvideo 2018, da pa plats 18 i var
matning. Sedan drabbades hon av att Youtube tog
ett generellt beslut att stdnga ned kommentars-
funktionen pa manga av plattformens familjekonton.
Under arets matperiod har hon varit tillbaka med full
kraft, vilket gor henne till en av matningens storsta
raketer. Margaux ex-man Jacob Liebermann har under
flera ar varit ppet kritisk till hur hon exponerat deras
son i sociala medier. Senast i borjan av 2021 sa han
offentligt att han inte accepterar att sonen exponeras
pa ett sa stort kommersiellt konto och att han &r beredd
att kdmpa f6r honom. | bdrjan av aret vénde han, och
Jacob och Margaux lanserade en ny gemensam
Youtube-kanal, “Moderna familjen”, med sonen som
en av huvudpersonerna. Hans liv exponeras aterigen for
hundratusentals personer, senaste manaden bland annat
med rubriken “Hjélp, jag behdver en barnpsykolog”.

Att dela med sig av videos pa sina barn ar inget unikt
for influencers. Fenomenet kallas for “sharenting”, en
sammanslagning av engelskans “share” och “parenting”.
Idag finns en genomsnittlig femaring pa 1 500 bilder

MAKTIGAST PA YOUTUBE

Familjen Frohlich
Margaux Dietz
Familjen Foliehatt
Familjen Reinhold

rars kanaler ett arbete?
Sharenting vacker flera juridiska
fragestéliningar. Det finns
en méangd straffrattsliga
bestédmmelser som kan gora
publicering av material pa
barn olagligt — bland annat
fortal, féroldmpning och olaga integritetsintrang.
En ytterligare aspekt ar att fordldrarna kan tjana stora
summor pa materialet. | Sverige rader en juridisk skillnad
pa nar man delar videos i ett privat syfte mot nar man
kontinuerligt exploaterar sina barn mot en storre publik
i vinstsyfte. | det senare fallet blir &ven arbetsrattsliga
bestammelser aktuella. | Sverige far barm under 13 ar
inte arbeta, men med vissa undantag som skulle kunna
vara tilldampliga for medverkan i influencersamarbeten.
En helhetsbedémning ska goras i varje enskilt fall, och den
svenska lagstiftningen har annu inte provats pa omradet.
Frankrike var férst i vérlden med att klassa ungas
influencervideos som barnarbete, och foraldrarna maste
numera soka tillstand hos lokala franska myndigheter,
samt se till att barnen far en storre del av vinsten.
Bakgrunden till lagéndringen var flera uppmarksammade
Youtube-kanaler med foraldrar bakom kameran och
barn som influencers. Ett av de mest omtalade fallen
var den franska kanalen Swan & Néo med sex miljoner
prenumeranter, dar det nio respektive 15-ariga barnet
utmanades att inte ldmna badrummet pa 24 timmar.
Nu vaxer en férsta generation upp med sin barn-
dom offentligt dokumenterad via sociala medier. An
har ingen som fatt sin egen fodsel direktséand via Youtube
hunnit bli myndig. Frdgan om barns integritet kommer
dérmed sannolikt bli foremal f6r diskussion under lang
tid framover.
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Joakim Lundell Lucas Simonsson Situationer

Férandring: 0 Férandring: 0 Férandring: 0

Instagram ar i omgorning - igen. Forst
skapades Stories, som svar pa Snapchats
framgangar. Sedan kom Reels, som svar
pa Tiktoks framgangar. Men med Reels har
Instagram haft det svarare. Inte bara att
halla kvar anvéndare, utan ocksa vara stérsta
kreatérer. Dels méarks att fokus skiftar bort
fran Instagram, dels att kreatérer far allt
svarare att fa genomslag har.

| toppen éar det helt intakt jamfért med
tidigare ar och den elit som lange funnits
hér bibehaller sin makt.

EINAR-ENGAGEMANG

Einars dod har engagerat enormt pa Instagram
och ocksa gjort att artisten klattrat trots att han
bara hann vara verksam under méatperiodens
férsta manader. Mycket av engagemanget

och sorgen har ocksa hamnat hos hans flickvéan
Alexandra — som é&r arets raket.

MAKTIGAST PA INSTAGRAM

RANKING
BASERAS PA:

¢ Antal svenska féljare

¢ Antal svenska
kommentarer per post

¢ Antal svenska likes
per post

Instagram ar den

enda plattform dar vi
anvander foljare som en
métpunkt. Detta for att
Instagram har sa fa andra
mdjligheter att méta ett
kontos rackvidd.

POLITISERINGEN

Aven Instagram bérjar nu allt mer politiseras och
arets storsta raket ar Magdalena Andersson, som
klattrat forbi Ebba Busch som stérsta partiledare.
Men Jan-Emanuel kniper platsen som stérsta
politiska konto.
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-10%
Gillaklick per post som

topp 100 konton fatt i ar,
jamfoért med forra aret

METADATAANALYS:

-26%

Kommentarer per post
som topp 100 konton fatt i

INSTAGRAMS KRAFTGANG

De hundra storsta pa Instagram far
allt svarare att locka likes och kom-
mentarer fran sina foljare. Framfor allt
rasar antalet kommentarer per post.
Var fidrde kommentar har férsvunnit fran
postningarna bara det senaste aret.
Det kan bero pa flera saker: ett skifte
i beteenden hos anvéndarna dar

man blir mer underhallen &n indragen

MAKTIGAST PA INSTAGRAM

i diskussion, eller ett skifte fran
Instagram, dér algoritmen premierar
ett visst beteende.

Klart ar att de lagereldar som
Instagrams storsta influencers tidigare
varit, minskar i storlek — pa alla satt
vi kan mata.

-4%

Féljare bland de 100
storsta i ar jamfért med
ar, jamfért med forra aret forra aret
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OLDFLUENCERS

Anvéandningen av sociala medier har lange varit sarskilt hég bland ungdomar.

Men pa senare ar har sociala medier gatt fran ungdomsfenomen till

samhallsfenomen. | takt med utvecklingen utvecklas ocksa nya trender.

En av dessa ar framvéaxandet av sa kallade "“oldfluencers”.

Varldens aldre blir fler. Var femte svensk var enligt
SCB:s befolkningsstatistik 6ver 64 ar 2021. 2070
berédknas den gruppen ha dkat och det antas att
sd manga som var fjarde invanare da kommer vara
Over 64 ar. SCB réknar dven med en fortsatt dkad
medelalder och det ar tydligt att vi i rask takt
gar mot en aldrande befolkning.

Aldre generationer anvinder sociala
medier i lagre utstrackning an yngre.

Enligt Svenskarna och Internet 2021 har

sju av tio internetanvdndande 1920- och
30-talister anvént sociala medier det

senaste aret. Tittar man istéllet pa hela
befolkningen s har 40 procent av de
svenska 20- och 30-talisterna anvant

sociala medier det senaste aret
och var femte pensionér anvander
inte internet alls. Det har tycks
dock vara i férandring.

Tittar vi pa Maktbaro-
metern 2022 ar de yngre
generationerna an sa lange
klart mer representerade pa
topplistorna an de aldre.

Trots detta ser vi allt fler

aldre influencers, sk.
“oldfluencers” borjar ta

mer plats. Det har fenomenet

ar tydligast pa Instagram.

Trots att vi har nagra
representanter som drar

upp medelaldern pa topp

100 (sasom Magnus Uggla,
Stina Wollter, Leif GW

Persson, Jonas Gardell och
Marie Mandelmann)

sd ar det forst pa senare placeringar som vi ser
representanter ur de aldsta anvéndargrupperna.
Pa plats 449 hittar vi exempelvis Christina Schollin,
84 ar gammal. Pa plats 1906 hittar vi en annan
84-aring som enligt egen utsago "“lever livet och
brinner for tréning”. Anita Loostrom, eller Byladysilver
som hon kallar sig pa Instagram, som producerar
tréningscontent och gér samarbeten som vilken

Stina Wollter
58 ar
Plats 17

Jonas Gardell
58 ar
Plats 50

MAKTIGAST PA INSTAGRAM

Magnus Uggla
68 ar
Plats 13

Marie Mandelmann

annan influencer som helst. Later vi definitionen
av “aldre” dven inrymma en lite yngre generation
hittar vi redan pa plats 135 (efter en klattring med
254 platser i arl) den 66 ar gamla Marléne Eriksson,
pa Instagram kallad @husmorstipset. Den vidgade
definitionen av “aldre” till trots, sa far vi leta
oss vidare en bra bit langre ner pa listorna
for att hitta fler representanter ur de har
aldersgrupperna. Vi hittar exempelvis
Amelia Adamo, 75 ar gammal, pa plats
4182, Svante Nybyggars, 71 ar gammal
(pé Instagram kand som
@theurbanhippieswe) pa plats 7020
och Ingemar Albertsson, dven han
71 &r gammal, (@vintagemannen) pa
plats 5844.

Vi ma behdva leta oss bort fran
topplistan, dér medelaldern
annu ar ganska lag, men vi
vill anda pasta att vi ser ett

potentiellt trendskifte borja
ta plats har. De mest fram-
tradande makthavarna pa
sociala medier &r fortfarande
yngre, men da svenska
aldre blir fler, och da fler av
dessa hittar till sociala medier,
sd ar det ocksa rimligt att anta
att vara sk. “oldfluencers”
kommer bli fler och bérja kvala
in hogre pa listan.
Vi tycker oss se en
beteendeférandring
dér den utveckling som
tidigare skett bland yngre
nu dven verkar ske i dldre
aldersgrupper. Definitionen av vad en influencer
ar vidgas i och med att en stérre variation av
intressen, utseenden, och nu &ven aldrar, repre-
senteras. Och nar fler representeras, kommer fler
dven att kdnna igen sig och kunna relatera till det
innehall som delas vilket skapar nya méjligheter
for den som vill na ut med sina budskap till nya
malgrupper.

Leif GW Persson
77 ar
Plats 38

58 ar
Plats 72
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Emil Henrohn Kevin Bang Vad &r problemet?

For férsta gangen mater Medieakademin i ar

svenska konton pa Tiktok. Det har varit den
: RANKING

mest efterfragade plattformen, trots att bara BASERAS PA:

13 procent av svenskarna anvander Tiktok varje « Antal svenska visningar

vecka (enligt Svenskarna och internet 2021). det senaste aret

Antal svenska visningar
. i snitt per post
genomslag ett svenskt Tiktokkonto har bland det senaste aret

Att mata Tiktok ar svart, att mata hur stort

andra svenskar ar dnnu svarare. | vart arbete

Antal svenska gillaklick
har vi arbetat med uppskattningar, sprak-

Antal svenska gillaklick

analyser av kommentarer och jamférelser | snitt per post
. oos ¢ Antal svenska
med tredjepartstjanster. kommentarer

Vi ar stolta 6ver att i ar presentera resultatet « Antal svenska

av en férsta méatning och publicerar i denna kommentarer i snitt
per post
rapport topp 100.

¢ Antal svenska delningar

¢ Antal svenska delningar
i snitt per post

TIKTOK-LANGD TIKTOK-STORLEK

P& Tiktok kan man publicera upp till tio minuter Nyhetsrapporteringen gér géllande att det finns
langa videos, eller livesénda. Appen kretsar till narmare 3 miljoner svenska Tiktok-anvandare,
stor del kring ljudspar som anvénds av anvandarna, men hér finns stor osékerhet. De flesta &r unga,
allt fran senaste musiken till populérkulturella men anvandandet bérjar klattra uppat i aldrarna.
referenser i form av filmer, TV-serier eller att Appen, och dess kinesiska dgare ByteDance, har
ateranvanda andra Tiktok-anvéndares ljudspar. ocksa varit omdebatterade. Dels i den sakerhets-

politiska debatten, dels i samtalet om nathat och
kroppshets.
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HUMOR | TOPP - INTE BARA
DANSANDE TONARINGAR PA TIKTOK

Det finns en utbredd uppfattning att Tiktok &r en plattform fér dansande 12-aringar.
Det var den ocksa - en gang i tiden. Da hette appen Musical.ly. Men nér den 2017
férvarvades av ByteDance och slogs samman med Tiktok har den langsamt blivit

nagot annat. Denna kartlaggning av vilka som &r stérst pa Tiktok borde sla hal pa

gamla forestéllningar en gang for alla. Pa listan 6ver vilka som har stérst rackvidd

och skapar mest engagemang hittar vi namligen inte en enda flossande pre-teen.

Istéllet en stor innehallsmassig mangfald. Ofta med fokus pa humor och underhallning.

Hogst upp listan hamnar Emil Henrohn som gjort succé
med sin karaktar “mamman” (“40 plus, kdnner mig
tuff”), f6ljt av Kevin Bang som goér sketcher och “Vad
ar problemet?” som gor narr av vardagliga situationer.
Ett aterkommande format pa listan ar ocksa intervjuer
pa stan. Har sticker kreatérer som John Hedin
(@gingerjompa) och Chrille (@tiktokchrille) fram
mikrofonen till frémlingar pa stan och staller fragor
om allt fran skola och fritidsintressen till relationer och
karlek. Matlagning ar ett annat aterkommande tema,
kanske pa grund av att appens popularitet dkade
under pandemin da allt fler lagade mat hemma,
snarare &n att ga ut pa restaurang.

Ovéntad blandning

Aven mer ovantade dmnen far plats p3 Tiktok.

Vi hittar bland andra lékaren Tracy Ghattas
(@doktortracy), juridikstudenten Sam Darvish
(@juridiksam), polisen Filip Pelas (@ffilippelas) och
idrottslararen Simon Frostner (@simonfrostner). De
gor innehall om sina respektive professioner i ett latt-
samt och kérnfullt format. Veckorna som féregatt den
har rapporten har det bland annat véckts en debatt
kring det moraliska i huruvida exempelvis poliser verk-
ligen ska fa prata om kansliga &renden i sina kanaler.
Det &r nog en debatt som kommer att fortsatta sa
lange medielandskapet omformas.

Unga foretagare och etablerade medier

Tiktok ar ocksa de unga smaféretagarnas plattform. Pa
Topp 100-listan hittar vi Merch Sweden (@merchsweden)
och GigaWear (@giga_wear) som séljer sneakers
respektive streetwear. Vi far félja med bakom kulisserna
med att packa ordrar, sétta ihop marknadsféringskam-
panjer eller stada upp lagret efter ett inbrott. Flera av
de som aterfinns pa listan har ocksé sociala medier
som sin huvudsakliga sysselsattning och inkomstkalla,
sa man skulle kunna argumentera for att storre delen
av kreatdrerna pa listan ocksa ar entreprendrer.

ARETS MAKTHAVARE

Vi hittar valdigt fa foretag eller organisationer pa
listan, bortsett fran Netflix Sverige-konto (82). Nar
det kommer till medierna bérjar de hitta till Tiktok.
Aftonbladet (19) och Expressen (20) ligger hack i hal
pa varandra, medan TV4 hamnar langre ner med TV4
Nyheterna (48) och Nyhetsmorgon (93). SVT aterfinns
med Lilla Aktuellt (60).

Valet som inte blev ett Tiktok-val

Partierna lyser med sin franvaro fran plattformen éver
lag, trots att matperioden inkluderat ett valar. Undan-
taget ar Moderaterna, som hamnar pa 98. Nagra av
ungdomsforbunden finns ocksa representerade, men
utanfor topplistan. Krispdemokraterna [sic] &r inget
officiellt parti-konto, men drivs av en “sympatisdr och
tidigare anstalld”, enligt pressavdelningen. Desto
vanligare ar daremot att partiledare och politiker figu-
rerar i Tiktok-flédet. Enligt var genomgang har totalt
atta av anvéndarna pa topplistan intervjuat minst en
partiledare under 2022. Annu fler har gjort intervjuer
exempelvis vid valstugor och pratat med partirepre-
sentanter dar. Vi kan darfor anta att partierna inte ar
helt ointresserade av plattformen, men inte varit redo
eller haft kunskap nog att sjélva ta steget dit annu.

En avslutande notering ar att vi hittar relativt fa
konton som ocksa har stora foljarskaror pa Instagram
och Youtube. Detta &r intressant med tanke pa att
man pa andra plattformar ser hur de som &r stora pa
Youtube ofta &r det dven pa Instagram och vice versa.
Pa Tiktok ser vi istallet allt fler anvéndare som fatt sitt
stora genombrott forst pa Tiktok, s& som Martin
Skalander (@martinskalander), Astrid Nordin (@astridnrdn)
och Alla Hatar Bell (@allahatarbell).

Pa var topplista saknas ocksa manga av de
anvéndare som i media har omnamnts som “Sveriges
storsta pa Tiktok”. De &r forvisso nagra av de svenskar
med flest foljare pa Tiktok, men som har évervdgande
delen internationell publik och dessutom inte langre
ar sarskilt aktiva.
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Jocke & Jonna

Férandring: 0 Férandring: +3

Jocke och Jonna har toppat Maktbarometern
under fem av de sex ar som Medieakademin
sammanstaéllt vilka som har stérst inflytande
i sociala medier. Det ar en unik maktposition
som gang pa gang manifesterats langt utanfor
internets gréanser. Den tidigare makttrion, dar
dven JLC och Therése Lindgren ingatt, splittras
i ar, dels av familjekanalen The swedish family,
men framfér allt av Sverigedemokraterna som
fér forsta gangen hamnar pa pallplats. Det
handlar sa klart allra mest om att det varit ett
valar, vilket har satt stort avtryck pa var lista.
Den starkast lysande nya stjarnan har varit
statsminister Magdalena Andersson som gjort
en raketresa upp i toppen av listan.

Arets Maktbarometer riknar inte in Tiktok i
totalen, eftersom den listan i ar bara inklude-
rar de 100 stérsta kontona.

JOURNALIST-TAPP

Marcus Oscarsson faller tungt. Detta pa grund av
ett strategiskifte i att lanka lasare bort fran
Facebook till Oscarssons nystartade nyhetssajt.

Sverigedemokraterna

JLC

Férandring: 0

RANKING
BASERAS PA:

Varje person, medium,
organisation eller grupp
far rékna ett konto/kanal.

Det storsta kontot pa
varje kanal far poang,
som sedan viktas utifran
hur ofta den kanalen
anvénds i Sverige, per
vecka enligt Svenskarna
och internet 2020. En
placering pa Twitter far
darfér 9%, Instagram
54%, Youtube 56%,
Facebook 62%.

| de fall ett konto pa en
lista star bakom ett gemen-
samt konto pa en annan
lista far de en gemensam
placering pa totallistan
(se JLC och Jocke &
Jonna), eftersom en
gemensam Youtube-
kanal bara kan raknas en
gang. Samma sak géller
for till exempel Newsner.
- bara en sida per kanal
raknas in pa totallistan.

FA NYKOMLINGAR

Det &r bara tva nykomlingar pa topp 200, vilket ar
ovanligt. Katt-sajten Frusna tassar finns har, enkom
pa grund av deras stora Facebook-genomslag. Den
andra, FIVEISH, &r ett samarbete mellan ett gang

framgangsrika influencers. Slutsatsen ar darmed

att det blir allt svarare att sla sig in som nykomling

direkt i Maktbarometerns topp.
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Jocke och Jonna
Sverigedemokraterna
JLC

Therése Lindgren
lJustWantToBeCool
Viral king

Situationer

Sampev2

Jimmie Akesson
Newsner
Aftonbladet

Sveriges roligaste barn
Magdalena Andersson
Helen Torsgarden
Joakim Lamotte
Ebba Busch

Diyari Mahmoud

SVT Humor

Emil Hansius

The Swedish Family
Jessica Stegrud MEP

Tomas Gunnarsson

Moderaterna
Einar

Antonija Mandir
Kattjouren
Marcus Diibois
Gordon Dewoon
Hanif Bali
PewDiePie
Magnus Uggla

Ekotipset

Tareq Taylor
Uppskattat
Dyngbaggegalan
Anis Don Demina
Pontus Rasmusson
Socialdemokraterna
Jesper Caron

Filip Dikmen
Camilla Hamid
Tomu

Tova Helgesson
Jonas Gardell
Polisen

Klas Eriksson
Zlatan Ibrahimovié¢
Stefan Sauk
Kungahuset

Vivi Wallin

Sverigedemokraterna
Therese Lindgren
Victor Beer

The typical jag
Situationer

sampev2

Jimmie Akesson

Aftonbladet

SwedishPM
Helen Torsgarden
Joakim Lamotte

Ebba Busch

SVT Nyheter
Emil Hansius

Jessica Stegrud

Moderaterna

Marcus Dubois

Hanif Bali

Magnus Uggla

Leovene Manaois
Anis Don Demina
Pontus Rasmusson
Socialdemokraterna
Filip Dikmen

tova helgesson
Jonas Gardell

YB Sédermalm
Zlatan Ibrahimovi¢

Familjen Lundell
Sverigedemokraterna
JLC

therese lindgren

1JustWantToBeCool2

SampeV2

NewPlay

Uppdrag: Mat
Sveriges roligaste barn

Familjen Torsgarden
Ebba Busch

Diyari
Melodifestivalen
Emil Hansius

The Swedish Family

Jessica Stegrud
Tomas Gunnarsson

Moderaterna
Einar Ns1
Antonija Mandir
Marcus Dibois

Gordon Dewoon

PewDiePie
Magnus Uggla Officiell

Ekotipset

Tareq Taylor
Uppskattat

Anis Don Demina
Pontus Rasmusson
Socialdemokraterna
Jesper Caron

Filip Dikmen
Camilla Hamid
Tomu

Tova Helgesson
Polisen
Jokemock!
SaukTube
Kungahuset

Vivis Vardag

Familjen Lundell
Sverigedemokraterna
Lucas Simonsson
Therése Lindgren
lJustWantToBeCool
The typical jag
Situationer

Sampev2

Jimmie Akesson
Newsner

Aftonbladet

Sveriges roligaste barn
Magdalena Andersson
Joakim Lamotte

Ebba Busch

Diyari

SVT Humor

The Swedish Family
Jessica Stegrud MEP

Att lyfta sig sjalv och an-
dra - Tomas Gunnarsson

Moderaterna

Kattjouren
Hanif Bali
PewDiePie

Magnus Uggla
Ekotipset

Tareq Taylor
Uppskattat
Dyngbaggegalan
Anis Don Demina
Pontus Rasmusson
Socialdemokraterna
Framsteg - Jesper Caron
Filip Dikmen

My Kitchen Stories
Jonas Gardell
Polisen Huddinge
Klas Eriksson

Zlatan Ibrahimovi¢
Stefan Sauk
Kungahuset

Mammasanningar

Joakim Lundell
Sverigedemokraterna
Lucas Simonsson
Therése Lindgren
Victor Beer

Situationer

Samuel Stronegger
Jimmie Akesson™

Den som skrattar férlorar
Aftonbladet

Sveriges Roligaste Barn
Magdalena Andersson
Helen Torsgarden

Ebba Busch

Diyari Mahmoud
Husdrémmar SVT

Emil Hansius

The Swedish Family

Att lyfta sig sjalv och
andra

Moderaterna
NS1

Antonija Mandir
Kattjouren
Marcus Dibois
Gordon Dewoon
Hanif Bali
PewDiePie
kunguggla

Ekotipsen du inte vill
missal

Tareq Taylor
uppskattat.se
Dyngbaggen

Anis don Demina
Pontus Rasmusson
Socialdemokraterna
Jesper Caron
FILIP DIKMEN
Camilla Hamid
Tomu

Tova Helgesson
Jonas Gardell
Polisen

Klas Eriksson

Zlatan Ibrahimovié¢
Stefan Sauk
Kungahuset

Vivi Wallin

MAKTBAROMETERN 2022 | 45



490 52
37 53
60 54

182 55

420 56
77 57
74 58
43 59
70 60
39 61

107 62

207 63
93 64
31 65

138 66
79 67

566 68
32 69
72 70

117 71

72
96 73
81 74
95 75
30 76
77

178 78
71 79
86 80

145 81

202 82

190 83
76 84

103 85

122 86
36 87

250 88
20 89
88 90
97 91

166 92
51 93

168 94

293 95
78 96

430 97
69 98

267 99

133 100

ARETS MAKTHAVARE

438
-16
6
127
364
20
16
-16
10
-22
45
144
29
-34
72
12
498
-37

46

Ny
23

20
-46

Ny
100

64
120
107

74
-42

74
198
-18
333
-29
168

Alex och Alva

Min Fakking Bror
Vlad Reiser

Leif Mannerstrém
Made in Sweden
Random Making Movies
Ribecka

Carina Bergfeldt
Vansterpartiet

Arga bibliotekstanten
Ben Mitkus

Tone Sekelius

Grind Gang Music
Ulf Kristersson
Djurens Ratt

Nooshi Dadgostar
TaZer

Magda Gad

Bianca Ingrosso

Stina Wollter

Ett Positivt Sinne - Albin
Karlsson

FIVEISH
Forsvarsmakten
Herregud & Co
Svensk fotboll

Vid Din Sida
Frusna Tassar
Mirabell Lundgren
Rezdar

Zeina Mourtada
Baka med Frida
Jorgen Astonson
Let's Feast
Matkoma

Pernilla Wahlgren
Team Odiffat
Sebastian Tadros
Kristdemokraterna

Greta Thunberg
Hemnetknarkarna

Ant Wan
Filmfabriken
Stefan Lofven
V4

Yasin

Annie L66f
Victor Leksell
Molly Sandén
Politiskt Inkorrekt

Kammi

Carina Bergfeldt

Véansterpartiet

Argabibliotekstanten

Ben Mitkus

Ulf Kristofferson
Djurens Ratt
Nooshi Dadgostar

Magda Gad

Stina Wollter

Forsvarsmakten

Svensk Fotboll

Lets Feast

Pernilla Wahlgren
Sebastian Tadros
Kristdemokraterna

Greta Thunberg

TV4

Annie Lo6f
Victor Leksell
Molly Sandén

PK resistent

Alex och Alva

Min Fakking Bror

Vlad Reiser

Leif Mannerstrém
Random Making Movies
Ribecka

vansterpartiet
Ben Mitkus

Tone Sekelius
Grind Gang Music

Djurens Ratt

TaZer

Bianca Ingrosso

Fiveish
Férsvarsmakten
svenskfotboll
Mirabell

Rezdar

Zeina Mourtada
Baka med Frida
Let's Feast
Matkoma
TeamOdiffat
Tadros
Kristdemokraterna

Greta Thunberg

Ant Wan

Fimfalborken x ACME Gruppen
V4

YasinTheDon

Annie L66f

Victor Leksell

Molly Sandén

Kammi

Mannerstrém

Made in Sweden
RandomMakingMovies
Carina Bergfeldt
Vansterpartiet

Arga bibliotekstanten
Ben Mitkus

Thomas Sekelius

Ulf Kristersson
Djurens Ratt

Nooshi Dadgostar

Magda Gad
Stina Wollter Music

Ett Positivt Sinne - Albin
Karlsson

Forsvarsmakten
Herregud & Co
Svensk fotboll

Vid Din Sida - Sverige
Frusna Tassar
Zeinas Kitchen
Bakamedfrida

Lets Feast
Matkoma

Wahlgren & Wistam
Team Odiffat
Sebastian Tadros
Kristdemokraterna

Greta Thunberg

Stefan Lofven
TV4

Annie Lo6f

Molly Sandén Official
Politiskt Inkorrekt

Alex Ceesay

MFB

Vlad Reiser

Leif Mannerstrom
RandomMakingMovies
Ribecka

Carina Bergfeldt
Vansterpartiet

Arga Bibliotekstanten
Over Hela Stan Ute 12/6
Tone Sekelius

Adaam

Ulf Kristersson

Djurens Ratt

Nooshi Dadgostar
TaZer

Magda Gad

Bianca Ingrosso

Stina Wollter
Albin Karlsson

Fiveish

Foérsvarsmakten
Herregud & Co

Sweden Men's National Team.
Jeanette

Mirabell Lundgren
Rezdar

Zeina Mourtada

Frida Skattberg

Lets Feast - Doris & Cristian
Matkoma

Pernilla Wahlgren

Team Odiffat

Sebastian Tadros
Kristdemokraterna
Greta Thunberg

De Roligaste
Bostadsannonserna

Ant Wan

Filmfabriken

Stefan Lofven

Masked Singer Sverige
Yasin

Annie L66f

21:47

Molly Sandén

Politiskt inkorrekt

Kammi Rosenskjold
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GLOBALA INFLUENCERS

Maktbarometern fokuserar pa svenskar som far genomslag nationellt.

Men var sammanstaéllning visar ocksa hur svenskar far enormt inflytande

globalt - pa fler sprak dn engelska.

En intressant vinkel i analysen av svenska
makthavare ar deras internationella framgangar.
Maktbarometern utgar forst och framst fran svenskt
engagemang, genom att tillampa filter for svenskhet,
men i detta avsnitt tillater vi oss att bredda blicken
utanfér Sveriges granser.

respektive 2,9 miljoner foljare pa Instagram. | en
svensk kontext ar dessa siffror givetvis enorma.
Deras framgangar kan dels forklaras av att de
kommunicerar pa arabiska i stéllet for svenska,
men det ar dven uppenbart att deras innehall har
en estetik som tilltalar arabvérlden.

Utifran totallistan kan vi rangordna konton
efter mest engagemang totalt och ddrmed inte

exkluderat till svenskars
engagemang. Nagra av de
som da toppar listan har
internationella karriarer, som
till exempel fotbollsspelaren
Zlatan Ibrahimovic, gamern
PewDiePie och artisten Zara

FEM KONTON MED
ENORM SPRIDNING PA
ANDRA SPRAK

Larsson. Det dréjer dock 1.Dr Y\Iale'ed Surhan
. - L — Halsotips med enorm
inte lange férran man ser spridning pa alla plattformar
namn pa listan som troligen .
. - .. 2. Foreigners In Bollywood
ar mindre kadnda for gemene 2 .

— Tva svenskar som fatt
svensk. miljongenomslag i Indien

Att som svensk influencer genom framfor allt Face-
lyckas internationellt &r inte book
nédvandigtvis unikt, men 3. Feefal
det kréver en anpassning av - Konstnar vars manga-
innehallet. Dels behéver man inspirerade bilder blivit
dverge sin lokala férankring SIS EnE [
och det svenska spraket. 4. Khamzat Chimaev
Idag &r det manga profiler — Den svenska MMA-
som skriver pa engelska i flqhtern har hela sin sport
. ha i sin hand — och dominerar
sina poste.r och &ven pratar pa den globala arenans
engelska i videoklipp. Men secialk mechar,
hur ser det ut for svenska
5. Noonaswe

influencers som lyckats na en
global publik genom andra
sprak an just engelska?

Ett exempel &r systrarna
Narin, Sherin och Cedra
Ammara som &r fédda och
uppvuxna i Sverige men

— Den thailand-svenska
familjens olika kanaler &r
enorma — i Thailand.

Sedan 2018 &ar arabiska Sveriges andra storsta
modersmal, och i varlden talas arabiska av drygt

300 miljoner ménniskor. Att
svensk-arabiska influencers
ar pa uppgang kan darfor ses
som ett naturligt fenomen.
Och det finns flera exempel
pa spannande profiler att ha
koll pa.

Vi ser paret Siamand &
Shahad med sina snart 8
miljoner prenumeranter
pa Youtube och Nour och
Essam med 6ver 3 miljoner
prenumeranter. Deras inne-
hall kan ocksa kategoriseras
som livsstil och fokuserar
pa just parrelationen och
aktiviteter de gor i vardagen.
Utdver familjer ser vi dven
en del showartister som
Sodertéljebon och sangerskan
Faia Younan med sina 3
miljoner féljare pa Facebook
samt komikern Mahmoud
Bitar med sina 4,4 miljoner
foljare pa Instagram. Storsta
svensk-arabiska artisten
och producenten pa sociala
medier &r dock utan tvekan
Maher Zein, som kom till
Skellefted fran Libanon som
attaaring, och idag har 28

idag utgar fran Dubai. Deras innehall kan beskrivas
som livsstil med fokus pa skénhet. Pa Youtube har
Narinsbeauty 13,6 miljoner prenumeranter och pa
Instagram har hon 9,3 miljoner féljare. Sherinsbeauty
och Cedrasbeauty har 6 miljoner respektive 3 miljoner
prenumeranter pa Youtube och 4,6 miljoner

ARETS MAKTHAVARE

miljoner foljare pa Facebook.

| Maktbarometerns sammanstallning fokuserar
vi pa vilket avtryck svenska aktorer far nationellt,
men vi far heller inte glémma vilket avtrycka
manga svenskar satter globalt. Eller rentav i lokala
sammanhang.
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MAKTBAROMETERN
- KATEGORIUPPDELNING

Genom att kategorisera konton kan vi se vilka som &r vinnare

inom sarskilda nischer. | detta kapitel kommer vi ga igenom .
. . - . o STORSTA

dessa och titta pa vilka som ar mest framgangsrika i sin

kategori. Vi gor inte heller hdr nagon uppdelning mellan KATEGORIERNA |

foretag eller person, om inte kategorin uttryckligen handlar MAKTBAROMETERN

om en sadan uppdelning. 1. Humor
Den vanligaste kategorin bland Sveriges storsta digitala 2 el

makthavare &r humor. Och tar vi oss bort fran de sjalvklara
och lite diffusa kategorierna "lifestyle”, “vlogg” och 3. Musik

“influencer”, sa ar det partipolitik som &r nést popularast. 4. Debatt
Alltsa inte bara politik i allmanhet, utan att argumentera eller 5. Mat
marknads-fora ett sarskilt partis politik. Det har under det -
senaste valaret till och med blivit mer populart an musik. o i)
Efter musik kommer debatterande konton. Har inkluderar vi 7. Féretag/myndighet
allt fran miljodebattorer till feminism, kroppsaktivister eller 8. Sport
allmant politiska debattorer. Mat &r fortsatt valdigt populart, S —
foljt av familj, sport och gaming. Notera ocksa att vi samlat alla ’

10. Motor

féretag och myndigheter i en kategori, men att de trots det
inte hamnar sérskilt hégt upp pa listan. Det &r fortsatt svart
fér féretag att na ut i sociala medier.
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POLITIK

Medieakademin har fér andra aret i rad gjort en Maktbaro-
meterriksdag. Vi plockar ut alla partipolitiskt knutna konton
fran Maktbarometern, viktar samman dem, raknar ut deras
procent och férdelar darifran mandat till partierna som klarar

fyraprocents-sparren.

| ar séker vi ocksa efter hur manga politiska konton det
finns bland topp 1000 pa respektive plattform. Detta for att
se om hogern eller vénstern vaxer eller minskar. Resultatet
ar fascinerande — for det ar enorma skillnader. Har nedanfor
har statsvetaren och Medieakademins styrelseledamot Henrik

Ekengren Oscarsson analyserat resultatet.

AVGJORDE DE SOCIALA MEDIERNA VALET 2022?

Trots att hundra ars forskning om opinionsbildning
och medieeffekter sdger annat dominerar fortfa-
rande idén om masskommunikationens omedel-
bara opinionspaverkan. Mekanismen man tanker
sig liknar ett slags injektionsnal: Valbudskap och
propaganda sénds och mottagaren tar emot, och
dess paverkan ar direkt. Den information som en
maénniska exponeras fér genom tidningarna, radi-
on, televisionen och de sociala medierna, forvantas
sprida sig intravendst i blodomloppet och paverka
alla direkt och likadant. De aningslésa offer som
passivt blir matade med reels pa Facebook och
Instagram eller videos pa Tiktok med ett politiskt
parti som avsédndare kommer paverkas i tankt
riktning.

Alla vet egentligen att den verkliga mediemak-
ten snarare handlar om att langsiktigt férsoka pa-
verka vad méanniskor tanker om, och hur de tanker
om saker. Partier ar politiska aktorer som under
vissa omsténdigheter kan paverka dagordningen
och inramningen av politiska fragor sa att vissa
satt att ténka blir mer vanliga, framtrddande och
gangbara. | varje véljare bor en nérsynt kortsiktigt
nyttomaximerande planboksrostare, men ocksé en
ideologidriven visionar och altruistisk vérldsférbatt-
rare. Politiska ledare och andra opinionsbildare kan
locka fram dem.

For de allra flesta ménniskor &r ambivalens
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det normala tillstandet. Vi harbérgerar pa en

och samma gang manga olika uppsattningar av
Svervaganden som kan ges olika tyngd beroende
pa sammanhanget. Pa satt och vis kan vi alltsa
samtidigt vara for och emot kérnkraft, eller fér och
emot att varna asylrétten, fér och emot ett bibehal-
let utlandsbistand. Vart vi landar just nu beror pa
summan av de dvervdganden som &r aktuella for
tillfallet.

Sociala mediers valpaverkan kan knappast vara
vare sig mindre eller stérre an annan typ av politisk
information. Icke desto mindre ar det tydligt att de
politiska partiernas narvaro i olika sociala medier
skiljer sig at fran vad man skulle férvanta sig utifran
deras parlamentariska makt. Innebar da detta en
fordel for dessa partier nér det géller att kommu-
nicera valbudskap och paverka ménniskors satt att
tanka? Det enkla svaret &r att det forstas beror pa
hur mycket annan politisk information som ocksa
nar fram och behdver processas. Om samhallsde-
batten normalt sett ar en symfoni av politisk infor-
mation &r en valrdrelse snarare en kakafoni av dito.
Aven om man skulle vilja &r det fortvivlat svart att
skdrma av sig och enbart folja den via vissa kanaler.

Hur skulle en riksdag byggd pa politiska akts-
rers mediemakt i sociala medier egentligen se ut?

Forts. —
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Tar vi utgangspunkt fran en Maktbarometerriksdag 6de med flera andra mycket mindre partier, som
skulle den domineras av fem storre aktorer. Alternativ for Sverige, Medborgerlig samling,
Sverigedemokraterna skulle vara storsta parti Orebropartiet och Feministiskt initiativ.
med 122 mandat foljt av Socialdemo- Eftersom valet 2022 blev sa jdmnt gar
kraterna med 105 mandat — som av en det att argumentera for att nastan vilken
héndelse (?) de tva partier som nadde faktor som helst kan ha varit avgérande
framgéangar i 2022 &rs val. Ovriga for valutgadngen. Fragan om
tre ar klart mindreAmed Moderaterna Partiernas huruvidfm unga manliga forsta-
(64 mandat), Kristdemokraterna e gangsvaljare paverkades av
(32 mandat) och Vansterpartiet (26 Styrkeforha"anden framfér allt Sverigedemokraternas
mandat). Partiernas styrkeférhal- i sociala medier kommunikation i sociala medier,
landen i socifala m.(.—:‘diér t}/cks vara tkaS vara kommer givetvis analyseAras av
mycket stabilt. Nar vi pa Medie- . statsvetare och forskare inom
akademin gjorde motsvarande mkaet stabilt. politisk kommunikation. Det ar
studie for ett ar sedan 2021 var ingen liten utmaning att forsoka
det dessa fem partier i topp dven da, och deras isolera effekterna. Redan i utgangsldget ar det
inbordes rangordning var densamma sanar som ocksa viss uppforsbacke for hypotesen. Inte ens
pa V och KD. unga mén (!) konsumerar politisk information
Ovriga partier skulle inte nd fyraprocent- passivt eller kontextlést. Och dven den smalaste
sparren. Det blir inga mandat i mediemaktriksda- av medie-dieter ymmer stor variation av

gen for Miljdpartiet och Liberalerna. De delar detta  informationskallor.
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EFTERVALSDEBATTEN

Eftervalsdebatten 2022 handlade mycket 1. Tiktok ar ingen politisk plattform.

om hur Sverigedemokraterna kunde bli Vi har @nnu bara sakrat hundra av
Sveriges nast stdrsta parti totalt, och inte Sveriges storsta Tiktok-konton, men
minst bland férstagangsvaljarna. bland dessa ar endast tva politiska.
Teser drevs om att de unga fanns pa Tiktok "Krispdemokraterna” och Moderaterna.
och att SD dar varit sérskilt framgangsrika. Vi finner inget eller litet stdd for idén
Men det stdmmer inte. om att Sverigedemokraterna vunnit
Medieakademins genomgang visar att unga véljare genom Tiktok. Tittar vi
SD snarare varit framgangsrika pa andra i det grovmaterial som finns utanfér
plattformar. Och att vi dér under flera ar topp hundra ser vi férvisso nagra fa
kan spara trenden om hur hégern fick konton kopplade till SD, men ocksa
faste pa svenska internet. konton kopplade till andra partier —
Medieakademin har gatt igenom de dven pa vénstersidan. Inte minst SSU
tusen storsta kontona pa de fyra plattfor- har hér varit framgangsrika.
mar vi bevakat i sex ar: Facebook, Youtu-
be, Instagram och Twitter. Vi har sedan 2. Det pagar dock en hégersvangning. Vi
kategoriserat kontona utifran att kontot har aterkommande rapporterat om hur
sjalv har uppgett sin politiska tillhérighet, den skett pa Twitter, men i ar kan vi for
eller att kontot tydligt representerar forsta gangen visa hur den ar tydlig pa
politiska fragor som under riksdagsvalet fler plattformar. Och genom var sex ar
2022 kunnat sorteras in som tydligt héger langa tidsserie, kan vi visa utvecklingen
eller vanster. | de fallen dér det varit Over tid.

gransfall, har vi 1atit bli att kategorisera.
En sddan genomgang gér nagra
saker tydliga. Forts. —
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Twitter

Som vi berattat tidigare i denna och tidigare ars
rapporter har vi sedan 2016 kunnat se en tydlig
profilering av hégerpolitiker pa svenska Twitter.
Politiken har i praktiken helt tagit éver Twitter,
vilket gjort plattformen viktig. Medieakademin
har flera ganger slagit fast att Twitter &r en
ankdamm med hogréstade ankor. Det ger platt-
formen betydelse, eftersom de som &r stora har
har stor réckvidd pa egna, etablerade plattformar
eller genom sin formella makt.

EEE Hoger N Vanster
50
40
30

20

10

0
2018 2019 2020 2021 2022

Antal politiska konton bland de hundra stérsta pa Twitter

Twitter ar en ankdamm
med hégréstade ankor

Facebook

Men dven pa Facebook kan vi nu, genom att ga
tillbaka i var tidsserie, se denna tendens. Nar vi
analyserar de tusen storsta kontona pa Facebook
kan vi se att antalet hogerpolitiska konton tiodubb-
lats — pa bara fem &r. Aven vinsterpolitiska konton
har dkat, men inte i samma takt.

Pa den sociala plattform som alltsa &r storst i
Sverige, har den svenska hogern lyckats tvekldst
bast, bade vid tiden for forra riksdagsvalet, men
inte minst i ar.
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Antal politiska konton bland de tusen stérsta pa Facebook

ARETS MAKTHAVARE

Youtube

Men allra mest har Youtube 6kat. Pa bara tre ar har
antalet hégerprofilerade konton pa Youtube-listans
topp 1000 &kat fran 10 till 30, medan vénstern
pendlat mellan ett och tva konton pa topp 1000.

EEN Hoger N Vinster
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Antal politiska konton bland de tusen stérsta pa Youtube
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Instagram

Men det finns en avvikande plattform. En
plattform dar hégern inte dominerar. Och det &r
Instagram. Sedan 2018 har vénsterorienterade
konton alltid varit fler &n de hégerorienterade.
De har dessutom varit stora. Dyngbaggegalan,
standigt med udden riktad mot SD i synnerhet,
men hogern i allménhet, har lénge legat hogt
pa Maktbarometerns Instagramlista. Tnkvrt och
Nina Rungs likasa.

N Hoger B Vinster
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Antal politiska konton bland de tusen stérsta pa Instagram

Sa vad ar skillnaden mellan Instagram och 6vriga
plattformar? En tydlig skillnad &r att Instagram &r
den plattform som lockar flest kvinnor som anvéandare,
nagot som Internetstiftelsens arliga rapport
Svenskarna och internet visat under flera ar.

Nar Medieakademin gar igenom konsférdelningen
bland de hundra méaktigaste pa respektive
plattform, &r det ocksa tydligt att Instagram &r den

Kvinna

60

o

o

B Man

40
| I

enda plattform dér kvinnliga kreatérer &r
representerade i storre utstrackning dn manliga.

Faktum &r att topplistorna pa Youtube, Twitter
och Facebook alla &r kraftigt dominerade av mén.

| SVT ValU var det tydligt att om bara kvinnor
gick till val, hade vanstern vunnit riksdagsvalet.
Med reservation for att det handlar om relativt
fa konton &r det &nda en tydlig tendens att det
sker en hégerforskjutning pa flera plattformar, dar
hégern dominerar mest och véxer snabbast pa
Youtube.

Tiktok och Youtube &r de tva kanaler i
Maktbarometern med yngst mélgrupp. Aven om
vi annu inte kan se samma hégerférskjutning pa
Tiktok, kan den politiska tillvaxten pa flera platt-
formar vara en del av férklaringen till varfor
véljare i allmanhet och unga i synnerhet har
forflyttat sig hogerut.

Ospecificerat

Youtube Instagram

Kénsfordelning, kontoinnehavare/kreatérer pa Topp 100-listan.

ARETS MAKTHAVARE

Facebook

Twitter Tiktok
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VAR METOD

Maktbarometern &r en arligen aterkommande
analysrapport baserad pa rackvidds- och
engagemangsdata fran svenska sociala media-
konton. Analysen gors i syfte att ta reda pa
vilka konton, personer och innehall som har
storst inflytande pa andra svenskar, via de
fem stoérsta sociala plattformarna i Sverige.

Maktbarometern &r en oberoende analys
Medieakademin &r en ideell organisation som &r
politiskt obunden och oberoende gentemot olika
kommersiella aktorer. Vi har sponsorer som stodjer
vara verksamhetsmal, men |ater givetvis inte dessa
paverka vart arbetssatt, var analys eller slutsatser.

| styrelsen fér Medieakademin sitter journalister
och forskare savél som analytiker och representanter
for olika delar av naringslivet, akademin och
mediebranschen.

Vi som arbetat med Maktbarometern

Ansvariga fér Maktbarometern &r Medieakademins
styrelse. Styrelsemedlemmarna Emanuel Karlsten,
Johannes Gustavsson, Beata Jungselius och
Gustav Martner har arbetat med att ta fram
Maktbarometern 2022. Julia Agha, Henrik Oscarsson,
Jonas Ohlsson och Anna Kuylenstierna har ocksa
bidragit med analys och text. Datainsamling har
gjorts av arbetsgruppen i samarbete med data-
analysféretaget TenFifty.

Verktyg, datakéllor och analysarbete
| vart arbete med Maktbarometern anvander vi oss
av ett flertal verktyg. Tredjepartstjénster som Exolyt
och Crowdtangle har anvants och kombinerats
med manuellt arbete for hitta i sammanhanget
intressanta konton. Detta arbete har till exempel
inneburit att inhdmta uppgifter fran influencer-
bolagens egna hemsidor, fran artiklar om dmnet i
branschpress samt via publikationer och rapporter
fran till exempel Internetstiftelsen och Statens
Medierad.

| arbetet med Maktbarometern utgar vi fran en
lista pa stora svenska konton (hér avses “stora”
som konton med 10 000 féljare eller mer). Vi utger
oss inte for att ha kartlagt samtliga svenska konton
i denna kategori da arbetet med att hitta konton
endast delvis kunnat baseras pa data direkt fran
sociala medieplattformarnas APl:er/tredjeparts-
tjanster. | och med den manuella kompletteringen
vi gjort pa grund av tjdnsternas begransning av
API- och data-access finns naturligtvis en risk att vi

missat att inkludera konton som skulle kunnat vara
relevanta.

2020 bérjade vi att, utdver méta bara den totala
rackvidden och engagemanget ocksa méta det
relativa: Hur mycket innehall (videos eller poster)
som publicerats under métperioden och vad blir
den genomsnittliga vardet. Detta eftersom vi vill
tona ned frekvens som det viktigaste mattet och
for att vi ser att en anvéndandet av snittsiffran ger en
mer rattvisande bild av inflytande och mediemakt.

Maétperiod
Datan som ligger till grund fér Maktbarometern
2022 samlades in mellan 1 augusti 2021 och 1
augusti 2022. Detta tidsspann valdes dels for att
ge oss ett gediget underlag, dels for att ge tid till
databehandling, analys och kvalitetssékring. Vi har
forsokt samla in data pa ungefar samma tidsperiod
tidigare ar. Undantaget ar Tiktok, som hdmtade in
data mellan september 2021, till september 2022.
Efter avslutad datainsamlingsperiod gjordes
en manuell kontroll av de konton som hamnat i
toppen av respektive lista.

Val av sociala media-plattformar

For Maktbarometern 2022 valdes likt féregaende
ar att undersoka spridning och inflytande pa
Facebook, Instagram, Youtube och Twitter. Men en
nyhet for i ar ar att vi pa samma satt mater Tiktok.
Valet av dessa plattformar ar framst baserat pa
att det &r de sociala plattformar som svenskarna

i storst utstrackning uppger sig anvénda (kélla:
Svenskarna och Internet 2021), men dels pa att
dessa plattformars tekniska arkitektur gér olika
konton och sidor méat- och jamférbara. Var
dnskan och ambition ar dock att i framtiden
utdka Maktbarometern med mer komplex data
fran fler plattformar.

Rankingmetod, Twitter:
Twitter ar den plattform som Medieakademin
arbetat med langst. Nar var forsta rapport kom ut
2012 hette den just Twitterbarometern och syftet
var detsamma som idag: att undersdka spridning
och inflytande. Nar Medieakademin évergick till
att arbeta med Maktbarometern utgick vi fran de
konton som hamnat i topp pa Twitterbarometern
2016 (cirka 300 stycken), laddade ned data om
dessa och dven alla data om de anvandare dessa
konton i sin tur foljer.

| var datainsamlingsprocess 2022 soktes
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101 941 321 konton igenom och av dessa
konstaterades 1 414 371 konton vara svenska.

Av dessa var det slutligen 3 006 konton som
klassificerades som stora nog (fler an 10 000
foljare) for att analyseras vidare. Foér dessa konton
réknade vi ut: 1) antal svenska foljare 2) antal foljare
ens foljare har 3) retweets av svenska konton per
tweet 4) antal likes fran svenska konton per tweet.
Rankingen gjordes darefter utifran ett summerat
resultat av dessa méatningar (rankingplacering 1 +
rankingplacering 2 + rankingplacering 3 + ranking-
placering 4 = total ranking). Pa sa satt har vi fatt en
sammanvagd bild av hur manga foljare en person
har, hur “viktiga” dessa féljare ar samt hur Twitters
anvéndare varderar det som personen skriver. Vi
har valt bort méjligheten att méta antal likes per
tweet. Detta da det inte gar att sarskilja en Sppen
tweet fran ett svar, varfér den som ér flitig pa att
svara’kommentera skulle paverkas negativt.

Rankingmetod, Facebook:

Datan fran Facebook bestar av information fran

31 740 Facebooksidor dar sidan antingen uppger
sig vara svensk eller dér de helt enkelt skriver pa
svenska. Samtliga data fran de kartlagda sidorna
har samlats in via verktyget Crowdtangle. Antal
reaktioner, delningar och kommentarer pa de
poster som publicerats under matperioden har
summerats, darefter gor vi en kartldaggning av

hur stor andel av reaktionerna som &r svenska.

| begreppet “reaktioner” inkluderar vi dven likes
och dvriga reaktioner sasom “alska”, “ledsen” och
sd vidare. Ett manuellt arbete gors dérefter for att
komplettera informationen om de konton som

inte uttalat sitt ursprung, men dar vi med hjélp av
faktorer som sprak, foljares nationalitet och kontots
aktualitet i Sverige kan bedéma dem som svenska.
Rankninganalysen foljde dérefter samma upplégg
som for Twitter men utifran sex foljande ranknings-
matt; 1) antal reaktioner fran svenskar 2) antal
reaktioner fran svenskar per post 3) antal delningar
gjorda av svenskar 4) antal delningar gjorda av
svenskar per post 5) antal kommentarer fran svenskar
och 6) antal kommentarer fran svenskar per post.
Vi mater inte foljare, eftersom det ar ett allt mindre
relevant matt for att méata en Facebooksidas inflytande.

Rankingmetod, Youtube:

| arbetet med Youtube utgick vi ifran de topplistor
och korskérde om samma konton har en Youtube-
kanal. Vi hamtar sedan data om kanalen via
Youtubes API. Andel svenskar bland tittarna for ett
Youtube-klipp &r mycket svart att avgora eftersom
den datan inte finns publikt tillganglig. Darfor
tvingas vi manuellt avgdra samtliga Youtubers

huvudsakliga sprakbruk som en utgangspunkt for
dess betydelse i Sverige. Manga Youtubers har
konton aven pa till exempel Twitter och Facebook.
| dessa fall kan vi dverféra uppgifter om andel
svenskar och genom det uppskatta kontots rack-
vidd i Sverige. Om vi inte kan hitta uppgifter om
svenskhet genom dessa metoder gor vi istéllet en
normalbedémning av kontons svenskhet utifran
ett medelvérde. | flera fall har vi ocksa kontaktat
ansvariga for Youtube-kanalen och erbjudit dem att
bidra med sin egen statistik 6ver antalet svenskar
de nar. Den anvénds da som en kompletterande
datapunkt.

Motsvarande metod som beskrivits for att ranka
konton pa Twitter och Facebook anvénds aven for
Youtube, baserat pa foljande sex rankingmatt: 1)
antalet likes 2) antalet likes per post, viktat efter
fdrmodad andel svenskar 3) antal kommentarer 4)
antal kommentarer, viktat efter formodad andel
svenskar 5) antal visningar 6) antal visningar, viktat
efter formodad andel svenskar.

Youtube tilldter inte matning av det nya formatet
Shorts, varfor vi inte har kunnat mata det. Vi méater
inte heller antal prenumeranter, eftersom det ar
ett allt mindre relevant matt for att méta en kanals
inflytande.

Rankingmetod, Instagram:
Via var dvriga insamlade data och det manuellt
kompletterande arbetet har vi genom aren skapat
en bruttolista pa drygt 10 713 Instagramkonton
med 10 000 foljare eller fler. Dessa konton aggre-
geras i verktyget Crowdtangle och exporteras en
gang om aret for att hdmta ut all relevant information
om kontonas rackvidd och engagemang. Aven vad
géller Instagram &r det svart att fa tag i information
om ett kontos nationella tillhérighet, men med
hjélp av samma metod som beskriven fér Youtube
ovan, kompletterad med en manuell sprakkontroll
av kommentarer pa inldgg, har vi kunnat kartlagga
procentandel svenskar bland féljare och reaktioner.
Motsvarande metod som beskrivits vid rankning av
konton pa Twitter, Facebook och Youtube gjordes
darefter dven for Instagram, men utifran foljande
tre rankingmatt: 1) antal foljare, viktat efter formodad
andel svenskar 2) antal kommentarer/post, viktat
pa samma satt 3) antal likes/post, viktat pd samma sétt.
Anledningen till att vi réknar antal foljare pa
Instagram och inte pa andra plattformar ar att vi
har saknar ett réckviddsmatt och att detta satt
ar det, under givna omsténdigheter, basta att
konstruera ett. Anledningen att vi inte réknar
ackumulerat antal likes dver ett ar, ar for att Stories
har férandrat hur konton publicerar sig. Eftersom
Meta sjélva inte tillgdngliggor enskilda kontons
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data fran varken Stories eller Reels, blir detta vart
basta satt att méata enskilda kontons relevans,
betydelse och genomslag.

Rankingmetod, Tiktok
Vi har tagit hjélp av utvecklare pa webbyran
Simma Lugnt och tillsammans tagit fram ett
verktyg som upptécker och samlar in data fran
svenska Tiktok-konton med hjalp av tredje-
parts-APl:et Scraptik. Vi identifierar svenska anvéndare
genom att sdka efter inlagg som innehaller ordet
“och” (som &r unikt fér svenska spraket) samt emo-
jin for den svenska flaggan “"E=". Nér ett sadant
inlagg upptéckts kontrollerar verktyget huruvida
kontot som publicerat inldgget har angett “SE"”
(Sverige) som sin region. Om s3 é&r fallet, laggs
anvandaren till i verktyget och kontot klassas
darmed som svenskt. Vi har ocksa gjort ett stort
kompletterande manuellt arbete med att ga igenom
ett stort antal inldgg, hashtags och anvéandare.

Datan har samlats in under perioden maj 2022
till september 2022. Detta gav oss en bruttolista
pa totalt 958 konton, som vi bedémer &r nagra av
de stdrsta svenska anvandarna, varav 516 bedémdes
vara relevanta for oss att ha med i kartlaggningen.
Vi har i urvalet inte tagit hansyn till att konton
maste ha x antal foljare for att inkluderas i vara
méatningar eftersom vi beddmer att foljarantal har
allt mindre betydelse. Manga konton har fortfarande
ett stort antal féljare fran tiden da Tiktok hette
Musical.ly, men dessa féljare har liten betydelse
sedan appen sammanslagits med Tiktok.

Data om dessa 516 konton har hdmtats via
tredjepartstjansten Exolyt. Vi har pa sa satt fatt
ut ett uppskattat varde pa totalt antal visningar,
gilla-markeringar, kommentarer och delningar
(enligt programmet egna berékningar) under de
senaste 365 dagarna. Det ska ocksd nédmnas att
vi i denna data inte inkluderar statistik fran Tiktok
Stories eller Tiktok Now. Utéver dessa 516 konton
har vi manuellt kontrollerat om konton som &r stora
pa vara andra plattformar ocksa ar det pa Tiktok. Vi
har anvant ytterligare tredjepartsjanster och Tiktoks
eget sokverktyg for att via populara taggar hitta
nya konton som kan vara relevanta. Totalt handlar
det om tiotusentals konton som har sékts igenom.
Det gar, likt andra plattformar, inte att fa ut infor-
mation om kontons nationella tillhérighet, eller hur
manga svenskar ett konto nar. Men genom att
kontakta och be anvédndarna om att dela hur
manga procentandelar svenskar de har bland sina
foljare, har vi tagit fram ett varde pa svenskhet.
Vi kan inte anta att procenten svenska féljare
korrelerar med procenten svenska anvéndare
som visat, gillat, kommenterat eller delat samma

kontos inldgg, men svenskheten blir ett satt for
oss att avgora relevansen i var kartldaggning. Om
vi inte har fatt svar har vi istéllet antagit att de har
85 % svenskhet om de skapar 6vervagande delen
svensksprakigt innehall. Vi har ocksa gjort en
manuell kartldggning av varje konto for att se om
de haft inlagg med miljontals visningar, vilket varit
en indikation att kontot blivit viralt i andra lander
och darfér har lagre niva av svenskhet bland
interaktionerna.

Motsvarande metod som beskrivits vid rankning
av konton pa Twitter, Facebook och Youtube gjordes
darefter dven for Tiktok, men utifran foljande atta
rankingmatt: 1) antal visningar, viktat efter férmodad
andel svenskar 2) antal visningar/post, viktat pa
samma satt 3) antal kommentarer, viktat efter
férmodad andel svenskar. 4) antal kommentarer/
post, viktat pd samma séatt. 5) Antal likes, viktat
efter férmodad andel svenskar 6) Antal likes/post,
viktat pa samma satt och 7) antal delningar, viktat
efter férmodad andel svenskar 8) Antal delningar/
post, viktat pa samma sétt.

Vi &r medvetna om att tillvdgagangssattet har
vissa begransningar och arbetar med att utveckla
metoden. Vi utger oss inte for att ha kartlagt samt-
liga betydande svenska konton. Vi har emellertid
lagt mycket tid pa att minimera riskerna med
att missa relevanta konton genom att manuellt
kontrollera om de konton som rankar hogt i évriga
listor i Maktbarometern 2022 ocksa har ett Tiktok-
konto. Vi publicerar i &r de 30 storsta kontona,
men ytterligare 70 konton i var betalrapport, for
de féretag som under aret méjliggjort att vi kunnat
gora denna kartlaggning.

Rankingmetod, totallistan

Rankingen pa totallistan har gjorts utifran den
empiriskt bevisade statistiska principen “Zipfs lag”.
Zipfs lag séger att frekvensen av ett varde i en stor
méngd data ofta star i proportion till vardets plats
i rangordningen och att det vanligaste vérdet
vanligtvis ar ungefar dubbelt s vanligt som det
nast vanligaste, ungefar tre gdnger sa vanligt som
det varde som & nummer tre pa listan, och sa
vidare (kélla: https://it-ord.idg.se/ord/zipfs-lag/).

| var poangberékning har vi anvént oss av denna
lag for ranking av inflytande. Vi ville att mattet
skulle vara flexibelt i den mening att om nagon
aktor ar vasentligt mycket storre &n resten pa en
plattform, sa ska det inte spela in fér mycket och
ge alltfor stort utslag pa totallistan. Darfor valde

vi att sétta placeringspoang, vilka vi sedan kunnat
vikta efter plattform. Sjélva placeringspoangen

ar baserad pa det faktum att Zipfs lag visat sig
fungera val vid rankingar av annan samhéllsdata.
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Generellt féljer en méngd samhallsfenomen Zipf's lag.
Klassiskt ar t.ex. att det vanligaste ordet i ett sprak
ar ungefar dubbelt sa vanligt som det nést vanli-
gaste, och detsamma géller ofta storlek pa lander
i forhallande till andra, storlek pa stader, trafik till
varldens och Sveriges storsta sajter och tidningar
med mera.

For varje rankinglista pa de fyra sociala medie-
plattformarna, delades en poang ut, enligt 1/
(ranking ~ 0.5), vilket modellerar att inflytande
faller enligt Zipfs lag. Exponenten 0.5 berédknades
frén hur likes/reaktioner faller med ranking pa de
olika medierna. Denna formel har anvants for att
modellera att ndgon som rankas #1 pa ett medium
och #100 pa ett annat, rimligen har mer inflytande
&n nagon som rankas #5 pa férsta mediet och #95
pa det andra.

Vi parade sedan, delvis manuellt, samman
samma kreatdrs konton pa de fyra olika sociala
medieplattformarna for att kunna summera ihop
podngen pa en totallista. Vi har manuellt sakerstallt
att till exempel en Youtuber som kallar sig nagot
annat pa Instagram far en totalpodng som stdmmer

med deras totala réckvidd. | de fall som en person
agerar med eget Instagram-konto men ar del av till
exempel en humorgrupp med flera medlemmar pa
Youtube sa har vi valt att koppla samman de storsta
kontona pa respektive plattform. En person fick
alltsa dels poéng per plattform, dels en sammantagen
poang for samtliga konton.

For rankingen pa totallistan tog vi fram en
modell dér inflytandet pa varje plattform viktades
utifran uppgifter fran Svenskarna och Internet 2021
om hur stor andel svenskar som anvénder respektive
plattform minst en gang per vecka. Enligt denna
modell fick Youtube ett vérde pa 0,56, Facebook
0,62, Instagram 0,54 och Twitter 0,9. | detta
viktade slutresultat satts alltsa inflytande i form av
placering pa respektive plattform i férhallande till
vilken réckvidd plattformen som sadan har bland
svenskarna.

Har du fragor om var metod eller férslag pa
forbattringar? Eller vill du ha en stérre insyn i var
métdata och fa en djupare insikt i hur makt och
inflytande distribueras i sociala medier? Kontakta
oss garna! info@medieakademin.se
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BLI MEDLEM

Medieakademin &r en politiskt och religiost oberoende ideell férening, vars syfte
ar att sprida kunskap om medielandskapet och fordjupa samtal och analyser av
samhalle, politik och kultur. Vara rapporter finansieras av vara stédmedlemmar
som jobbar mot samma mal.

Huvuddragen i vara rapporter ér tillgéngliga for alla, men till vara medlemmar
ger vi djupare analyser och mer data. Vidare innebar medlemskap i Medieakademin
att man bjuds in till vara middagar dér vi diskuterar politik, mediemakt och fram-
tidsscenarios (ofta med speciellt inbjudna géster). Vi erbjuder dven vara medlemmar
féreldsningar i anslutning till att rapporterna slépps.

Om du och ditt féretag/organisation vill bli en del av vart initiativ och gynna
ett mer informerat och datadrivet samtal om makt och medier - bli medlem nu!
Kontakta Anna Rosenqvist (anna.rosenquist@valentin.se).

MEDLEMMAR
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