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Observera! Detta &r en betalversion av Maktbarometern. Den
innehaller férdjupad analys och mer data. Den far inte spridas vidare.
Detaljerna kring vilken anvéandningsrétt du och din organisation har
till Maktbarometern ska medfélja vid leveransen av rapporten.
Betalversionen méjliggér Medieakademins verksamhet. Vid citat

av analys och siffror fran Maktbarometern vanligen ange kalla.
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Maktbarometern ar utgiven av den ideella organisationen
Medieakademin som sedan 1997 arbetar fér att férdjupa

mediedebatten och ge mer utrymme for fria diskussioner om
samhalle, politik och kultur. Maktbarometern &r framtagen i
samarbete med féretaget TenFifty under ledning av Emanuel

Karlsten, Gustav Martner, Anna Rosenqvist och Fredrik Idestal.

OM MEDIEAKADEMIN

Medieakademin &r en ideell férening, politiskt
oberoende, vars syfte &r att sprida kunskap om
medielandskapet och 6ka kvaliteten pa samtal och
analyser av samhélle, politik och kultur. Vid sidan av
Maktbarometern, rapporten som du just nu haller i din
hand eller laser pa din skarm, sa gér Medieakademin
dven Fortroendebarometern, en arlig rapport som mater
svenskarnas fértroende fér organisationer, féretag,
partier och samhéllsinstitutioner. Fértroendebarometern
gors av Medieakademins styrelsemedlemmar professor
Henrik Ekengren Oscarsson, verksam vid Géteborgs
Universitet och Toivo Sjérén, Kantar SIFO i samrad
med &vriga styrelsemedlemmar.

Medieakademin &r vidare en av initiativtagarna
till Mediedagarna i Géteborg (MEG) och arrangerar
kontinuerligt natverksmiddagar for att gynna samtal,
kunskapsbildning och innovation inom medievarlden.
Kontakta oss om du vill veta mer.
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ALLT BLAARE

Svenska Twitter har blivit alltmer politiskt och det &r h6gern som tydligast
vunnit mark. Artisterna, men framfor allt de etablerade komikerna, har
flytt och bland de 15 stérsta pa Twitter ar det bara tre som &r nagon typ
av icke-politiska influencers, lika manga &r sportkonton. Bland de som &kat
rejilt under de senaste fyra aren finns hgerdebattéren Katerina Janouch
som i ar 6kat med 54 placeringar till plats 24.
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Zara Larsson

Kontonamn: zaralarsson
Svenska féljare: 165970
Svenska féljares foljare: 31740574
Retweets: 722295
Féréndring: 0
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Carl Bildt

Kontonamn: carlbildt
Svenska féljare: 169761
Svenska féljares foljare: 138543908
Retweets: 92574
Férandring: 0

Zlatan Ibrahimovié

Kontonamn: Ibra_official
Svenska féljare: 159583
Svenska féljares foljare: 17561935
Retweets: 525043
Férandring: +8

En nyhet i arets Twitterbarometer &r att vi

har lagt till “gilla” som matt. Tidigare har vi
bara mitt retweets, féljare och féljares féljare,
men i takt med att Twitter gjort om “favorit-
markning” till “hjértan” har dess betydelse
ocksa 6kat. Anvindare retweetar mindre och
hjart-markerar mer. Det innebéar dock inga
dramatiska férandringar fér resultatet. Framfér
allt ar det tre konton som gynnas av det: Greta
Thunberg, som skriver Sveriges mest “gillade”
twitterinnehall, men &ven Spotify och Pewdiepie
klattrar pa grund av det nya mattet.

Greta Thunbergs héga placering pa listan ar
ocksa unik. Det finns ingen annan som pa bara
ett ar kommit fran ingenstans och lagt sig pa
topp tio. Hon har flest retweets och flest likes,
men halkar ner nagot pa grund av det lite lagre
antalet svenska féljare och svenska féljares
féljare.

Ranking
baseras pa:

¢ Antal svenska féljare
e Foljares foljare

¢ Retweets bland
svenskar

¢ Gilla-markeringar

KOMIKERSLUT

Jonas Gardell har “slutat” Twitter minst tre ganger,
men &r fortfarande kvar. Det gér honom unik,
eftersom det inte finns ndgon annan traditionell
komiker i topp 100. Att jamféra med 2016 da det
fanns fyra komiker enbart i topp 10. Den enda
andra komikern som &r kvar nu &r Johanna
Nordstrém, som bdrjade sin lysande komikerkarriar
pa just Twitter.

POLITIKERTATT

Twitter ar politiskt, och tittar vi pa den absoluta
toppen sa ar de varandras motsatser. Carl Bildt #2
och Jonas Sjostedt (#5), men kanske viktigare: Carl
Bildt och Hanif Bali (#6). Det var nar Bali kritiserade
Bildt som deras gemensamma parti fick nog och
drog in Balis uppdrag.
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SVENSKA TWITTERS HOGER-GIR

Svenska Twitter har gjort en kraftig politisk sving pa bara tre ar, och det dr hégern

som tydligt vunnit mark. | en ny, unik kartlaggning blir trenden tydlig.

Medieakademin har varje ar konstaterat att Twitter
ar en ankdamm — med maéktiga ankor. Det vill sdga,
Twitter ar en liten plattform, men samtalen har har
stor baring utanfor Twitter. Framfor allt i politisk
mening.

Men nagot har hént. Vi har noterat férdndringen
genom aren, sett allt fler politiska hogerskribenter
ta plats. | ar har vi darfér matt och kartlagt for-
andringen Over tid. Det vi ser &r en kraftig politisk
hégerforskjutning av svenska Twitter.

Medieakademin bdrjade méta de 15 storsta pa
Twitter redan 2012 och fram till 2016 sag Twitter
ungefér likadant ut:

TWITTER 2016 TOPP 15

Ftg/Myndigh ) Héger

6,7% 6,7%

Journalistik /£

20,0%

Sport

o

6.7% Influencer

60,0%

Det var Carl Bildt som den enda politiska twittraren,
Zlatan, ett gang neutrala journalister/medier, men
framfor allt olika varianter av influencers: artister,
komiker och internetstjdrnor. Pa manga satt var Twitter
en spegling av hur kéndisvarlden var sammansatt.
Spola fram till idag och bilden &r helt annan.

TWITTER 2019 TOPP 15

7.1%
sournatstc_ 28,6%
14,3%
Vénster
Sport 71%
21,4%
Influencer

De hégerpolitiska rosterna utgdr nu den storsta
gruppen i svenska Twitters topp. Artisterna, men
framfor allt de etablerade komikerna, har flytt
och bland de 15 storsta pa Twitter &r det bara tre

som &r nagon typ av icke-politiska influencers, lika
manga ar sportkonton. Oberoende medier och
journalister (som inte skriver om sport) finns nu
bara tva. Och visst — vénsterpolitiska roster finns
ocksa, men bara en bland de 15 stdrsta (Jonas
Sjostedt).

Men om vi breddar, réknar in fler placeringar?
Da kan vi tyvarr bara jamféra med 2017, som var
forsta aret som Medieakademin métte djupare an
topp 15. Och tittar vi pé 2017 ars topp 100 ser vi
ett Twitter som precis bérjade politiseras.

TWITTER 2017 TOPP 100

Ftg/Myndigh _* Héger
6,1% 13,1%

Vénster

Journalistik _/#

28,3% 9.1%
Sport Influencer
11,1% 32,3%

2017 borjade hogerrdsterna ta mer plats, men
har fanns ocksa en ansenlig méngd vénsterroster.
Fortfarande var influencers den stérsta gruppen,
foljt av neutrala mediekonton.

Men pa bara tva ar fick vi ett helt nytt Twitter-
landskap:

TWITTER 2019 TOPP 100

Ftg/Myndigh =+
10,0%

25,0%
Journalistik /

22,0% Vénster

12,0%
Sport Influencer
13,0% 18,0%

De politiska Twitter-kontona utgér nu 37 procent
av Twitters hundra storsta svenska konton. Medan
vénsterrosterna pa tre ar okat med knappa tre
procentenheter, har hégerrdsterna nastan fordubblats.
| denna nya topplista har ocksa sportkonton och
myndighets- och féretagskonton &kat — pa bekostnad
av rosterna fran oberoende journalistiska konton.
Under samma tid har dven flera av de klassiska



kandisarna langsamt backat ut ur rummet, tillsammans

med internetkandisar, de vi kallar influencers.
Resultatet &r en ankdamm som tydligt skiftat

karaktédr — och politisk farg. Det har betydelse

for etablissemangets samtal, och mediernas

rapportering. Och darmed ocksa for hur vi

uppfattar det offentliga samtalet.

FORTROENDEBAROMETERN

| Medieakademins Fértroendebarometern kan vi
se spar av vad det har kan ha fér betydelse. Twitter
har generellt Iagt fortroende bland svenskarna,
men bland de som kénner stort eller ganska stort
fortroende ser vi att de som rdstar hoger ér fler.

PROCENTUELLT FORTROENDE

FOR TWITTER

B Vinster [l Hoger sD
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0
Mycket stort Ganska stort
fértroende fértroende

Generellt sett ar fortroendet for alla slags medier
klart lagre bland framfér allt Sverigedemokraternas
véljare och tenderar att vara hégre bland rodgréna
partiers anhdngare. Mediefértroendet har politi-
serats under senare ar vilket lett till ett bibehallet
eller dkat fértroende fér medier bland manniskor
med hjartat till vanster, samtidigt som fértroendet
minskat bland personer med hjartat langt till hdger.
Men som vi ser har ovan var fortroendet fér Twitter
i Fértroendebarometern 2019 nagot hégre bland
Allianspartiernas véljare (7 procent med stort
fértroende) och Sverigedemokraternas véljare

(7 procent med stort fértroende) an bland de
rodgrona partiernas valjare (4 procent med stort
fortroende). Med hjélp av Fértroendebarometerns
framtida matningar kommer vi att fortsitta
undersdka om politiseringen av innehallet

pa Twitter hdnger ihop med svenskarnas
fortroende fér plattformen.

Definitioner

* Hoégerrdster* — personer eller
partier som tydligt deklarerat
politisk hemvist som héger.

® Vansterroster — personer eller
partier som tydligt deklarerat
politisk hemvist som vénster.

Journalistik — personer eller
redaktioner som inte har en
uttalad politisk hemvist
(exklusive sport).

® Sport — Utdvare, personer eller
redaktioner som har en sport-

profil.

Influencers — Artister, komiker
eller internetpersonligheter
utan uttalad politisk hemvist.

Foretag/myndighet — Organisation,
féretag eller myndighet utan
uttalad politisk hemvist.

*Hér ryms bade Sverigedemokrater
och Centerpartister, Carl Bildt och
Hanif Bali, Annie Lo6f och Katerina
Janouch. Det finns alltsa inom
hégerrésterna en bredd fran liberala
till starkt invandringskritiska.



MILJOENGAGEMANGET OKA
Djurens Ratt har som enda milj6-
organisation legat pa Facebook-
listans tio-i-topp under de tre aren
som vi gjort var matning. Nést
storst har Varldsnaturfonden varit
(i ar pa plats 39). | ar har klimat-
aktivisten Greta Thunberg tagit

sig in fran ingenstans till plats 28,
vilket naturligtvis ar en enastaen-
de prestation. Djurrattsalliansen
ar en annan organisation som

har 6kat: 33 placeringar upp och
ligger darmed pa plats 103. Natur-
skyddsforeningen har gatt upp 21
placeringar till plats 124. De som
star upp for djur och natur verkar
ha vind i seglen pa Facebook.

. Foto: Jonas Persson / jonaspersson.nu




Newsner

Svenska gillare: 516045
Svenska reaktioner: 12553874
Svenska delningar: 3246951
Svenska kommentarer: 1257457
Foréndring: +1
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Uppskattat

Svenska gillare: 457972
Svenska reaktioner: 7991056
Svenska delningar: 1952915

Svenska kommentarer: 1250671
Férandring: +2

Foérandringarna i arets lista beror till stérsta del

pa att det varit riksdags- och EU-val under var

métperiod. Politiska partier har gatt starkt fram

och bast har det gatt fér Sverigedemokraterna

som klattrat 20 placeringar (#14).

Arets raket ir Greta Thunberg som pa knappt
ett ar klattrat upp till #22. En annan nyhet ar

elkraftingenjéren och Linképingsbon Diyari
Mahmouds konto Halal Komedi (#55). Den farska
komikern bakom kontot bryter trenden att se

Instagram och Youtube som priméra plattformar.

Kanske handlar det om att han &r nagot dldre

(33 ar) dn Youtube-generationen, och darfér ser

Facebook som primaér plattform. | évrigt praglas

arets lista av medier och féretag som riktar sig

just mot en aldre publik.

Alla stora hopp pa listan gérs av viralsajter som

intensifierat tavlingen om publiken.

SIDOR ELLER GRUPPER?
Inte heller i &r réknar vi
Facebookgrupper, eftersom
det bara ar helt 6ppna grupper
som tillater datainsamling. Men
det &r viktigt att notera att 2019
var aret da vi sdg den stbrsta
Facebookgruppen nagonsin
véxa fram: Bensinupproret 2.0.
Pa nagra manader vaxte den
fran noll till 630 000 medlemmar.
Det ar unikt och signalerar hur
folkrérelser nu tar form.

EXPRESSEN VILL LYFTA
EGNA VARUMARKET
Expressen tappar forstaplatsen,
men ligger nu med tva sidor i
topp. Det ar deras viralsajt
Omtalat som ar omgjord till
"Expressen story”. Expressens
bada sidor har under aret postat
totalt 18 000 poster, ungefar
halften var, och nastan alltid
samma artikellankar, vilket ger
dem dubbel chans att trénga
igenom algoritmerna.

EXPRESSEY

Expressen

Svenska gillare: 485690
Svenska reaktioner: 7656673
Svenska delningar: 899311
Svenska kommentarer: 1065015
Férandring: -2

Ranking
baseras pa:

¢ Antal svenskar som
“qgillar” sidan

* Antal svenska delningar
av innehall fran sidan

e Antal reaktioner pa
innehall fran sidan
(likes, hjarta, arg
emoji och sa vidare)

¢ Antal svenska
kommentarer pa
sidan

KOMMENTARER AR

DET NYA GULDET

Sorterar man arets lista utifran
kommentarer ser man att ute-
slutande viralsajter toppar.
Det indikerar hur viktigt just
kommentarer har blivit for den
som vill nd igenom Facebooks
féranderliga algoritmer



Plac. | Plac. | Férand-
2018 | 2019 | ring
2 1 1
4 2 2
1 3 -2
93 4 89
9 5 4
8 6 =3
6 7 =1
11 8 3
5 9 -4
10 10 0
13 11 2
8 12 -4
12 13 =1
34 14 20
15| 15 0
112 16 96
14 17 =3
7 18 =11
17 19 -2
21 20 1
72 21 51
77 22 55)
25 23 2
19 24 =3
20 25 =5
65 26 39
- 27 ny
- 28 ny
29 29 0
35 30 5
36 31 5
30 32 -2
16 33 =17
31 34 =3
28 35 =7
109 36 73
41 37 4
50 38 12
61 39 22
46 40 6
44 4 8
22 42 -20
2173 43 2130
42 44 -2
58 45 13
46
18 47 -29
57 48 9
81 49 32
131 50 81

Namn pa sida

Newsner
Uppskattat
Expressen
Expressen Story
Ett gott skratt
Aftonbladet
Djurens Ratt
Newsners basta
Karlek

skratta

SVT

TV4

The typical jag
Sverigedemokraterna
Fredags frackisen
Underbart

Att lyfta sig sjélv och andra
- Tomas Gunnarsson

Lucas Simonsson
Framsteg

Marcus Oscarsson
nametests.com svenska
Trevligt

Newsner Familj

Jerry

Sportbladet
Socialdemokraterna
Minnen fran barndomen
Greta Thunberg

Vi gillar olika

Matbibeln

Stod svenska polisen
SVT Nyheter
SportExpressen
Sportbibeln

Newsner Djur
Worldstar Sweden
Joakim Lamotte

Jonas Gardell
Varldsnaturfonden WWF
SVT Sport

Dagens Nyheter

Gilla sidan eller sk*t i det

Vi som hellre star sjélva
an att ha falska vanner!!

TV4 Nyheterna
Newsner Guldkorn
Frackisar
Existenz.se
Tankvérda ord
Djurbibeln

Godmorgon

Svenska

gillare

516045
457972
485690
548364
360478
425214
442503
330313
393758
383711
397101
437864
325517
301288
267128
322422

327656

516129
356207
400916
344735
305129
182117
335570
235597
244301
284753
970367
478843
202001
215111
174757
269366
156088
170938
168173
186850
267766
514555
210502
197827
197011

214653

163908
115415
134582
215565
148451
122801
240574

Svenska
reaktioner

12553874
7991056
7656673
3773214
4547620
7807163
2773204

10221241
1829712
1630014
2986910
2154356
5530892
3468364
3117182
1058459

1657196

711253
1886821
1073884

902291

607817
2862927

384624
3902277
1176048
1012540
5453797
1213791

734204
1631477
1553422
2690497
2412249
1476668

672004

980166
1377899

511340
1827649

955719

584198

319338

833832
2617291
869318
551141
712842
1360846
252076

Svenska

delningar

3246951
1952915
899311
491605
2375670
803852
1062292
2414247
701129
745525
568463
214007
711288
572181
2023241
408676

508193

173296
652404
170282
223685
160529

1226900
107668
114443
149906
200541

1194981

73518
176131
270983
212867

51810
242792
381421
377540
303045

63104

90070

43024
151283
376606

114189

137879
892957
563054

39477
255841
391656

57664

Svenska
kommen-
tarer

1257457
1250671
1065015
828885
1231545
1070005
284291
1092124
711894
916265
471921
336928
4076736
328719
980301
417034

124037

251926
66920
104024
157782
463247
326851
885575
216108
156050
105293
190254
47446
385039
104495
230579
158310
769667
141080
1235487
147200
43949
24437
111415
120069
59496

178481

132032
261199
353895
270242

83861
150225
225524

Distribuerar

Nyheter365
se.Laowl.com
Expressen
Expressen
Nyheter365
Schibsted
Djurens Ratt
Nyheter365
Nuntium
Nuntium
Public service
Bonnier
Viralking
Sverigedemokraterna
Viralking

Extraextra (fd Notisar)
Influencer

Influencer
Influencer
Influencer
nametests
Extraextra (fd Notisar)
Nyheter365
Extraextra
Schibsted
Socialdemokraterna
Extraextra (fd Notisar)
Influencer
Schibsted
Nyheter365
Okénda

Public service
Bonnier
Nyheter365
Nyheter365
Viralking

Influencer
Influencer

WWF

Public service
Bonnier

Okand
nyhetsmedia.nu

Bonnier
Nyheter365
Nuntium
Existenz
Tankvérda ord
Nyheter365

Extraextra (fd Notisar)

Kategori

Nyheter365
Noted media
Bonnier
Bonnier
Nyheter365
Schibsted
Ideell organisation
Nyheter365
Okénda
Okénda
Public service
Bonnier
Okénda
Politiskt parti
Okénda
Okénda

Influencer

Influencer
Influencer
Influencer
Ovriga mediebolag
Okénda
Nyheter365
Okénda
Schibsted
Politiskt parti
Schibsted
Influencer
Schibsted
Nyheter365
Okénda
Public service
Bonnier
Nyheter365
Nyheter365
Okénda
Influencer
Influencer
Ideell organisation
Public service
Bonnier

Okanda
Okanda

Bonnier
Nyheter365
Okanda

Ovriga mediebolag
Ovriga mediebolag
Nyheter365
Okénda



Plac. | Plac. | Férand-
2018 | 2019 | ring
48 51 =3
2| B2 0
31 53 -22
88 54 34
380 55 325
126 56 70
- 57 ny
47 58 -1
- 59 ny
37 60 -23
54 61 =7/
98 62 36
291 63 228
70 64 6
69 65 4
68 66 2
43 67 -24
91 68 23
60 69 =9
38 70 -32
182 71 111
78 72 6
33 73 -40
66 74 -8
58| 75 —22
73 76 =3
84 77 7
108 78 30
98 79 19
86 80 6
1012 81 931
87 82 5
116 83 33
55 84 =29
45 85 -40
144 86 58
79 87 -8
74 88 -14
27 89 -62
40 90 -50
23 9N -68
123 92 31
105 93 12
80 94 -14
115 95 20
92 96 -4
62 97 =35
415 98 317
163 99 64
100 100 0

MAKTIGAST PA FACEBOOK

Namn pa sida

Oppet arkiv
Viralking
Nyheter24
SVT Humor

Alla som fortfarande ser
pa Kalle Anka pa julafton!

Land

Halal Komedi
Expressen TV

Per Tankvart

Svenska Postkodlotteriet
Nyhetsmorgon

Jag Alskar Sverige

Vid Din Sida - Stockholm
Jimmie Akesson
Jollyroom.se

Herregud & Co

Metro Sverige

Magda Gad

Norrland. Ett eget land
KIT

Swedish humor
Politikfakta
VILLFARELSER

Malena Ernman
Fotbollskanalen
Goteborgs-Posten
Skrattemyndigheten
Hundstallet
Moderaterna

Sonjas sida

Efterlyst

Uppskattat Djur
Vansterpartiet

Kan den svenska flaggan
&1 000 000 likes?

Jennys Matblogg

RIX MorronZoo

Omni

Kungahuset

Svenska klipp
Hembakat

Vi som élskar hundar!
Ah.. Ja gér de imorgon
Stefan Lofven

Svenska Dagbladet - SvD
Politiskt Inkorrekt

Utan varandra &r vi ingen
ICA

Roliga

Teknikpalatset

Hippson

Svenska

gillare

302
361
179
403

187

405
375
404
283
170
311
503
518
330
346
328
306
307
401
164
427
639
240
206
287
490
566
217
483
586

99
547
453

278

149
298
606

64
162
132
189
196
347
527
734
620

74
246
229
628

Svenska
reaktioner

96
66
136
71

213

40
77
46

144

108
55
30
19
59

163
44

104
83
24

179

130

99
102
60
51
69
184
49
42
318
47
74

124

156
158
43
70
214
203
140
338
116
94
29
72
349
271
440
37

Svenska

delningar

44
43
166
39

130

31
58
67
66
266
142
32
36
134
83
37
132
104
78
139
90

80
157
272

98

27

70

99

15

64

50

97

105

270
268

89
351
331
126
227
238
203
115

22

34
276
307
143
108

Svenska
kommen-
tarer

81
57
69
39

31

97
65
58
86
42
98
44
37
99
32

227

101

154

162

184
24
19

261

216
74
62
40

238
82
72

235

102

127

248

182
52
43

310
90

337

245
36

151
88
53

113

149
28
56

109

Distribuerar

Public service
Viralking
Nyheter24

Public service
Extraextra

LRF Media
Influencer
Bonnier
Extraextra (fd Notisar)
Postkod|otteriet
Bonnier

Okénd

Ideell

Politisk

Foretag
influencer
Metro
Influencer
Influencer
Bonnier
Extraextra (fd Notisar)
Politisk
Influencer
Influencer
Bonnier
Stampen
Okand

Ideell

Politisk
Influencer

Nent
se.Laowl.com

Politisk
Okénd

Influencer

Nent

Schibsted
Kungahuset
Schibsted
Bonnier
Schibsted
Extraextra (fd Notisar)
Politisk
Schibsted
Politisk
Privatperson
Foretag
Viralking
nyhetsmedia.nu

Hippson
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VIRALSAJTER OCH INFLUENCERS TAR OVER,
FORETAGEN OCH STATEN TRYCKS UT

Arets topplista visar hur slaget om viraltrafiken fortsatter och har intensifierats.

Har pagar flera trender samtidigt.

VIRALJATTARNA GLOBALISERAS OCH

DE TRADITIONELLA MEDIEBOLAGEN
FORLORAR MARK

Nyheter365 startade med Newsner, som detta ar
toppar var lista for forsta gdngen, och knuffar ner
Expressen. Genom aren har Nyheter365 startat
manga undersidor for att sprida viralt innehall och
dra trafik till egna sajten dér de kan sélja annons-
visningar. Och inte minst har de expanderat runt
om i varlden for att sla sig in pa nya marknader
med viralt, lokalt innehall.

Exakt samma sak ser vi nu internationella aktérer
gbra pa den svenska marknaden.

Italienska, ryska och tyska sajter har tagit stora
steg in i Sverige. Italienska féretaget Psycode har
skapat viralsajten Guarda eche video och sedan
tagit sig in pa fler marknader. | ar har de lyckats
sérskilt bra i Sverige med sidan “Titta pa videon”
(Ny, #129). Innan dess har de gjort kopior av kon-
ceptet pa franska, tyska och nederlandska marknaden.

Vi ser ocksa att tyska Nametest har gjort ett
sarskilt stort hopp (+51 platser, #21) med sin viral-
sajt, som ocksa publicerar tester for att — menar
kritikerna — skorda data fran anvandare.

Kampen om vem som kan kapitalisera mest och
bast pa viraltrafiken blir alltsa allt mer global och
de svenska mediebolagen verkar inte kunna - eller
vilja — hdnga med. P& var topp-50-lista finns en
underliggande tillvaxt av foljare pa ungefar 9%,
och summerar vi de stora mediebolagens sidor pa
topplistan ser vi att Bonnier minskar med 18% och
Schibsted med 33%. Det beror pa att aktérer som
Nyheter365 &kar med 35% nér vi slar ihop deras
sidor och det trycker ut Bonnier- och Schibsted-
dgda sidor fran listan.

Andra kategorier som vaxer ar de vi kategorise-
rar som “influencers” (komikern Lucas Simonsson,
foreldsaren Tomas Gunnarsson med sin sida "Att
lyfta sig sjélv och andra”, politiske kommentatorn
Marcus Oskarsson m.fl.). Dessa 6kar med 54% pa
var topplista. Féretag som férut funnits pa topp-
listan som till exempel ICA och Postkodlotteriet
har akt ut och det galler dven statliga institutioner
som Kungahuset och Polisen. Vi har numera var-
ken renodlade féretag eller statliga institutioner pa
topplistan Gverhuvudtaget.

FACEBOOKS TRANSPARENS OKAR

Under aret har Facebook forsokt skapa storre trans-
parens kring hur manga personer som administrerar
en Facebook-sida och var i vérlden dessa personer
befinner sig. Detta redovisas automatiskt pa varje
sida och avsldjar till exempel att tidigare némnda
globala viralsajter alla har administratorer som sitter
i respektive land (Tyskland/Italien).

Men hér kan vi ocksa ana andra aktorer. “Révar-
historier fran natet” (-51, #127) drivs till exempel
nu av ryska administratérer, men det anges inte
nagonstans. Gor man en djupare titt pa sajten de
lankar till sa drivs den av Mikhail Sergeev, som
dger andra liknande viralsajter pa ryska. Vad ar
syftet? Ingen vill inte svara pa nagra fragor.

Med Facebooks transparens-tjanst kan vi ocksa
se hur andra Facebook-sidor har samarbeten med
viralsajter. Den svenska privatpersonen Marcus
Nilsson driver “ Tankvérda ord” (+9, #48) och har
fyra bosniska administratrer pa sidan. Detta efter-
som bosnierna férsoker lansera viralsajter pa nya
marknader. Marcus har beréttat fér oss att han har
ett avtal med denna viralsajt och hjalper dem med
trafik. Ersattningen &r blygsam, men det ar en kul
och larorik sidoverksamhet, enligt Marcus.

DE OKANDA SIDAGARNA
Fortfarande finns flera viralsajter som vi vet néra pa
ingenting om. Uppskattat (#2) &r numera dppna
med att de &r ett Skellefted-bolag, Noted media,
som de senaste aren gjort 15 miljoner kronor i vinst
genom sin viralsajt Laowl, vars innehall distribueras
av till exempel Uppskattat. Men flera andra sid-
dgare vagrar avsléja ndgot om sig sjalva nér vi
soker dem. Vi ser att de ar svenska, men inte mer.
Personerna bakom Extraextra.se dr de som
under aret varit mest aggressiva med sina forsék
att sla sig in pa viralmarknaden. De lankade
tidigare sin viraltrafik till sajten Notisar, men har
det senaste aret svangt om till den nykdpta
doménen Extraextra.se. Deras framsta Facebook-
sidor &r “Underbart” (+96, #16), " Trevligt” (+55,
#22), " Jerry” (-5, #24) och “Minnen frén barndomen”
(ny, #27). Alla sidor har funnits lange, men har
Overtagits eller kdpts upp av det anonyma fore-
taget bakom Extraextra. Inga tydliga ledtradar



Jesper Caron fran Boras ar en‘av.tva inspirationsférelasare pa
topplistan som anvéanderFacebook 'som en innehallsplattform for
att fa ut sitt varumarke och gor det sa bra.att de slar manga av véra

etablerade medieforetag pa fingrarna i rackvidd och engagemang.

finns om vilka de é&r eller vad de vill. Facebooks
transparens-verktyg menar att samtliga som driver
Facebook-sidorna gor det fran Sverige och deras
webbsidor dit trafiken leds ar enkla Wordpress-
sidor med redaktionellt innehall varvat med
annonsmaterial fran svenska bolaget PlayAd och
Googles globala annonsnatverk.

En annan av de okénda aktorerna &r Viralking,
ett foretag som géckat svenska Facebook lange
och ligger i toppen av var lista med kontona “The
typical jag” (-1, #13), "Fredags frackisen” (O, #15)
och “Worldstar Sverige” (+73, #36). Sajten dit trafiken
gar, Viralking.se, har ip-nummer med rysk koppling,
men det &r vaga spar. Ingen av dem svarar pa
frdgan om vem de &r - eller varfér de &r anonyma.

Likadant &r det med Nuntium, viralsajten bakom
"Karlek" (-4, #9) och " Skratta” (0, #10). De delar
gérna berattelser om sin framgang i Maktbarometern
till sina féljare, men vid fragor om féretaget bakom
eller vilka syften som finns, ar de tysta.

UPPKOP OCH NEDLAGGNINGAR

Som vi skrev i férra arets analysrapport har det
funnits en trend under en langre tid att stérre
viral-mediehus képer upp Facebook-sidor som en
gang i tiden startats av privatpersoner. Expressen
kopte “Vi som élskar fredagsmys” och ”Vi som éls-
kar att mysa”, som forra aret lag hogt upp pa var

lista. Aftonbladet har képt “Svenska klipp” och “Vi
som dlskar hundar”. Men uppkdpstrenden tycks ha
fortsatt och sérskilt tycks de anonyma viralsajterna
ha jobbat effektivt med férvéarv under aret som gatt
(se lista). "Alla som fortfarande ser pa Kalle Anka
pa julafton” och " Per tankvart” ar till exempel
kopta av Extraextra.se. | de fall 4garen inte vill
sélja, finns indikationer pa en slags handel och
avtal dar viralsajterna far hyra in sig hos sidadminis-
tratérerna for att, mot avgift, fa pusha sitt material
via deras sajter.

Men vi kan ocksa se en omvand trend. Expressen
har lagt ned béda sina succéer Vi som é&lskar
fredagsmys” och "Vi som &lskar att mysa”. Istéllet
lagger de allt fokus pa sina tva huvudsidor,
“Expressen” och "Expressen Story” (som bytt
namn, hette tidigare “Omtalat”). Dessa sidor ar
jémnstora och postar samma innehall, vilket ger
tva chanser att trénga igenom algoritmerna.

Enligt Expressens sociala medier-chef beror detta
pa en omlagd strategi dar man vill renodla bland
sina varuméarken.

En sadan vilja verkar inte finnas hos Aftonbladet
som fortsatter pusha sitt innehall via de uppképta
Facebook-sidorna " Vi som &lskar hundar” och
“Svenska klipp”, trots att de ocksa sedan lange
lagt om sin affarsmodell till att mer handla om att
ta betalt av |dsare for innehall via sina egna appar
och sajter.
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Therése Lindgren PewDiePie
Kontonamn: theresejlindgren Kontonamn: PewDiePie
Svenska visningar: 96967477 Svenska visningar: 3156203227
Svenska likes: 2134574 Svenska likes: 213600483
Svenska kommentarer: 209572 Svenska kommentarer: 19110383
Féréndring: +1 Férandring: +1

Att hitta alla svenska Youtube-konton &r inte
latt, men for varje ar blir vi battre. En del
konton pa arets lista framstar som nya, trots
att de varit etablerade en tid. Vilket mer handlar
om att de nu blivit tillrdckligt stora for att vi
lattare ska kunna hitta dem.

Anis Don Demina, Antonija Mandir och
Matkoma har till exempel alla funnits sedan
2017, men under senaste aret har de vaxt
kraftigt. Snabbast av dem alla har Gordon
Dewoon véxt. Den 25-arige Stockholmaren
har gatt fran noll till att bli en av de mest
engagerande kanalerna pa Youtube 2019.

Den kontroversiella youtubern Hydra
framstar ocksa som ny pa listan eftersom han
raderade en stor del av sina videos innan var
matning férra aret och dirmed inte nadde upp
pa listan. Anonyme Hydra tillhér samma skra
som Cluee news och Verz - kanaler som gér
nyhetsvideos om Youtubes olika draman.

En Youtube-lista 2019 maste saklart ocksa
ndmna att Pewdiepie i ar tappade titeln som
vérldens stérsta youtuber till T-series, Indiens
storsta skiv- och filmproduktionsbolag.

Men 2019 blev dnda aret da han passerade
100 miljoner prenumeranter. Detta skedde

25 augusti, vilket var precis efter att vi stingt
Maktbarometerns métperiod.

Jocke & Jonna

Kontonamn: jonnalundell
Svenska visningar: 61020506
Svenska likes: 1624537
Svenska kommentarer: 240034
Férandring: -2

Ranking
baseras pa:

¢ Antal svenska visningar
pa klippen fran kanalen

e Antal svenska likes pa
klippen

e Antal svenska
kommentarer pa

klippen



Foto: Linus.Hallsenius / Dplay:

PEDOFILVARNING
DRABBADE BARNKANALER
Youtube gjorde under aret en
stor férandring: Alla kanaler som
visade upp sma barn fick sina
kommentarer stdngda. Detta
eftersom de riskerade att miss-
brukas av pedofiler som tipsa-
de varandra om hur de kunde
frysa videobilden for att se barn
i sexuella positioner. Férandring-
en har slagit hart mot en av
svenska Youtubes storsta konton
forra aret: Lets feast, som helt
foérsvunnit fran var topplista pa
grund av detta. Det innebér
dock inte att det gatt daligt for
kanalen, utan att kommentars-
podngen ar viktiga i Maktbaro-
meterns ranking eftersom det
indikerar engagemang.

BIANCA AR STOR, MEN FA
KOMMENTERAR

Den kanske mest hajpade
influencern, Bianca Ingrosso, nar
fortfarande inte upp pa topp 30.
Hennes problem &r att folk gillar
och tittar pa hennes innehall,
men inte kommenterar det i lika
hog utstrackning som man gor
pa andra stora konton. Bianca

MAKTIGAST PA YOUTUBE

Ingrosso upplevs fortfarande
mer som kandis och dokusapa-
stjarna an en internetkompis.

JOCKE OCH JONNA PA NYA
PLATTFORMAR

Jocke och Jonna tappar i ar sin
forstaplats, vilket inte &r sa konstigt.
| borjan av 2019 slutade de
producera Youtube-videos och
satsade istéllet pa nya format.
Det ena las ned innan det ens
hunnit borja, Exposed live (en
egenproducerad dokusapa). Det
andra &r realityserien Familjen
Lundell, som slagit rekord pa
den digitala kanalen Dplay
(Kanal5).

KULAN GOR SUCCE MED
WILD KIDS-NOSTALGI
Random making movies har
funnits lange pa Youtube. Deras
frontfigur, Kulan, blev kand
redan for drygt tio ar sedan som
deltagare i SVT-programmet
Wild Kids. | ar har cirkeln slutits
i och med videoklipp dar han
med sina kompisar tittar pa
gamla avsnitt av Wild Kids,
kommenterar innehéllet och ater-
upplever gamla tider tillsammans

med sin publik. Innehallet har blivit
mycket populart och ger kanske en
fingervisning om hur yngre genera-
tioners nostalgitrippar kommer te
sig. De é&ldre far ju som bekant sitt
lystméte av sant pa andra stéllen
som till exempel Ullevi.

VAL UTFORT UPPDRAG

AV AFTONBLADET

Kanal5 &r det stérsta foretaget
pa Youtube-listan, men darefter
kommer en nykomling: Uppdrag
Mat. Mauri Hermundsson har pa
Aftonbladets uppdrag startat en
matkanal som har blivit omattligt
populér pa kort tid. Fa, valprodu-
cerade klipp har gjort att flera av
hans korta produktioner letat sig
upp Sver miljonen visningar.

Uppdrag:
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Placering | Placering | Férandring Svenska Svenska likes | Svenska
2018 2019 visningar kommentarer
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SVENSKA GAMERS

- VARA SOCIALA SLITVARGAR

18 procent i Maktbarometerns Youtube-topp dr gamers och varldens stérsta

svenska youtuber ir gamer. Anda pratas det nistan ingenting om den stora

svenska maktbasen av datorspelande youtubers.

YOUTUBE TOPP 50

Okénd

Ménniskor och
viloggar

38,8%

10,2%

Film och
animation

2,0%
Gaming
18,4%
Noje

28,6%

Numera vet de flesta vilka Therése Lindgren och
Joakim Lundell &r. Att de blivit stora via Youtube
har de flesta ocksa forstatt. Men hur ofta hér du
talas om Stamsite, Tomu, ChrisWhippit, Ufosxm
eller SoftisFFS? Det & namnen pa nagra av
Sveriges storsta digitala makthavare. Trots deras
enorma rackvidd pa Youtube tycks deras namn
aldrig fastna i offentligheten. Nér andra kategorier
av youtubers byts ut sa hittar vi genom aren
samma gamers pa Topp 50. Tittarna ar manga
och lojala.

Ta till exempel Tomu. Han hade under maj 2019
Sver 9,3 miljoner visningar pa sina klipp, vilket
gjorde honom under denna period till Sveriges
mest visade youtuber (som producerar innehall pa
svenska). Therése Lindgren hade under samma
period 4,9 miljoner visningar och kanalen Jocke &
Jonna 4,3 miljoner.

Exkluderar man Pewdiepie (som sjélv kategoriserar
sig som “Ndje”), sa ar nio konton pa listan gaming-
relaterade och de stér for nastan 16% av visningarna
och 13% av prenumeranterna.

Vad &r det da som gor dem sa stora? For att
svara pa fragan maste man intressera sig for “Let's
play”-fenomenet.

“Let’s play” handlar om att en person spelar
ett spel, reagerar pa vad som hénder och sedan
lagger upp sina reaktioner pa internet i videoform.
Inte for att vara béast pa spelet, utan for att roa
andra som tittar. Let's play dok upp i mindre skala
redan 2006, men med hjalp av Youtube samt
enklare programvara for att spela in sitt

datorspelande sa spreds fenomenet. 2009 slédppte
Marcus “Notch” Persson spelet Minecraft och detta
forandrade Let's play-fenomenet. Minecraft spreds
som en |6peld, en kombination av artiklar pa
spel-sajter och Youtube-klipp spred spelet

over hela varlden, och dérmed dven Let's play-
fenomenet. Den som tittar pa gamers pa Youtube
tittar alltsa pé en kombination av datorspelet och
maénskliga reaktioner pa innehallet, och eftersom
relationen till den som spelar har byggts upp via
mangder av klipp och postningar éver tid sé kan
man argumentera for att det ar en social foreteelse.
Addera diskussioner i kommentarsféltet sa har

du en sldende likhet med att engagerat folja sitt
fotbollslag och sta i klacken pa laktarplats. Fast
digitalt.

Vid millennieskiftet var gaming nagot som
nastan exklusivt var fér “nérdar”. Tjugo ar senare
ar gaming ett allmanintresse och mer an halften av
svenskarna spelar idag nagon typ av dator- eller tv-
spel enligt . Nidbilden
av en gamer som en antisocial person i en kéllare,
med Jolt-cola
och dalig hy
borjar férsvinna.
Idag kallar vi
dem e-sportare
och de maste
halla sig i god
fysisk form
for att kunna
prestera nar de
spelar. Och de
gamers som
satsar pa att
vinna en publik
pa Youtube och
satsar pa Let’s
play-formatet
vet att det inte
fungerar att vara antisocial och introvert. Kanslorna levs
ut framfor kameran och kontakten med publiken &r allt.

Vara svenska gamers ar helt enkelt sociala slit-
vargar som i det tysta byggt upp en av de stabilaste
kategorierna av mediemakt vi har idag.

Exkluderar man
Pewdiepie (som sjalv
kategoriserar sig som
"Né&je"), sa ar nio
konton pa listan
gaming-relaterade
och de star fér nastan
16% av visningarna
och 13% av
prenumeranterna.


https://www.isfe.eu/wp-content/uploads/2018/11/euro_summary_-_isfe_consumer_study.pdf
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Joakim Lundell Lucas Simonsson
Kontonamn: joakimlundell Kontonamn: lucas_simonsson
Svenska féljare: 893163 Svenska féljare: 833406
Svenska "gilla” per post: 80940.45 Svenska “gilla” per post: 50983.97

Svenska kommentarer per post: 3056.18 Svenska kommentarer per post: 2157.15

Féréandring: 0 Féréndring: +5

Instagram bérjar fa en elit. | toppen star det
ganska still, férutom att Lucas Simonsson
klattrar fem placeringar. Instagram-dynastier som
Joakim och Jonna Lundell innehar plats #1 och #4,
och humorgruppen JLC innehar #2, #7 och #8.
Ett annat konto som fortsatter att klattra ar
Avicii — ett ar efter sitt franfille. Arets starkaste
raketer dr Greta Thunberg (fran ingenstans till #16)
och Dyngbaggegalan som klattrar 192 placeringar
och landar pa #17. Dyngbaggegalan drivs av privat-
personen Leo Vene och har blivit bast i Sverige
pa att hitta samtida videoklipp som &r roliga,
politiska eller talande - helst allt pa samma gang.
Vi kan ocksa se helt ny talang pa listan: Férra
aret tog Bishara plats i Instagram-toppen, vilket
ledde till Melodifestivalen och brett genomslag.
| ar ser vi gangsterrappen véxa. 17-arige Einar
ar kanske det kdndaste exemplet, som fran sitt
HVB-hem skrivit enorma hits, sldppta pa eget
bolag. Ett annat exempel ar den tidigare livstils-
kriminella Z.E. som under aret toppat Spotify och
prisats som framtidsnamn av Sveriges Radio P3.
En brist med var lista ar att vi saknar data fran
Instagram Stories eftersom vi inte lyckats fa till-
gang till data fran den delen av plattformen. Det
innebar att ett av arets hetaste konton, Anings-
I6sa influencers, inte finns med pa listan. Kontot
som flygskammar kéndisar och influencers anvéande
sig uteslutande av Stories under 2018/2019.

Therése Lindgren

Kontonamn: therese
Svenska féljare: 942754
Svenska "gilla” per post: 59106.65
Svenska kommentarer per post: 1473.80
Férandring: -1

Ranking
baseras pa:

¢ Antal svenskar som
foljer kontot

¢ Antal svenska
gillamarkeringar

¢ Antal svenska
kommentarer
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193.89
229.17
169.26
543.61
407.19
124.56
185.99
141.15
140.77
110.42
183.28
99.55
117.71
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VAR AR ALLA ROLIGA TJEJER?

Nar man tittar pa topplistan 6ver de allra stérsta svenska Instagram-kontona

2019 paminns man om hégstadiet. Snygga tjejer och roliga killar. Och sa en och

annan "Greta"” som gar sin egen véag.

Humor ar en av de genrer som gar allra béast pa
Instagram och det finns ett dverfléd av roliga
konton att félja. | stort sett alla drivs av man. | den
absoluta toppen hittar vi saklart killarna fran JLC —
Lucas Simonsson (#2), Carl Deman (#7) och Jonas
Fagerstrom (#8), féljda av Filip Dikmen (#9),

Klas Eriksson (#14) och David Helenius (#15).
Aven Dyngbaggegalan (#17), som &r en av de
stora raketerna i arets lista, drivs av en snubbe.

Men om humor ar sa big business — var
ar alla roliga tjejer? De fa kvinnor som har
humor-konton ligger tyvarr betydligt langre
ned pa listan. Narmast toppen ligger Johanna
Nordstrom (#39) och Keyyo (#44). Mia Skaringer
(#10) &r undantaget som bekréaftar regeln, men
hennes Instagram-konto &r inte heller ett klassiskt
humor-konto, utan har en bredare profil och
innehall.

Och forskning visar att det kan finnas en
naturlig férklaring till den manliga humor-
dominansen. De amerikanska forskarna Gil
Greengross och Geoffrey Miller har genom
sina studier visat att humor &r en av de allra
viktigaste sociala valutorna fér mén, vilket gor
att mén har mycket att vinna pa att vara roliga
och darfér gor fler forsok till att vara roliga &n
kvinnor'.

Kvinnor beddéms istdllet, som manga av oss
redan visste, pa utseende. Trist nog kan man tycka,
men faktum &r att forskning pekar mot att kvinnor
till och med straffas nar de &r roliga. Eftersom man
har sa mycket att vinna pa att vara den som drar
skdmten ses roliga tjejer, kanske manga ganger
omedvetet, som konkurrens. Och i valet mellan en
rolig och en inte rolig tjej, visar det sig att man till
och med féredrar den mindre roliga nér det kommer
till att valja partner?.

Detta har byggt upp strukturer som gér att saval
kvinnor som mén idag tycker att mén generellt
ar roligare &@n kvinnor. Och eftersom kvinnor inte
"tjdnar” pa att vara roliga sa ar det ocksa fa som
ens forséker. Och hur bra blir man pa att géra mal
om man aldrig nuddar bollen?

Men detta ar vél inte ett Instagram-problem,
kanske nagon ténker. Hur det ser ut pa Instagram
speglar ju alltsa bara samhéllet i stort.

Absolut, men f6r manga, inte minst barn och

unga, ar sociala medier idag den storsta kanalen
for paverkan. Instagram har fér manga ersatt bade
tidningar och tv som framsta kanal for inspiration
och férstréelse. Och vi vet att representation,
alltsa vilken bild som ges i medier, &r viktig nar det

Tips for att komma igang!

Johanna Nordstrém @johannanordstrm
Kristina “Keyyo” Petrushina @keyyo

Ellen Bergstrém @ellenbergstrom
Charlotta Bjorck @beyoncebjorck
Vivi Wallin @mammasanningar
Louise Winblad @hejhejvardag
Knivlisa @knivlisa

@biancakronlof
@ninahemmingsson

Bianca Kronlof
Nina Hemmingsson

kommer till att satta upp granser i folks medvetande
om vad man kan och bér vara och géra. S& om vi
pa Instagram endast ser snygga tjejer och roliga
killar, sa riskerar vi att forstarka dessa skillnader och
cementera traditionella kénsménster.

Men om vi erkdnner att dessa ménster existerar
— att méns humor uppmuntras pa bekostnad av
kvinnors — finns det nagot vi kan gora at det?
Naturligtvis. Genom att vara medvetna och gora
aktiva val. Lite gammal hederlig konsumentmakt
helt enkelt. Vill du se fler roliga kvinnor i framtiden,
vill du killar och tjejer ska kdnna att de har samma
mojligheter att fa andra att skratta, och dessutom
tjdna pengar pa det — borja folja roliga kvinnor!

' Gil Greengross & Geoffrey Miller, “Humor ability reveals
intelligence, predicts mating success, and is higher in males”,
artikel i Intelligence nr 39, Juli 2011

2 Duane E Lundy, Josephine Tan & Michael R Cunningham,
“Heterosexual romantic preferences: The importance of humor
and physical attractiveness for different types of relationships”, 1998
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Grattis, hur kénns det?
Tack, det kanns stort, och kul!

Vad ar makt for dig?

Makt kan saklart innebéra olika beroende pa vilket
sammanhang man pratar om, men det forsta jag
kommer att tanka pa ar ansvar. Med méjligheten
till att influera manga féljer ett stort ansvar. For
mig &r det viktigt att hela tiden férséka férvalta
det fértroendet mina féljare gett mig val, genom
att sprida bra budskap och sunda varderingar.

Du har varit i topp lénge - har din syn pa ditt eget
genomslag och ansvar féréndrats genom aren?
Jag har alltid tagit mitt yrke pa allvar och insett
ansvaret som féljer med det, men ju langre jag
arbetar med mina sociala medier, desto mer inser
jag vilken skillnad det faktiskt gér f6r manga nér
jag pratar om tabubelagda eller kénsliga @mnen
som manga av mina foljare sjélva upplever och gar
igenom.

Hur mérker du av ditt inflytande?

Det satt jag framférallt marker av inflytandet jag
har ar nar folk berattar f6r mig att jag influerat
dem nar de star ifér val i sitt liv. Dagligen skickar
folk meddelanden dar de beréttar att de borjat
dta vegetarisk mat efter att ha féljt mig och sett
att det faktiskt inte &r s&rskilt krangligt att leva en
vegansk livsstil, eller sa har de last nagon av mina
bécker och darefter tagit beslutet att sjélva 6ppna
upp om sin psykiska ohalsa eller annat de bar pa
som tynger dem.

ARETS MAKTHAVARE
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Beritta om senaste aret, upplever du det som
ett ovanligt starkt ar?

Det senaste aret har jag haft en harlig kénsla av
att mycket fallit pa plats. Jag kénner mig trygg i
min roll, jag har byggt upp mitt veganska skon-
hetsvarumérke Indy Beauty som fyller ett syfte
och har ynnesten att varje dag fa kommunicera
med mycket medvetna unga vuxna som inspirerar
mig.

Vad &r det som gér just dig sa intressant?

Jag tror att manga kan relatera till mig, just for
att jag ar “the girl next door”. Jag pratar om
personliga saker som karleksproblem, angest och
panikattacker, kénslan av att inte ha tillrackligt
mycket vanner, och att inte passa in. Sddant som
de allra flesta ndgon gang i livet gar igenom, men
kanske kénner sig ensamma i.

Hur mycket stérre kan du vixa?

Hur stor man kan bli i sociala medier kénns
irrelevant fér mig, det absolut viktigaste fér mig
&r att de som féljer mig kanner fértroende for
mig, finner underhallning i mitt innehall och ser
mig som en vettig kompis online.

Vad hénder nu?

Nu fortsatter jag leverera underhallande
innehall och géra veganskt smink och hudvard
lattillgangligt med Indy Beauty. Privat har jag
precis képt ett fritidshus som jag ser fram
emot att spendera hosten i tillsammans med
min féstman och mina hundar.
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Therése Lindgren

I ar kréns en ny drottning: Therése Lindgren.
Efter ar pa pallplats har hon nu tagit 6ver tronen
som svenska sociala mediers maktigaste. Det ar
med liten marginal, men &nda tydligt: Det har har
varit Therése Lindgrens ar.

Arets raket 4r Greta Thunberg. Lika ovintat
som hon dék upp, lika vantat var det att hon
skulle sla sig in pa Maktbarometerns lista nér vi
sag hennes framfart under aret. Pa listan finns
aven andra raketer - influencern Anis Don Demi-
na har gjort ett otroligt starkt ar dar hans delta-
gande i Melodifestivalen sékert bidragit.

Fran och med i ar har vi gjort en justering i hur
vi viktar samman resultaten. Tidigare har Makt-
barometern viktats utifrdn hur manga svenskar
som enligt “Svenskarna och Internet” nagon
gang anvant respektive sociala media-plattform,
men i ar har vi gatt till att basera viktningen pa
samma undersékningsmatt pa “veckoanvand-
ning”. Vi tror att detta ger en réattvisare bild
6ver makt och inflytande. Det innebar dock att
Twitters inflytande minskar i totallistan efter-
som endast 11 procent av svenskarna anvander
Twitter varje vecka. Aven Youtubes inflytande
blir mindre, da det ar betydligt fler som tittar
pa Youtube nagon gang per ar &n som tittar
varje vecka. Viktningen mellan Facebook och
Instagram paverkas dock inte nédmnvart.

Jocke & Jonna

Ranking
baseras pa:

* Varje person, medie,
organisation eller
grupp far rékna ett
konto per kanal.

e Det storsta kontot pa
varje kanal far poéng,
som sedan viktas
utifran hur ofta den
kanalen anvands
i Sverige, per vecka.
En placering pa
Twitter far darfor 11%,
Instagram 49%, Youtube
51%, Facebook 65%.

| de fall olika konton
pa en lista star bakom
ett gemensamt

konto pa en annan
lista far de en gemen-
sam placering pa
totallistan (t ex JLC
och Jocke & Jonna),
eftersom t ex en
gemensam Youtube-
kanal bara kan réknas
en gang. Samma sak
géller for till exempel
Newsner och Noted
media - bara en sida
per kanal réknas in pa
totallistan.
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Therése Lindgren
Joakim och Jonna Lundell
JLC

Newsner

0 PewDiePie

1441
(ny)

494

193

=12

32

37
35
60
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19
(ny)

17
(ny)
(ny)
133

Uppskattat
Expressen
Aftonbladet

Djurens Ratt

Ben Mitkus

Anis Don Demina
Greta Thunberg
Situationer

| just want to be cool
Helen Torsgarden
Sverigedemokraterna
Tova Helgesson
RandomMakingMovies
Vlad Reiser

V4

Zlatan Ibrahimovi¢
Sprak For Alla
Nuntium

SVT

Filip Dikmen
Misslisibell

Viral king

Zara Larsson

Linn Ahlborg
Antonija Mandir

Klas Eriksson

Bianca Ingrosso
Avicii

Moa Murderess

Tomas Gunnarsson

Chris Whippit

Mia Skéringer
Marcus Oscarsson
Socialdemokraterna
Tomu

Jonas Gardell
Gordon Dewoon
Kanal 5

Samuel Stronegger
Halal Komedi
Extraextra.se
Nathalie Danielsson
Linnéa Claeson
Existenz.se

Marcus "stamsite"
Nyman

Therése Lindgren

PewDiePie
Expressen

Aftonbladet

Greta Thunberg
Sverigedemokraterna
TV4

Zlatan Ibrahimovié¢

SVT

Zara Larsson

Linn Ahlborg

Tim Bergling

Socialdemokraterna

Jonas Gardell

Therése Lindgren
Jocke & Jonna
JLC

NewPlay
PewDiePie
Uppskattat
Expressen TV
Aftonbladet
Djurens Ratt

Ben Mitkus

Anis Don Demina

1JustWantToBeCool2
Familjen Torsgérden
Sverigedemokraterna
Tova Helgesson
RandomMakingMovies
Vlad Reiser

TV4

Sprak for alla

SVT

Filip Dikmen
Misslisibell
ZaraLarssonMusicVEVO
Linn Ahlborg

Antonija Mandir
Jokemock!

Bianca Ingrosso

Avicii

Moa Murderess

Tomas Gunnarsson

ChrisWhippit
socialdemokraterna

Tomu

Gordon Dewoon
Kanal 5
SampeV2

Nathalie Danielsson

STAMSITE

Jocke & Jonna
Lucas Simonsson
Newsner
PewDiePie
Uppskattat
Expressen
Aftonbladet
Djurens Ratt

Ben Mitkus

Anis Don Demina
Greta Thunberg
Situationer
lJustWantToBeCool

Sverigedemokraterna

RandomMakingMovies
V4

Zlatan Ibrahimovi¢
Sprakforalla

Karlek

SVT

Filip Dikmen
Misslisibell

The typical jag

Zara Larsson

Klas Eriksson
Avicii
MoaMurderess Army

Att lyfta sig sjélv och an-
dra - Tomas Gunnarsson

Chris Whippit

Mia Skéringer
Marcus Oscarsson
Socialdemokraterna

Jonas Gardell

Kanal 5
Sampev2

Halal Komedi
Underbart
Linnéa Claeson
Existenz.se

Marcus "stamsite"
Nyman

Therése Lindgren
Joakim Lundell
Lucas Simonsson
Newsner
PewDiePie
uppskattat.se
Expressen
Aftonbladet
Djurens Ratt

Ben Mitkus

Anis don Demina
Greta Thunberg
Situationer
Victor Beer
Helen Torsgarden
Sverigedemokraterna
Tova Helgesson
RandomMakingMovies
Vlad Reiser

TV4

Zlatan Ibrahimovi¢
Sprak For Alla
Karlek

SVT

Filip Dikmen

Lisa Jonsson

The Typical Jag
Zara Larsson

Linn Ahlborg
Antonija Mandir
Klas Eriksson
Bianca Ingrosso
Avicii

Moa Murderess

Att lyfta sig sjalv och
andra

ChrisWhippit

Mia Skaringer Lazar
Marcus Oscarsson
Socialdemokraterna
Tomu

Jonas Gardell
Gordon Dewoon
Kanal 5

Samuel Stronegger
Halal Komedi
Nattid

Linnéa Claeson

EXISTENZGLOBAL

Marcus
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Jonna Jinton
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Nicci Hernestig
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Jasmine 'Jasse'
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Felicia Bergstrom
Bishara Morad
Jennys Matblogg
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Mirabell Lundgren
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AR DU HORISONTELL ELLER VERTIKAL?

Hur kan det komma sig att de som toppar Maktbarometern &r helt okénda fér

den stora massan? Det dr den vanligaste fragan som vi i Medieakademin far efter

de tre ar som vi nu presenterat Maktbarometern.

Vem vet vem Ben Mitkus ar? Filip Dikmen, Helen
Torsgarden, Tova Helgesson? Trots att de har éver
en halv miljon féljare &r de ndrmast okénda fér den
breda allmanheten.

Hur gar det ihop?

Ett satt att forstd det &r att se dem som vertikala
kandisar.

Vi &r vana vid horisontella kdndisar. Kdndisar
som nar ut pa bredden och som vi kanner till pa
ytan. Lotta Engberg ar en saddan. Carola en annan.
Hakan Hellstrém och Leif GW &r ytterligare nagra.
De har funnits i vart medvetande i decennier, vi har
foljt dem och deras artisteri via I6psedlar och n&jes-
artiklar. Vi kan deras bocker, deras uttryck, deras
latar, men kunskapen om dem, om deras privatliv
gar inte pa djupet. Var relation till dem blir aldrig
sa stark.

Med det vi kallar influencers &r det annorlunda.
Det &r en ny typ av kdndisar som inte natt sin
publik genom konstnérskap, utan genom att skapa
relationer. Arets forstaplats, Therése Lindgren, har
inget tydligt konstnarskap, ingen primér talang, men
hon har anda en miljon féljare pa Instagram som
uppfattar henne som sin van. Eller ta Pewdiepie,
som &r varldens storsta youtuber, banbrytande i sitt
genrebyggande av video pa natet fér gamers, men
som fortfarande kallar sina tittare och foljare fér
“bro's”, brorsor. Fér de som féljer influencers, gor
det av helt andra anledningar. De bygger ndrmare,
djupare relationer.

S& om traditionella kdndisar gar pa bredden, sa
gar de digitala kandisarna pa djupet.

HORISONTELL RACKVIDD

Forst &r det viktigt att forsta forutsattningarna for
de olika rackvidderna. Att na ut horisontellt &r vad
traditionella medier har sysslat med sedan starten.
Podngen har har varit att beskriva stora skeenden
for den stora massan, en kunskap som de sedan
salt. Det har varit en affarsmodell som har fungerat,
eftersom den stora massan behdvt nagon som
hjélpt till att sammanfatta och férklara varlden

for oss. Men de traditionella medierna har behovt
personer som avsandare. Darfor har byline-bilder
varit viktiga, men ocksa att hitta personer som
manga kan relatera till. Har har kdndisen varit en

naturlig samarbetspartner. Det kunde vara en artist,
en skadespelare eller en konstnar som behdver na
en storre publik. Genom att exploatera artistens
privatliv har medier ocksa effektivt kunnat salja
béattre, det har varit en (ibland sorglig) symbios
mellan traditionella medier och kéndisar.

Men det &r s har kanner vi till kdndisar. Vissa

ar mer rapporterade om an andra, och for dessa
kanner vi ett lite storre djup. Andra &r mer reser-
verade, och av dem har vi en ytlig bild, samtidigt
som de ar valkanda for sitt konstnarskap.

VERTIKAL RACKVIDD
Med internet kom en annan typ av rackvidd. Nya
kreatorer behdvde inte nd ut pa bredden pa samma
satt. Eftersom hela vérlden var en potentiell publik
kunde man nischa sig, hitta sin egen publik. Och
eftersom det inte fanns nagra barridrer blev det
ocksa lattare for en helt ny typ av kandisar att
etablera sig. De behdvde inte ens vara bra pa
nagot, det rackte med att de var relaterbara, att
man upplevde dem som en van. Plattformen for
dessa kreatdrer ar férst och framst sociala medier.

Det é&r relativt fa av svenskarna som har kanne-
dom om dessa nya kéndisar, men i de fall man har
det gar relationen djupt. Vi féljer den har typen
av kéndisar pa Instagram, Youtube och kanske i
en podd. Vi far en intim relation till dem, skapar
ett community, och de som lyckas bast &r just de
som kanns autentiska, pa riktigt, de som vagar visa
svagheter, som vi kan relatera till, véxa med.

Dessa kéndisar far dock bara anekdotisk bevakning
i traditionella medier - f6r ingen av parterna har
nagon sarskild nytta av varandra. De har helt olika
profiler och syften.

Men med tiden blir de hér vertikala kéndisarna
allt bredare. En del sa breda att de ar mediehus
i sig sjalva. Therése Lindgren, kand fér absolut
ingenting annat an att hon verkar vara en fantastisk
tjej som manga kan relatera till, har vaxt till en
miljon féljare pa Instagram och en miljon foljare
pa Youtube. Minst en tiondel av svenskarna prenu-
mererar alltsa pa hennes konton, vilket ger henne
direktaccess till en ansenlig del av befolkningen.
Man skulle kunna beskriva henne som Sveriges
bredaste nischprodukt. Och ju bredare hon ér,



desto mer pengar kan hon tjéna. Vid denna rapports
sldpp har Lindgren bara redovisat resultatet i ett av
sina bolag. Dar gjorde hon en omséttning pa 17
miljoner kronor och 90 procent i vinst. Aret innan
gav hennes tre bolag totalt en vinst pa 40 miljoner
kronor. Samtidigt &r det séklart smasummor jamfort
med en medieaktdr i den storleken borde kunna
omsatta.

For har finns ett problem. Eftersom deras réck-
viddsplattform &r sociala medier finns det ingen
tydlig affarsmodell f6r de har kéndisarna. Nar de
inte har nagot sarskilt konstnarskap, finns heller
ingen produkt eller biljett att sélja i nasta led.

Har ser vi nu en tendens till att de storsta byter
taktik. Antingen genom att borja sélja produkter
(flera startar egna klad- eller sminkmarken, eller
skriver och séljer bdcker), eller som paret Joakim
och Jonna Lundell, byta publiceringsstrategi och
expandera till att bli en horisontell teve-kéndis.
Lundell gjorde under 2019 en dokusapa i sam-
arbete med Discovery och under véren slépptes
Familjen Lundell pé Dplay och Kanal 5. Serien slog
rekord direkt som det mest tittade pé programmet
nagonsin pa Dplay, och enligt Lundells sjalva tjanar
de langt mer pa ett publicerat avsnitt, an pa en
Youtubevideo.

HYBRIDERNA

Vi ser ocksa hybrider ta form. De som &r artister
eller kandisar pa bredden, men som ocksa lyckas
pa sociala medier. Det ar langt ifran sjalvklart att
man gor det - de flesta misslyckas - men de som
lyckas far en enorm position. De har bade bredden
och djupet, och blir darfér portalfigurer for var
samtid. | arets lista ser vi flera av dessa personer:

Bianca Ingrosso

Den tydligaste hybriden, som kramades hart av
traditionella medier langt innan hon klattrat pa

de digitala listorna. Fédd in i tva kéndisfamiljer:
Svenska Wahlgrens och internationella Ingrosso
(med Swedish House Mafia) var hon redan dar en
slags kéndishybrid.

Trots att Bianca &r stor i sociala medier, sa har hon
fram till nyligen haft stérre rackvidd i traditionella
medier an sociala. Konkret har det inneburit att vi
“gillar” Bianca Ingrossos bilder och inldgg, men vi
engagerar oss inte tillrackligt for att kommentera.
Hon har varit en breddkéndis. Men de senaste tva
aren har nagot hant. | takt med att hennes podd-
och Youtubekanal véxt och hon bjudit in féljarna
nérmare, har hennes cirkel blivit allt mer propor-
tionerlig - Bianca Ingrosso ar nu en av vara absolut
storsta hybrider.

Mia Skéaringer

Skaringers artisteri ar
odiskutabelt starkt. Langt
innan sociala medier
lyckades hon na in brett
genom férst en humor-
serie i SVT, sedan Solsidan.
Men hon hade ocksa ett
tilltal, en rést och en vilja
att dela med sig till sina
fans, som skapade ett
nara band och en enorm
digital framgang. Hon har sedan kunnat kombinera
det breda och det djupa kandisskapet och salt ut
Globen fler gdnger &n ndgon annan svensk artist,
samtidigt som hon &r en av var tids storsta influencers.

Greta Thunberg

Thunbergs resa ar ojamférlig. Pa ett ar har hon
kommit fran ingenstans till att klattra hogt pa Makt-
barometerns listor. Men Thunberg &r ocksa annor-
lunda 8n ménga andra kandisar. Hennes storhet

ar inte framst att vi beundrar hennes talang, eller
kan relatera i djupet till hennes karaktér. Istallet
forkroppsligar hon en fraga vi kanner starkt for.
Fragan om klimatet &r den kanske mest aktuella
och brannande i det horisontella landskapet. Och
som manniska forkroppsligar hon var oro, och gér
att var relation gar pa djupet. | Greta Thunberg ser
vi vara egna barn, vart egna daliga samvete - och
framtiden. Vi far folja det nara, fran en person som
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kan tala med en rést och ord som spéanner dver
flera generationer. Hon blir darfér en mix av det
horisontell och det vertikala - en perfekt rund ring
i ett nytt medielandskap.

Arets Maktbarometer ar en introduktion till vilka
som har réckvidd och engagemang pa de nya,
snabbt framvéxande sociala medierna. Den ger dig
inte insikt om hur hela samhallet fungerar, men den
ritar en unik karta 6ver vilka som nar pa djupet i ett
nytt fragmenterat medielandskap. Och ska vi férsta
Sverige och samhallet, behdver vi ocksa forsta vilka
som paverkar det.

Foto: Emma Svensson



VARIFRAN KOMMER SVERIGES

TOPP 100 MAKTIGASTE INFLUENCERS?
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STOCKHOLM AR STORST,

MALMO FINNS INTE

En nyhet i arets rapport ar att vi listar de konton som
ar storst i Sveriges storsta och nést stdrsta stad.

Det &r svara listor att sammanstalla eftersom
data kring lokal paverkan inte finns tillgénglig.
Istéllet har vi latit listorna utga fran vilken stad krea-
téren bor och verkar i. Det ger inte en heltdckande
bild, men visar nda var makt utgar fran — och
malar dédrmed upp en &nnu mer
detaljerad bild av vart nya medielandskap.

Det vi framfér allt kan konstatera ar en Stockholms-
dominans. Det beror sa klart pa att de flesta
féretag, medier och organisationer har sitt huvud-
kontor i Stockholm, men dven nar vi raknar bara
influencers (det vill sédga konton som i huvudsak
utgar fran personer) ser vi samma Stockholms-
centrering.

Néstan 50 procent av topp 100 kommer fran
Stockholm. Efter det féljer Géteborg pa ynka
12 procent. Malmé har inte ett enda konto pa topp
100, istéllet ar det Linképing, Uppsala, Karlstad
och Norrképing som kommer pa tur.

Det &r anmarkningsvart att Malmé inte
representeras, enligt vara matningar &r Malmo FF
storst, men kommer forst pa plats 150.



STOCKHOLM

Stockholm far en stor dverrepresentation, givet att néstan alla féretag har sin
redaktion eller sitt huvudkontor i huvudstaden. Men vad som &r an varre (?) ar:
Ménga av influencers ute i landet kdnner att de behdver flytta till Stockholm.
Dar finns framfor allt pengarna, men ocksa kontakterna och méjligheterna som
gor det enklare att leva pa sin kreativitet. Linn Ahlborg flyttade till exempel

infor arets méatperiod fran Gavle till Stockholm.

Therése Lindgren IJustWantToBeCool
Newsner Sverigedemokraterna
Expressen RandomMakingMovies
Aftonbladet Vlad Reiser

Expressen Story TV4

Djurens R&tt Sprakforalla

Ben Mitkus SVT

Ett gott skratt
Anis Don Demina
Greta Thunberg

Newsners basta
Linn Ahlborg
Sportbladet

Klas Eriksson

Bianca Ingrosso
MoaMurderess Army
Tomas Gunnarsson
Marcus Oscarsson
Socialdemokraterna
Jonas Gardell
Gordon Dewoon
Kanal 5

Sampev2

GOTEBORG

Goteborg domineras totalt av Lucas, Carl och Jonas i topp - féljda av juridikstu-
denten Filip Dikmen. Nyinflyttade Géteborgaren Nathalie “Nattid” Danielsson
hamnar ocksa i toppen, strax efter ett bekant namn for de flesta: Mia Skaringer.
Forst pa tolfte plats kommer ett traditionellt féretag, Jollyroom, f6ljt av Frélunda
HC och strax efter Géteborgsposten - efter fore detta GP-kronikdren Joakim
Lamotte.

Ett av de mest intressanta kontona pa listan ar kanske &nda Narins beauty.
Narin Ammara kommer fran Lilla edet utanfér Goéteborg och har tillsammans
med sina tva systrar Sherin och Cedra skapat ett litet imperium, en Lilla edets
variant pa Kardashians. Tillsammans har de néstan fem miljoner féljare. Till
absolut storsta del utomlands, eftersom de inte skriver pa svenska. Men anda:
de tre systrarna har natt ut pa ett sétt som fa andra Géteborgsforetag har.

Lucas Simonsson Cluee news IFK Géteborg
Carl Déman Jollyroom.se Liseberg

Jonas Fagerstrém
Filip Dikmen
Misslisibell

Mia Skéaringer
Nathalie Danielsson

Marcus “stamsite” Nyman
Kammi Husum Rosenskjold

Matkoma

Frélunda HC
Ténkvérda ord
Joakim Lamotte
Géteborgs-Posten
Familjen Reinhold
Narins beauty
Matinbum

El chili

Jiar "Tarzan” Raza
Hakan Hellstréom
Emanuel Karlsten
Johannes Leonidas
Volvo Car Sverige
Pontus Frostvik
Tess Gustafsson
Uppdrag granskning



VAR METODIK

Maktbarometern ar en statistisk analys av rackvidds-
och engagemangsdata fran sociala media-konton.
Analysen gors i syfte att ta reda pa vilka konton,
personer och innehall som har stérst spridning i
fyra av de storsta sociala plattformarna i Sverige.

Maktbarometern &r en oberoende analys
Medieakademin &r en ideell organisation som &r
politiskt obunden och ar oberoende och neutrala
mot olika kommersiella aktorers intressen. Vi har
medlemmar som stédjer vara verksamhetsmal,
men later naturligtvis inte dessa pa nagot satt
paverka metodik eller slutsatser. | styrelsen for
Medieakademin sitter journalister och forskare
liksom analytiker och representanter for olika
delar av mediebranschen.

Vi som arbetat med Maktbarometern

Ansvariga fér Maktbarometern dr Medieakademins
styrelse. Styrelsemedlemmarna Emanuel Karlsten,
Gustav Martner, Anna Rosenqvist och Fredrik Idestal
har varit styrgrupp fér Maktbarometern 2019. Data-
insamling och dataanalys har gjorts av styrgruppen i
samarbete med foretaget TenFifty.

Datakallor

For att gora Maktbarometern anvénder vi oss av
ett flertal datakallor. Tredjeparts-tjdnster som
Social Bakers och CrowdTangle har kombinerats
med egen sa kallad “skrapning” for att kvalitets-
sékra och komplettera radatan. | de fall som dessa
tjanster inte kunnat ge oss komplett och kvalitativ
data 6ver konton har vi manuellt sammanstallt
kompletterande listor pa konton, till exempel
genom att titta pa influencerbolagens egna
hemsidor, Guldtubens vinnarlistor, artiklar om
amnet i branschpress, influencerkonton som namns
i undersokningar, eller andra publikationer av till
exempel Svenskarna och Internet och Statens
Mediarad. Vi bedémer det som att vi har en
komplett lista pa samtliga stora svenska konton
(med runt 10 000 féljare eller mer), men vill alltsa
understryka att arbetet att hitta konton bara delvis
baseras pa data direkt fran sociala medier-platt-
formarnas APl:er/tredjeparts- tjanster och i och
med den manuella kompletteringen vi tvingats till
att géra pa grund av tjansternas begrénsning av
API- och data-access finns naturligtvis en risk att vi
missat att ta med relevanta konton i bedémningen.

Maétperiod

Nér vi i metodik-beskrivningen séger “under 2019”
syftar vi pa perioden vi har tankat in radata fran.
Mer exakt ar tidsperioden mellan 15 juli 2018

till 15 juli 2019. Detta for att ge oss tid till data-
behandling och kvalitetssdkring samt for att félja
var tidsserie (foregdende Maktbarometer matte 26
juni 2017 till 26 juni 2018). Vart att notera: For

de konton som slutligen hamnade i toppen av
respektive lista gjordes en manuell kontroll infor
presentationen av Maktbarometern i september
2018 for att kontrollera att inga radikala férand-
ringar skett.

Val av sociala media-plattformar

For Maktbarometern 2019 valde vi att underséka
Twitter, Facebook, Instagram och Youtube. Valet
av dessa plattformar baseras pa att de &r bland de
stdrsta nér svenskarna anger vilka sociala medier
de anvander (kalla: Svenskarna och Internet) och
att de har en arkitektur som gor att olika konton/
sidor &r métbara och jdmférbara. Var ambition och
Snskan ar att i framtiden utdka Maktbarometern
med fler plattformar.

Rankingmetod, Twitter:

Twitter ar den plattform som Medieakademin
arbetat med langst (se Twitter-barometern som
gjorts sedan 2012). | Maktbarometern utgick vi frén
topplistan fran Twitterbarometern 2016 (cirka 300
konton), laddade ned data fér dessa och aven alla
anvandare som dessa i sin tur foljer. Vi tog sedan
de svenska anvandare med flest totalt antal foljare
och laddade ned deras fdljare.

Denna process gav oss nagra miljoner poten-
tiella svenska anvandarkonton. Fér de konton
med flest antal svenska fdljare rdknade vi sedan
ut: 1) Antal svenska féljare 2) Antal foljares f6ljare
3) Retweets av svenskar som personen fatt under
matperioden. 4) Antal likes personen fatt under
métperioden.

Topplistan réknades sedan ut som summan
av de tre rankingarna, dar vara fyra rankingmatt
végdes samman (rankingplacering 1 + ranking-
placering 2 + rankingplacering 3 = total ranking).
Pa sa satt har vi fatt en sammanvagd indikation
av hur manga féljare en person har, hur “viktiga”
dessa foljare &r samt hur Twitter-gemenskapen
vérderar det som personen skriver.



Rankingmetod, Facebook:
Vi har kartlagt tiotusentals Facebooksidor som
antingen anger att de &r fran Sverige, eller skriver
pa svenska. Vi sorterade sedan dessa, i de fall det
var méjligt, utifran andel svenska gillare/foljare. Vi
samlade samtliga data fran de kartlagda sidorna,
summerade antal reaktioner pa de poster som
publicerats under métperioden och gjorde en
beddmning av hur stor andel av reaktionerna som
var svenska. | begreppet “reaktioner” inkluderar vi
savél likes som andra emojisar man kan vélja som
reaktion pa en post. En manuell kompletterande
maétning gjordes sedan for att tédcka upp foér konton
som inte dr angivna som “svenska” men som vi via
manuell analys av sprak och antal svenskar bedémer
som viktiga distributdrer av svenskt innehall.
Motsvarande metod som beskrivits for att ranka
pa Twitter gjordes sedan for Facebook, men de tre
rankingmatt vi anvander oss av var: 1) Antal svenska
gillare 2) Antal reaktioner fran svenskar 2) antal
delningar gjorda av svenskar 3) antal kommentarer
fran svenskar.

Rankingmetod, Youtube:

Vi utgick fran vara datakallors topplistor och listade
de storsta Youtube-konton i Sverige baserat pa
antal visningar. Konton som gjort farre an tva
videos under aret raknades inte. Andel svenskar i
publiken for ett Youtube-klipp &r mycket svart att
avgora, eftersom denna data inte gjorts tillgénglig
for oss. Darfor har vi manuellt avgjort samtliga
Youtubers huvudsakliga sprakbruk som en utgangs-
punkt for rackvidd bland svenskar. Vidare har
manga Youtubers konton &ven pa till exempel
Twitter och Facebook, och i de fallen dverforde

vi andel svenskar darifran och viktade rackvidd

pa Youtube pa det sattet. Om vi inte kunde hitta
svenskhet pa det séttet gjorde vi istéllet en nor-
malbeddmning utifran ett medelvarde, dar vi har
ett sadant vérde for klipp pa svenska och ett annat
varde for klipp pa engelska och andra sprak. | flera
fall har vi ocksa kontaktat ansvarig fér Youtube-
kanalen och erbjudit dem att bidra med sin egen
statistik Gver antalet svenskar de nar.

Motsvarande metod som beskrivits for att ranka
pa Twitter gjordes sedan for Youtube, men de tre
rankingmatt vi anvander oss av var: 1) Antalet likes,
viktat efter formodad andel svenskar 2) Antal kom-
mentarer, viktat pa samma satt 3) Antal visningar
och 4) antal prenumeranter viktat pa samma sétt.

Rankingmetod, Instagram:

Via olika datakallor och manuellt arbete fick vi fram
en bruttolista pa éver 7 500 Instagramkonton som
vi kunde sluta oss till &r de storsta bland svenskar.
Aven i fallet med Instagram &r det svart att fa tag

i data kring vilka av dessa som &r svenska, sa med
hjélp av samma metod som beskriven pa Youtube,
kompletterad med en manuell “sampling” av
sprakkommentarer pa inldgg, sa har vi gjort en
beddmning av procentandel svenskar bland foljare
och reaktioner.

Motsvarande metod som beskrivits for att ranka
pa Twitter gjordes sedan for Instagram, men de
tre rankingmatt vi anvénder oss av var:

1) Antalet foljare, viktat efter férmodad andel
svenskar 2) Antal kommentarer/post, viktat pa samma
satt 3) Antal likes/post, viktat pd samma satt.

Rankingmetod, totallistan

For varje rankinglista fér de fyra sociala medierna,
delades en poang ut, enligt 1/ (ranking A 0.5),
vilket modellerar att inflytande faller enligt Zipfs lag.
Exponenten 0.5 beraknades fran hur likes/reaktioner
faller med ranking pa de olika medierna.

Denna formel anvands for att modellera att
nagon som rankas #1 pa ett medium och #100
pa ett annat, rimligen har mer inflytande dn nagon
som rankas #5 pa forsta mediet och #95 pa det
andra.

Vi kopplade sedan, delvis manuellt, ihop konton
fran de fyra sociala medierna, fér att summera ihop
poéngen till en totallista. Vi har alltsd manuellt
sékerstallt att till exempel en Youtuber som kallar
sig ndgot annat pa Instagram far en totalpodng
som stdmmer med deras totala rackvidd. | de fall
som en person agerar med eget Instagram-konto
men &r del av till exempel en humorgrupp med
flera medlemmar pa Youtube sa har vi valt att
koppla samman de storsta kontona pa respektive
plattform.

| slutpoéngen viktades varje plattform enligt
statistik fran Svenskarna och Internet 2018, som
beskriver hur stor andel svenskar som anvént olika
tjdnster pa Internet varje vecka. Youtube fick en
vikt pa 51%, Facebook 65%, Instagram 49% och
Twitter 11%.

Har du fragor om véar metodik eller férslag till
forbattringar? Eller vill du ha en stérre insyn i
var méatdata och fa en djupare insikt i hur makt
distribueras i sociala medier — kontakta oss gérna.



BLI MEDLEM

Medieakademin &r en ideell férening, politiskt och religiést oberoende, vars
syfte &r att sprida kunskap om medielandskapet och férdjupa kvalitativa samtal
och analyser av samhalle, politik och kultur. Vara rapporter finansieras av vara
stddmedlemmar som jobbar mot samma mal: Okad kunskap och béttre samtal
om media och makt.

Huvuddragen i vara rapporter ar tillgéngliga for alla, men till véra medlemmar
ger vi djupare analyser och mer data. Vidare innebar medlemskap i Medieakademin
att man bjuds in till vara middagar dér vi diskuterar politik, mediemakt och
framtidsscenarios (ofta med speciellt inbjudna gaster). Medlemskapet innebar
ocksa att man far biljetter till Bok & Biblioteksmassan och vi erbjuder dven vara
medlemmar férelasningar i anslutning till att rapporterna slapps.

Om du och ditt féretag/organisation vill bli en del av vart initiativ och gynna
ett mer informerat och datadrivet samtal om makt och medier - bli medlem nu!
Kontakta Anna Rosenqvist ( ) eller Gustav Martner

( )
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